\

(/
Quem nao deve, - -fé «-; 7 B
no teme. 4w :

/

p}v -uan

—

Campanha Quem nao Deve nao Teme

Ob_]ethOS Especificos

Informar sobre direito de fiscalizacdo das contas publicas e contribuir para acesso pleno a estas;
Mobilizar entidades e cidadas(aos) numa atuagdo em rede nos meses de abril € maio;

Motivar atuagdo de grupos na area de politicas publicas;

Estimular a participacdo popular e o controle social através da fiscalizagdo das contas publicas
Inserir a temdtica nas midias no periodo da fiscalizacao.

Exigir atuagcdo do Ministério Publico;

Historico

Experiéncias concretas desenvolvidas por varias entidades nas tematicas de politicas publicas ao
longo dos anos - municipios do interior do Estado da Bahia (Araci, Valente, Len¢éis, Chapada
Diamantina, etc) e Piaui (Forca Tarefa Popular);

Campanha - resgate dessas iniciativas, com o desafio da atuagdo articulada em Rede;

Acumulo de experiéncias (potencialidades) X cenario de autoritarismo, favoritismos e submissao
politica ainda predominante (limites);

Significado Politico — Social

1) Exercicio da fiscalizagdo como mecanismo imprescindivel para fortalecimento da democracia
e controle social das politicas publicas;

2) além da fiscalizacdo que detecta irregularidades, importa a avaliacao de prioridades nos gastos
publicos e a discussao sobre a efetividade das politicas implementadas;

3) Estimulo a participagdo politica no ambito do poder LOCAL (esfera mais proxima, mais
acessivel ao cidadao);

4) Busca de uma CIDADANIA ATIVA, baseada numa ag¢ao coletiva, permanente, voltada
também para a construgdo de direitos;

5) Dimensao educativa, integrativa e de controle social.

A Campanha em nimeros

DADOS GERAIS
2005 2006 2007
- 117 Municipios - 202 municipios mapeados|- 130 municipios
mapeados mapeados

- tentativa de acesso as -

contas em 84 municipios

tentativa de acesso
| em 52 municipios

- 31 Municipios
conseguiram acessar as
contas

- 61 municipios
conseguiram acessar as
contas

- 37 municipios
conseguiram acessar as
contas




Estratégias de Atuacio

2) JURIDICA INSTITUCIONAL

« Mobiliza¢dao do Ministério Publico: envio da Peti¢ao da Cidadania Ativa (2005 e 2006)
+ Questionario aos promotores dos 417 municipios baianos (2005 e 2006);

« Envio de cartas para as prefeituras e cAmaras municipais (2007);

+ Questionario para grupos (2005, 2006 e 2007)

+ Emissao de Recomendagao Geral pelo Procurador;
« Realizacdo e acompanhamento de denuncias;

+ Modelo de TAC;
+ Projeto de Lei Estadual.

e Contatos com prefeituras e cimaras do interior

2005 e 2006 2007

Atividades Envio de peticoes da cidadania Envio de cartas para
atividade para todos os promotores dojprefeituras e cAmaras dos
Estado da Bahia 417 municipios da Bahia

Resultados Respostas dos promotores Respostas de prefeituras e

camaras

Impactos Sensibilizacio dos promotores para a [Justificacido das prefeituras

questdo da disponibilidade e camaras

e Relacio com o Ministério Publico

2005 2006 2007
Atividades - Realizacdo de | Realizacio de reunioes; |- Envio de oficio requerendo a
reunioes; -Envio de oficio recomendacio e relatando as
- Convite para o [requerendo a |[dificuldades encontradas nos
lancamento da [recomendacio- anos anteriores;
Campanha- Realizacio do
Envio de oficio |encerramento na sede do
requerendoa |[MP
recomendacio |- Envio de questionarios
- Envio de - Envio do oficio
lquestionarios apontando as
dificuldades encontradas
no ano anterior;
Resultados |- Recomendacio da - Recomendacao da - Recomendacao da
Procuradoria Geral;- [Procuradoria Geral; Procuradoria Geral;-
Retorno dos - Retorno dos Recomendacio para
lquestionarios |questionarios realizacio de taxi em 57
municipios;
- Ingresso com ACP
- Realizacio de TAC
Impactos |- Maior visibilidade institucional da fiscalizacao popular das contas publicas;
- Sensibilizacdo da Procuradoria para a questao da disponibilidade das contas piblicas;
- Persisténcia das dificuldades em relacio aos promotores no interior;




e Denuncias ao Ministério Publico

2005

2006

2007

Atividades| Encaminhamento
de 16
representacoes aos
promotores;

- Encaminhamento de 26
representacoes aos
promotores;-
Encaminhamento de 14
[representacgdes a
Procuradoria Geral de
Justica

- Encaminhamento de 16
[representacdes ao Ministério
Publico

Resultadosl- dificuldades de
encaminhamentos e
arquivamento de
|denuncias

- dificuldades de
lencaminhamentos e
arquivamento de
|denuncias

- dificuldades de
encaminhamentos e
arquivamento de denuncias

Impactos |- Pouca sensibilidade dos promotores nos casos de violaciao do direito de
fiscalizacdo das contas publicas

e Relacido com o Tribunal de Contas

- Analise dos
[pareceres

- Envio de oficio.

2005 2006 2007
Atividades - convite para - Convite para lancamento |- Analise dos pareceres;
lancamento; le encerramento

Resultados

- Insercio nos pareceres
do topico da
disponibilidade;

- Aprovacao de contas
mesmo com a constatacao
|da violacdo do direito

[fiscalizacio;

Impactos - Sensibiliza¢do dos conselheiros para o direito de fiscalizacio popular;
- Pouca relevancia do TCM em relac¢ao a violacao do direito de

MOBILIZACAO E FORMACAO

e Lancamentos regionais e estadual da Campanha;
e Oficinas e seminarios de formagao;

[ ]

e Distribuicao de material didatico -informativo;
e Contatos institucionais na Bahia e no Brasil.

DADOS GERAIS EM 2006 - ANO II

e Mapeamento em 2006 de 202 municipios.

e 64 municipios participaram de atividades de formagdo, caravanas e reunides.

¢ 109 municipios foram contatados diretamente por telefone e/ou por meio eletronico.

¢ Do total de municipios mapeados a Campanha conseguiu diagnosticar se houve ou ndo acesso
as contas em 84 municipios, dados que s3o quase o dobro do Ano I, 2005

Caravanas de fiscalizagdo e realizacao de palestras para sensibilizagdo para a Campanha;



A Campanha em nimeros
Dos 84 municipios que buscaram fazer fiscalizacido em 2006:

59 municipios ndo tiveram acesso as contas (incluidos, aqui, os que tiveram acesso dificultado),
ou seja, em 70% nao houve acesso, contra 30% em que se obteve acesso as contas.

11 municipios sdo reincidentes, ou seja, sem acesso ou com acesso limitado (restricao de horario,
de pessoas, auséncia de pastas, disponibilidade fora do prazo, dentre outras) em 2005 e 2006.

26 municipios fizeram alguma denuncia ao promotor (31% da amostra).

A Campanha em numeros

Dos 84 municipios que buscaram fazer fiscaliza¢do em 2006:

Novidade: Acesso ao Promotor

52 municipios indicaram a acessibilidade do Promotor. Sendo que: em 25 municipios, o
promotor foi considerado acessivel e, em 27 municipios (52% dos casos), ndo acessivel ou
acessivel com dificuldade (auséncia de promotor no municipio, hostilidade, formalismo
excessivo).

Dos 417 municipios que receberam a Peticao da Cidadania Ativa e Recomendacao da

Procuradoria Geral de Justiga, em 81 municipios (cerca de 20% dos municipios) o promotor deu
retorno a recomendagdo da PGJ.

A Campanha em 2005 e 2006:

ANO I - 2005 ANO II - 2006

Municipios mapeados 118 municipios 202 municipios

Amostra de diagndstico sobre [48 municipios 84 municipios

acesso

Dados de nao acesso Da amostra, em cerca |[Da amostra, em 70% nao
|[de 60% nao houve (houve acesso
acesso

Dentincias Em 14% Em 31%

Retorno dos promotores Retorno de 36 Retorno de 81 municipios
municipios

A Campanha em 2007

130 municipios mapeados;

44 oficinas/encontros sobre fiscaliza¢ao realizadas;

52 municipios tentaram acessar as contas; 37 conseguiram;

34 municipios declaram ter acesso (a maioria com dificuldade) ao MP; 18 nio tém acesso.
Lancamento de 04 boletins periodicos;

Reproducio e distribuicio do video “No rastro das contas”;

Producao de dossiés com casos emblematicos;



A Campanha em 2007

Alguns avancos...
Ingresso com acao civil publica pelo promotor de Itabuna para disponibilidade das contas
publicas;
Recomendacdo do MP para realizagdo de TAC para disponibilidade das contas onde ndo houve
acesso;
Realizacdo de TAC para disponibilidade das contas em Camacan;
Sentenca em Gentio do Ouro condenando vereador a pagamento de multa de R$ 25 mil em razao
da ndo disponibilidade das contas publicas;
Sentenca de [tubera: multa revertida para a Campanha,;
Acgdes Civis Publicas de Itaberaba;
Contato com Governo do Estado;
Pareceres do TCM.
Em alguns municipios, envolvimento de mais organizagdes locais.

Avaliacao e Perspectivas...

Entidades promotoras

AATR - Associacdo de Advogados de Trabalhadores Rurais no Estado da Bahia

Area Social da Diocese de Ruy Barbosa

Caritas Brasileira/Regional Nordeste 3

CAA - Centro de Assessoria do Assurua

ESPASSO - Espaco de Participagao Social (em 2005 e 2006)

FASE/Bahia - Federagio dos Orgos para a Assisténcia Social e Educacional na Bahia
MOC - Movimento de Organizagao Comunitaria (em 2005 e 2006)

Apoiadores da Campanha

Ministério Publico do Estado da Bahia (em 2005 e 2006)
CGU - Controladoria Geral da Unido (em 2005 e 2006)

ABI - Associagdo Bahiana de Imprensa (em 2005 e 2006)
CESE - Coordenadoria Ecuménica de Servigo (em 2005)

MISEREOR (em 2006 ¢ 2007)

Elogio do Aprendizado
Bertolt Brecht
“Fregiiente a escola, vocé que ndo tem casa!
Adquira conhecimento, vocé que sente frio!
Vocé que tem fome, agarre o livro: é uma arma.
Vocé tem que assumir o comando.
Ndo se envergonhe de perguntar, camarada!
Ndo se deixe convencer!
Veja com seus proprios olhos!
O que ndo sabe por conta propria, ndo sabe.
Verifique a conta. E vocé que vai pagar.
Ponha o dedo sobre cada item
Pergunte: o que é isso?
Vocé tem que assumir o comando.”



