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CARTAS é um espago
aberto aos leitores de
Proposta para troca de
informagées, polémicas,
sugestoes etc. As cartas
devem vir assinadas e
com enderego do reme-
tente. Podem ser selecio-
nadas para publicagdao
no todo ou em parte.
Devem ser enviadas para
a revista Proposta, Rua
Bento Lisboa, 58 -
Catete, Rio de Janeiro,
RJ, CEP 22 221-011.

Revisao
constitucional

Recebi a Pro-
posta n° 57 sobre a revi-
sdo constitucional. Acho
interessantissima a tema-
tica ¢ o debate sobre a
revisdo.E na verdade
uma proposta de agenda
para os movimentos
populares e forcas demo-
craticas.

Gostei muito da
edicdo da nossa entre-
vista (entrevista de Ge-
noino a Haroldo Abreu)

e obviamente do contet-
do.

Fico a disposi-
¢do de voces.

Um abracgo,

José Genoino
Dep. federal-PT/SP

Notas

A cidade nos
quadrinhos

A bienal de qua-
drinhos, que serd aberta
em novembro de 1993,
homenagear4 desta vez a
cidade, com o apoio do

Férum de Reforma Ur-
bana. Um concurso estd
oferecendo cinco mil dé-
lares em prémios para os
melhores quadrinistas
com o tema Direito a
Cidade. O concurso é di-
rigido aos profissionais
de quadrinhos, embora
esteja aberto para qual-
quer um que queira par-
ticipar.

experiéncias de iniciati-
vas do movimento popu-
lar para superar essas
condigoes adversas no
ambiente urbano.

A Amazonia
em alemao

Os alemades jd
podem ler as conclusdes
do Semindrio de Estudos
sobre o Programa Piloto

Cidades em para a Amazonia. O co-
caos operante Thomas Fatheu-

er, do Servigo Alemao de

O F6- Cooperagao Técnica e

rum Brasileiro Social - Sactes -, escre-
de Reforma Ur-  veu, em seu idioma na-

bana, em co-
edicdo com a
prefeitura de
Barcelona/ Es-
panha, est4 lan-
c¢ando o livro
Direito a cida-
de e meio ambi-
ente, que retine
uma coletdnea
de artigos assi-
nados por par-
ticipantes do Férum de
Reforma Urbana durante
a Eco-92. Os artigos ana-
lisam a situagdo de caos
que enfrentam as
megacidades de todo o
mundo; as questoes do
transporte, da moradia,
do saneamento; e conta

tal, um resumo dos anais
do referido semindrio e
providenciou a sua dis-
tribuicdo para as ONGs
e institui¢des alemas in-
teressadas na questdo
amazdnica.
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A voz das mulheres*

O Cemina, com 0 apoio
do Unifem, vem produzindo a
série de programas de radio Eco-
Feminino do projeto Mulheres em
Comunicagdo com o Meio Am-
biente. Os programas tém duragao
de uma hora e sdo distribuidos
para radios de todo o pais. J4 fo-
ram produzidos cinco programas
sobre a participagao das mulheres
na Eco-92 sobre o uso de este-
rilizagao como abuso ao corpo fe-
minino, sobre reciclagem de lixo
e sobre terra, o principio de toda
fertilidade.

No Rio de Janeiro, o
Cemina também produz o
programa de radio Fala Mulher,
que vai ao ar de segunda a sexta-
feira de 09:00 as 10:00h, na Radio
Guanabara, da Rede Bandeirantes.

Mulheres em video*

Mulheres pobres de todo
o mundo procuram formas
alternativas de sobrevivéncia em
um sistema injusto que insiste em
exclui-las. Os videos Vida
Qualidade vida e Com a Mao na
Massa, produzidos pela Redeh e
pelo Cemina, em colaboragao com
o Comulher, registram vdrias
dessas experiéncias que vém
ocorrendo no Brasil, em que a
cultura tradicional feminina,

aliada a criatividade, € capaz de
garantit as mulheres uma par-
ticipagdo transgressora no sistema
de producao.

* COMBATON - Coalizdo Brasileira

de Mulheres para Populagdao, Meio
Ambiente e Desenvolvimento.

Nota de falecimento

E com pesar que comu-
nicamos o falecimento de dois com-

panheiros de trabalho da FASE.
Moacyr Rodrigues Botelho, que
ocupava a fung¢ao de coordenador
em Jaboticabal, Sao Paulo, do Pro-
grama Assalariados Rurais, faleceu
no dia 21 de julho de 1993. Tam-
bém comunicamos o falecimento
de Elizabeth Mary Rodrigues
Stephan, aos 85 anos, no dia 28 de
agosto de 1993. Elizabeth Stephan
era coordenadora do Projeto Help
e trabalhava na FASE desde a sua
fundacao.
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A FASE - Federagdo de érgéos para Assisténcia Social e Educacional - é uma
sociedade civil brasileira, de utiidade publica federal, sem fins lucrativos. Seu
compromisso fundamental € com o desenvolvimento social e cultural de grupos e
setores marginalizados da populagdo, através de um trabalho de educagdo popu-
lar, nas @reas rural e urbana.

Situada no campo das organizagopes ndo-governamentais, a FASE define-se por
um projeto institucional préprio, independente do Estado e dos partidos politicos. As
ONGs sGo organizagdes vinculadas & sociedade civil, comprometidas com o
processo de constru¢Go da autonomia de suas entidades representativas, ligadas
aos movimentos populares.

Os principais benefici@rios deste frabalho sdo os trabalhadores do campo - pequenos
produtores, assalariados sem terra - operarios, moradores da periferia e favelas.
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Editorial

Democratizacdao
dos meios de comunicagdo

O lento e gradual processo de democratizagdo da sociedade
brasileira alcanga hoje o campo da comunicagao. A
importancia deste processo € a possibilidade de resgatar, na
populagao, a credibilidade do conceito de cidadania,
desgastado num pais onde o trato da coisa piiblica se esconde
na auséncia de transparéncia, reforgando a cultura da
impunidade.

A necessidade da sociedade veicular sua produgao cultural,
através dos meios de comunicagdo, coloca na ordem do dia a
disputa de interesses com os monop6lios privados na
tramitagdo do projeto de Lei da Informagao Democritica.

Embora ainda ndo exista o acesso democratico aos meios de
comunicagao, isso nao impediu que a década de 80 fosse
significativa no crescimento e qualificagdo da comunicagdo
alternativa.

Estes avangos se expressam na articulagao de redes nacionais e
internacionais, como € o caso da Associagao Brasileira de
Video Popular, Associagdo Mundial de Rédios Comunitérias e
do Movimento Latino-americano de Video. Todas estas
articulagdes se fundamentam na contraposi¢ao a manipulagao
da informagao, dando &nfase ao resgate cultural e a
apropriagao das novas tecnologias.

O conjunto de questdes, limites e desafios colocados para a
conquista de uma comunicagao democrética, esta aqui
retratado na andlise de diversas experié€ncias de radio, TV e
impressos. A revista Proposta espera contribuir com este
nmimero na divulgagao e ampliag@o deste debate.

Conselho Editorial

COMUNICADO AOS LEITORES:

Por motivos de racionalizagdo da produgdo, a partir do n® 58, a sua
revista Proposta terd suas dimensdes reduzidas para 19,5 x 27 cm.
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LEGISLACAO E DIREITO DA COMUNICAGCAO

Forum pela
Democratizagdo
da Comunicacdo
quer sacudir a
sociedade civil

Daniel Herz*

Semanalmente, em hora-
rio nobre, uma instituicdo repre-
sentativa da sociedade civil vai
apresentar um programa de uma
hora em rede nacional de televisao,
cumprindo uma fungdo de om-
budsman da televisdo brasileira
com andlise e critica politica e
estética da programacio de todas
as redes de TV. Serd um programa
de alta qualidade técnica,
estruturado para disputar audién-
cia, incluindo desde segmentos
lddicos, como a apresentagdo de
‘‘gafes’’ e erros cometidos pelas
emissoras na semana, até criticas
a programacdo que apela gratui-
tamente para a pornografia,
violéncia e cenas morbidas e mes-
mo para o recuo cultural repre-
sentado pela exibicdo dos ‘‘dra-
malhdes mexicanos’’. O programa

* Daniel Herz é diretor de Relagdes
Institucionais da Federagdo Nacional dos
Jornalistas, Coordenador do Férum Nacional
pela Democratizagio da Comunicagéo e autor
do livro A Histéria Secreta da Rede Globo

também fara dentincia de préticas
de concorréncias desleal e pre-
datéria entre as emissoras e de
manipulagoes que forem flagra-
das. Outro objetivo do programa
¢ esmiugar para o publico a lin-
guagem da televisdo, seus re-
cursos, artificios e suposta ‘ ‘natu-
ralidade’’, procurando estabelecer
pardmetros para avalia¢ao da qua-
lidade da programagdo, buscando
dotar o publico de senso critico,
propor referenciais para os pro-
fissionais e produtores, e imbuir a
sociedade de compromisso com a
cultura que € produzida no seu
préprio seio.

Nao se surpreenda. Por
enquanto, este programa ainda é
apenas uma das propostas do Fé6-
rum Nacional pela Democratiza-
¢ao, que foi incluida num amplo
projeto para superar a crise da Re-
de Manchete e transforma-la numa
*“TV daCidadania’’. A institui¢ao
que teria a incumbéncia de produ-
zir este programa, uma fundagéo

proposta n2 58 setembro 1993
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sem fins lucrativos, seria integral-
mente voltada para atuar como um
ombudsman da televisao brasileira,
realizando estudos especializados,
recolhendo documentacao e mate-
rial veiculado diariamente pelas re-
des, analisando e opinando as suas
programacoes.

Esta proposta tem como
um dos seus objetivos a superagao
das dificuldades da sociedade civil
para compreender o papel estra-
tégico da comunicagdo na cons-
trucao da democracia e da cida-
dania e para se posicionar sobre
os graves problemas da televisao
brasileira. Reunindo hoje 44
comités e comissdes pro-comité
em 20 estados e 36 entidades na-
cionais, o Férum estd amadure-
cendo novas perspectivas de luta
pela democratizagao.

Marcam essanova fase da
luta a recusa de férmulas mégicas
e salvacionistas, a superagao de
perspectivas meramente oposicio-
nistas e a compreensao de que a

5



luta pela democratizagdo € uma
tarefa permanente e ndo um
esforco com um final previsivel.
Transformar os atuais ‘‘telespec-
tadores/consumidores’’ em cida-
daos diante dos meios de comu-
nicagdo é uma tarefa que vem
impulsionando o Férum em diver-
sas frentes de luta.

Controle publico

A gigantesca maquina de
poder da comunicacao hd muito
vem sendo denunciada. Desde a
década de 80, diversos movimen-
tos de luta pela democratizacao
surgiram e desapareceram. No fi-
nal de 90, entretanto, surgiu o F6-
rum Nacional pela Democratiza¢ao
da Comunicagio, que vem demons-
trando f6lego invulgar. No con-
junto, integram o Férum mais de
500 entidades da sociedade civil.

A novidade do Foérum,
além das suas dimensoes expres-
sivas - embora ainda modestas di-
ante da tarefa a que se propoe -
estd na superagao do oposicionis-
mo e da linguagem da impoténcia
que até entdo marcavam as posi-
¢oes da esquerda. Na abordagem
do Férum nao hd a espera do mo-
mento de uma suposta ‘ ‘conquista
do Estado’’, nem a expectativa
simpléria de se produzir uma
Globo com ‘‘sinal contrario’’,
com a virtual substituicdo do
“‘mal’’ pelo ‘‘bem’’. O Férum rei-
vindica uma democratizagao da
comunicac¢ao baseada no estabe-
lecimento de novas relagdes po-
liticas em torno dos sistemas de
- comunicagdo de massa.

Uma das idéias-chave € a
de controle piblico, entendido co-
mo algo distinto de um poder bu-
rocratico, normativo, censoério ou
restritivo. Por controle piblico en-
tende-se a criacdo de relagdes e
instituicdes que, em ultima ins-
tancia, resultam em possibildades
de incidéncia do publico sobre o
privado.

Concebe-se, desse modo,
inimeras praticas e institui¢des
que realizam esse conceito de con-
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trole publico. As institui¢gdes vol-
tadas para o controle publico, por
exemplo, constituiram espacos
apropriados para uma permanente
pactuacao e repactuacao, um
‘‘férum mediador’’ estabelecendo
relacOes entre os setores organi-
zados e representativos da socie-
dade, os empresdrios da comu-
nicacao e o Executivo, produzindo
diretivas que incidam sobre os
meios de comunicagdo de massa.

Essa justificativa para essa
incidéncia do publico sobre o priva-
do ndo se limitaria, por exemplo, a
partilhar das decisdes sobre a dis-
tribuicdo das freqiiéncias e canais
de rddio e televisao. Entende-se que
a principal disputa se dd na
atribui¢ao de um papel para os meios
de comunicagdo na determinagao da
cultura. Encara-se a ‘‘artificia-
lidade’” das relagdes culturais como
algo que deve ser produzido, apro-
priado e controlado pela sociedade,
como um gesto de consciéncia e nao
como resultante de espontaneidade
das relagdes de mercado.

Uma sociedade que ndo
controla os meios de produgao da
sua propria cultura, ndo consegue
escolher o destino e ndo esté4 apta
a produzir projetos para o pais.
Assim, ndo hd justificativa para
que qualquer setor social, mesmo
majoritdrio, nem o Estado, possa
controlar exclusivamente meios
com tamanha capacidade de de-
terminagao da cultura. Indepen-

* Senadores Nelson Carneiro e José Fogaga

Foto: André Luiz Ramos

dentemente da operacao ser pri-
vada ou publica, sao necessarios
meios para assegurar o exercicio
do pluralismo.

A idéia de democratiza-
¢do, sob este enfoque, passa a ser
encarada como processo: nenhu-
ma conquista é pequena demais
para ser desprezada e nenhuma
vitéria poderd ter a dimensao de
resultado final. Os programas fe-
chados e finalistas sao substituidos
por uma conduta orientada por
objetivos estratégicos. Assim fun-
damentado, o Férum preocupa-se,
imediatamente, ndo apenas com
formas de socializagao da pro-
priedade, mas principalmente com
meios de controle publico sobre o
contetido da programacao. E nao
apenas porque, conjunturalmente,
a correlacdo de forgas é desfavo-
rdvel, mas por principios politicos
e finalidade estratégica. Preten-
de-se assim o engendramento
de uma eticidade, de uma con-
duta que é meio, mas também
¢ fim, no sentido da afirmacao
da pluralidade.

Conselho de
Comunicac¢éo

Em menos de dois anos
de existéncia, o Férum conseguiu
uma expressiva vitoria e estd tendo
chance de testar seu projeto. Como
resultado de negociacdes diretas
com a Associagdo Brasileira de
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Emissoras de Radio e Televisao -
Abert, foi criado o Conselho de
Comunicag¢ao Social, previsto na
Constitui¢cao como 6rgao auxiliar
do Congresso Nacional. Integrado
por representantes da sociedade
civil e dos setores empresariais e

profissionais da drea da comu- -

nicacdo, o Conselho surge como
0 primeiro espago institucional pa-
ra o debate da comunicagdo no
Brasil, superando a relagéo direta
e exclusiva entre o Executivo e o
empresariado, e criando uma
instituicdo que pode se voltar
para o equacionamento dos
conflitos, busca de consenso e
superacao do atraso da socie-
dade civil sobre as questoes da
comunicagao.

O acordo em torno da
criacdo do Conselho, posterior-
mente, foi reeditado para estabe-
lecer sua composi¢ao, cuja pro-
posta foi levada ao Congresso em
abril de 1992. O mesmo Congres-
so que, generosamente, acolheu
um acordo firmado na sociedade,
rejeitou o acordo em torno da
composi¢ao e passou a descumprir
a lei ja aprovada. A instalacao do
Conselho foi sucessivamente
adiada. Na data da redacdo deste
artigo o Férum preparava uma
agdo para ingressar no Supremo
Tribunal Federal contra a presi-
déncia do Congresso, exigindo a
imediata votagdo da composi¢ao
do Conselho.

Lei da Informagdo
Democratica

Outra frente de luta do
Férum € a aprovacao do projeto de
lei 2735/92, a Lei da Informagao
Democratica (LID), apresentada
pelo deputado Zaire Rezende
(PMDB-MG) e elaborada em
conjunto com o Férum. Este projeto
estd tramitando na Camara junto
com o projeto de ‘‘Lei de
Imprensa’” ja aprovado no Senado
- 0 substitutivo Fogaca (PMDB-
RS) - e doze outros projetos. A
LID distingue-se dos demais pela
sua abrangéncia, indo muito além

de uma mera regulamentacdo das
praticas jornalisticas e buscando
solugdes para alguns dos principais
problemas da comunica¢ao no
Brasil, como a definicdo de mo-
nopolio e oligopdlio, a necessidade
de regionalizacdo da produgdo e o
estimulo a produgao independente,
entre outros.

O relator da matéria € o
deputado Pinheiro Landim
(PMDB-CE), que estd prometendo
acelerar a tramitagao da matéria e
deve colocar seu relatério em vo-
tacdo até meados de setembro.
Num pais em que cerca de 90%
de tudo que se I€, se ouve ou se vé
através dos meios de comunicagao
de massa € originado em
conglomerados controlados por
nove familias (Marinho, Santos,
Saad, Bloch, Civita, Frias, Mes-
quita, Nascimento Britto, Levy) é
explicdvel porque o projeto da
LID vem enfrentando fortes
resisténcias. O deputado Pinheiro
Landim, diante da magnitude do
tema, estd realizando audiéncias
publicas em diversas capitais, o
que ja ocorreu em Recife, For-
taleza e Porto Alegre. Outras au-
diéncias estao previstas, pelo menos,
para Sao Paulo e Manaus. Enquanto
1sso, prossegue uma campanha
nacional de coleta de assinaturas em
apoio a LID, movida pelo Férum
desde o inicio de 1992.

Finalmente, a terceira
grande frente de luta do Férum ¢
a regulamentacao da TV a Cabo.
Depois de quase duas décadas de
tentativas de implantagdo desta
tecnologia através de verdadeiras
negociatas - bloqueadas por ini-
ciativas da sociedade civil -, o Mi-
nistério das Comunicagdes resol-
veu ‘‘jogar a toalha’’ e participar

“de um processo de negociagao que

hoje inclui o Executivo, o Legis-
lativo, o empresariado de comu-
nicacdo e o Férum. A disposi¢ao
para o didlogo, entretanto, nao
exclui uma disputa durissima. Ha
uma corrida contra o tempo.
Atualmente, 106 sistemas de cabo
estao sendo instalados, em todo o
Brasil, criando uma situagao ‘‘de
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fato’’ que procura se antecipar a
regulamentacio. O Férum, por sua
vez, ja conseguiu apoio da Telebras
para sua proposta e também busca
adocao do empresariado.

A proposta do Férum
aponta, simultaneamente, para
uma revolugdo na comunicagao e
nas telecomunicagoes. E que as
tecnologias de telefonia e TV a
Cabo, até o final da década de 80,
eram distintas. Com o advento da
informatizacao das redes, digi-
talizacdo dos sinais e substitui¢ao
dos cabos metdlicos por cabos de
fibra 6tica, € possivel integrar to-
dos os servicos (telefonia, dados,
sinais de TV etc.) numa mesma
rede. A idéia, para o Brasil, é nao
implantar uma rede especializada
para sinais de TV, mas utilizar a
demanda por este servigo para fi-
nanciar a transformagao das atuais
redes de telecomunicagoes. O Fo-
rum, por isso, propoe: Rede Pu-
blica, Rede Ijnica, Participagao da
Sociedade, para tornar o servigo
efetivamente ptiblico. A vantagem
da rede ser publica é a amplitude
e a velocidade da sua universali-
zagao e a completa democratizacao
do seu acesso. Quem quiser usar,
basta ‘‘alugar’’os canais de que
necessitar. Em setembro, a dis-
cussao do projeto entra em fase
final no Congresso.

PRIMEIRA
& ULTIMA

Este jornal € uma contribuicdo do
IBASE, ISER, FASE e IDAC ao
Movimento pela Etica na Poltica,
Ac¢do da Cidadania contra.a Mise-
ria e pela Vida

Pedidos para:

Rua Vicente de Souza, 29 -
Botafogo -RJ

CEP: 22151070 - Tel.: (021)286-6161 -
Fax.: (021)286-0541




Lei da Informacdo Democrdtica:
uma questdo de cidadania

Foto: Jorge Nunes

Orlando Guillon *
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Dia Nacional de Luta pela Democratizagao da Comunicagdo - 26 de abril de 1993

A atual Lei de Imprensa
vigente no pais data de 1967,
época da junta militar. Trata-se
de uma lei draconiana que, mais
preocupada em coibir e reprimir
do que em garantir uma verdadeira
liberdade de expressao, na rea-
lidade apenas ajudou a amordacar
profissionais e 6rgaos de impren-
sa. J4 existe um razodvel consenso
sobre a necessidade de substituir
tal entulho autoritdrio por uma lei
mais moderna e adequada aos
novos tempos. Entretanto, é exa-
tamente ai que comeg¢am as
complica¢des. Sao intimeros os
projetos de lei tramitando no
Congresso Nacional sobre o tema

* Presidente do Sindicato dos Radia-
listas-RJ. Membro da Coordenagdo do
Férum Nacional pela Democratizagio da
Comunicagdo.

(mais de 17). Deputados, propri-
etarios de meios de comunicagao,
trabalhadores, intelectuais, estu-
dantes, representantes de grupos
profissionais, lideres comuni-
tarios, enfim, todos travam um
exaustivo debate sobre qual deve
ser a abrangéncia e o perfil da
nova ‘‘Lei de Imprensa’ a Ser
aprovada.

O poderoso lobby
dos empresdrios da
comunicagdo ja se
Jfez ouvir no
Congresso
Nacional

O poderoso lobby dos
empresarios da comunicagao ja se
fez ouvir no Congresso Nacional.
Foi aprovado pelo Senado o
substitutivo do senador José Fo-
gaca (PMDB-RS), que, apesar de
ser um avango em relagdo a atual
Lei de Imprensa, pouco acrescenta
a democratizagao dos meios de
comunicag@o, uma vez que con-
tinua priorizando o enfoque dos
chamados ‘‘crimes de imprensa’’,
privilegiando, portanto, os deveres
e direitos dos jornalistas e das
empresas de comunicagao.

O Férum Nacional pela
Democratizagao da Comunicagao,
movimento que redne 35 grandes
entidades nacionais (entre as quais
UNE, CUT, Ibase, Enecos, Fenaj,
Fitert, UCBC, ABVP, Fittel) e 44
comités estaduais e municipais em
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E necessdrio
apontarmos para
uma nova
concepgao, que
garanta a mais
ampla liberdade de

informacdo

todo o pais, vem debatendo esta
questdo desde 1990. Finalmente,
em fevereiro de 1992, foi ela-
borada uma proposta de Lei da
Informagdo Democritica, que pre-
tende ir além de uma simples Lei
de Imprensa. Tal proposta foi de-
pois aperfeicoada em discussoes
com parlamentares, entre os quais
o deputado federal Zaire Rezende
(PMDB-MG), que terminou por
patrocinar o projeto de lei. Outros
parlamentares também subscreve-
ram o projeto, como Tilden San-
tiago (PT-MG), Jandira Feghali
(PC do B-RJ), Paulo Heslander
(PPS-PE), Sigmaringa Seixas
(PSDB-DF) e José Genoino (PT-
SP). Em abril de 92, a proposta do
Férum foi langcada no Congresso
Nacional, em ato publico que
contou com a presenca de
Vicentinho, Luiza Erundina,
representantes da CNBB, artistas,
sindicalistas e liderangas politicas.

Imediatamente a reper-
cussdo se fez sentir em todos os
cantos do pais. A perspectiva de
ver aprovada uma lei que garan-
tisse realmente uma maior demo-
cracia e uma maior participacao
da sociedade nos meios de
comunicacdo de massa veio ao
encontro das aspiragdes e ansie-
dades de vdrios setores organi-
zados da sociedade civil. Palestras,
debates, atividades multimidia,
abaixo-assinados, audiéncias
publicas, manifestacoes, enfim as
demandas se multiplicaram e hoje
tem sido dificil para a coordenagiao
do Férum atender a todas as

solicitagdes. O importante € que a
proposta ganhou simpatia em toda
a sociedade, nos sindicatos, nas
universidades, nos bairros, nas
ONGs e nos partidos politicos.

Atualmente, os projetos
sobre Lei de Imprensa estdo tra-
mitando no ambito da Comissio
de Comunicagio e Informética da
Céamara de Deputados. O relator
do projeto é o deputado Pinheiro
Landim (PMDB-CE), que tem se
mostrado muito sensivel as
demandas e questionamentos da
sociedade. Tanto que resolveu
auscultar a sociedade através de
vérias audiéncias publicas, em
indmeras capitais. As audiéncias
publicas em Brasilia (20.05),
Fortaleza (16.07), Recife (19.07)
e Porto Alegre (13.08) transfor-
maram-se em verdadeiros atos
publicos, tal foi a afluéncia das
liderangas representativas dos mais
diferentes movimentos sociais. A
ultima audiéncia deverd ocorrer em
setembro, em Sao Paulo, onde se
pretende organizar um verdadeiro
comicio. O relator do projeto j4 se
comprometeu em colocar seu
substitutivo em votagdo até o final
de setembro. Até o fim do ano o
pais poderd ter uma nova
legislacdo sobre o assunto.

Uma anélise consciencio-
sa do projeto do Férum (projeto
de lei do deputado Zaire Rezende)
nos leva a acreditar que, devido
ao perfil majoritariamente conser-
vador do atual Congresso Nacio-
nal, alguns pontos polémicos en-
contrarao séria resisténcia para se-
rem aprovados. Entretanto, mes-
mo assim, as entidades integrantes

Podemos imaginar
o impacto que
seria a liberdade
para as radios
livres ou
comunitdrias?
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A burocracia em
qualquer
reparticdo publica
dificulta o acesso a
qualquer tipo de
informagao

do Férum se dispdem a lutar pela
sua aprovag¢do, sem entretanto
descartar a possibilidade de
modificagdes no sentido do
aperfeicoamento do projeto, ou
mesmo de alteragdes decorrentes
de um natural processo de
negociagcao que ja comega a se
esbogar.

O Projeto Zaire Rezende
apresenta como novidade, ao
contrario do substitutivo Fogaca,
uma concepgdo de que nao basta
termos a garantia de liberdade de
imprensa, ou de expressdo. Tal
conceito ja foi superado desde 438,
com a Declaragdo Universal dos
Direitos do Homem.

E necessério apontarmos
para uma nova concep¢ao, que
garanta a mais ampla liberdade de
informagdo. Por isso, o projeto
apresentado pelo Férum Nacional
aborda vérios temas que sempre
foram considerados tabus na
politica de comunicag@o do pais,
tais como o direito de antena, o
fim do monopélio e da multimidia,
a implantacdo de um sistema de
radios e T'Vs piiblicos, a liberdade
de transmissao municipal para as
radios livres ou comunitarias sem
fins lucrativos, a regionalizagdo
da produgdo, a ampliagdo do
direito de resposta , a introdugéo
de um servigo de atendimento ao
publico (ombudsman) em todos
os 6rgaos de comunicagio social,
a obrigatoriedade de exibigao de
filmes e document4rios nacionais,
a obrigatoriedade da pluralidade
de versdes (ouvir todos os lados
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Foto:. Jorge Nunes

envolvidos no assunto), as garan-
tias profissionais (como a cldusula
de consciéncia, o direito de assinar
as matérias, o conselho editorial
com a participacao dos trabalha-
dores etc.).

Enfim, caso tenhamos
condigdes concretas de fazer apro-
var um projeto de lei como esse
serd uma verdadeira revolucao na
estrutura nos meios de comuni-
cacao no pais. Podemos imaginar
0 impacto que seria, para dar um
exemplo, a liberdade de radios li-
vres ou comunitarias? Isso signi-
ficaria que cada universidade,
bairro, movimento social, sindi-
cato, poderia ter sua rddio para se
comunicar com a populagao e com
seu puiblico imediato. Capacidade
técnica e operacional existe, pois
nao custa caro conseguir montar
e instalar um pequeno transmissor.
Quanto ao material humano, sao
milhares de profissionais (jorna-
listas e radialistas) que se encon-
tram sem mercado de trabalho,
além do que, em se tratando de
iniciativa sem fins lucrativos a pr6-
pria comunidade estaria habilitada
a fazer funcionar uma rddio desse
tipo.

Informagdo é poder

Outro aspecto interes-
sante no projeto em questdo € o
que diz respeito ao livre acesso as

10

Apresentagdo de TV pirata na Cinelandia -
Rio de Janeiro - setembro 1991

informagdes pitblicas. Hoje em
dia a burocracia em qualquer
reparticao piblica dificulta o
acesso a qualquer tipo de infor-
magao. Como € gasta a verba num
determinado hospital, como &
feita a licitagdo para adquirir
merenda escolar para uma
determinada escola, onde foram
parar os recursos financeiros para
a constru¢do de casas populares
que nunca foram construidas?
Como saber essas e outras coisas,
se 0 Estado nao é transparente,
nao facilita o acesso a informagao?
E, como sabemos, informagao ¢é
poder. Sabendo mais sobre as
institui¢des do Estado, podemos
controlar melhor o exercicio da
fungao piblica, se um governa-
dor, um prefeito ou secretario es-
tdo ou nao administrando corre-
tamente os recursos publicos.
Talvez a questdo mais po-
[émica apresentada no projeto da
Lei de Informagao Democratica
seja a do fim do monopélio/oli-

Nao basta coibir o
poder dos grandes
oligopolios da
comunicagdo

O cidaddo comum
nao consegue se
comunicar, ndao

consegue ter
acesso aos meios
de comunicacdo

gopolio ¢ da multimidia nos meios
de comunica¢do. Baseado em le-
gislacoes mais avangadas, como a
norte-americana ¢ a italiana, a pro-
posta prevé a proibicao de um
mesmo grupo econémico contro-
lar mais de 30% da comunicagao
social no pais ou num estado. Da
mesma forma em que seria
igualmente proibido ao mesmo
grupo ser proprietario, simulta-
neamente, de TV, radio, jornal ou
revista. Trata-se do mais frontal
ataque aos verdadeiros impérios
da comunicag¢ao social, como é o
caso da Rede Globo de Televisao
e similares. O argumento usado é
irrefutdvel. Em nenhum pafs
civilizado e moderno do mundo ¢
permitido a um determinado
grupo econdmico concentrar em
suas maos tamanho poder paralelo
ao do Estado, colocando em risco
a sobrevivéncia das proprias ins-
tituigoes democraticas, manipu-
lando informacoes, elegendo pre-
sidentes etc.

O debate acumulado no
interior do Férum permitiu per-
ceber que nao bastava coibir o
poder dos grandes oligop6lios da
comunicagio. E necessério avan-
car no sentido de regulamentar
inimeras questdes que ja estdo
garantidas pela Constituicdo de
88, tais como a introdugio de um
sistema publico de rddios e TVs
no Brasil. Estamos acostumados
a falar em empresas de comu-
nica¢ao que, ou sao privadas, ou
sao estatais. E quando sdo estatais,
em geral, servem aos mandatarios
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de plantio, transformando-se em
verdadeiros porta-vozes oficiais
deste ou daquele governo, quer
seja federal, estadual ou munici-
pal. Um sistema publico de TV e
de radio, implicaria em organi-
zagdo da sociedade para gerenciar
e administrar diretamente 6rgaos
de comunicagio, que poderiam ser
subvencionados com verbas pu-
blicas e privadas, mas que seriam
colocadas a servigo da informa-
¢do, cultura e educacdo da maioria
da populacdo brasileira, dispu-
tando publicos distintos, segmen-
tando mercado, sem necessaria-
mente estar preocupado com o
lucro.

Outro aspecto muito in-
teressante contido no projeto de
lei do deputado Zaire Rezende, e
apoiado pelas entidades do Férum,
¢ a questdo do direito de antena,
ou seja, o direito das organizagdes
da sociedade civil reivindicarem
um determinado espaco na
programacao das redes privadas e
estatais, para poderem se
comunicar com o piblico em
geral. Imediatamente vem a cabe-
¢a do cidaddo comum a pergunta:
mas, como fazer para definir a

Este pais jamais
conseguird viver
uma verdadeira
democracia se nao
houver uma
democratizacdo
dos meios de
comunicagcao

distribui¢ao do tempo e do espago
por todas as entidades da socie-
dade, ja que existem indmeros
movimentos sociais e represen-
tativos? Ora, trata-se de um desa-
fio que ndo ¢ intransponivel. O
importante € abrir precedente.
Com a falta de criatividade que
existe na TV brasileira, princi-
palmente no setor de informacao
jornalistica, temos certeza de que
o publico sairia ganhando, com
uma programacgdo mais diver-
sificada e com o fim da mesmice.

Nao é dificil perceber que
o que se pretende é quebrar com a
espinha dorsal da politica de co-
municagdo implantada neste pais
nos tltimos 40 anos. O poder estd
concentrado em poucas maos. O
cidadao comum nao consegue se
comunicar, nao consegue ter
acesso aos meios de comunicacao.
Os movimentos sociais, os fatos
politicos, os dados e informagoes
sdo sistematicamente distorcidos
pelos meios de comunicag@o so-
cial. Alguma coisa precisa ser fei-
ta, e a hora € esta.

Sabemos que o trajeto ndo
serd facil. A resisténcia dos gran-
des donos dos meios de comu-
nicacdo é enorme. Estamos me-
xendo com uma caixa de marim-
bondos. Nao temos ilusdes de que
conseguiremos aprovar na tota-
lidade todo o projeto apresentado
pelo Férum. Sabemos que a
politica € a arte de negociar. Mas
nao transigiremos em torno de
principios. Este pais jamais con-
seguird viver uma verdadeira
democracia se nao houver uma
democratizagao dos meios de co-
municagdo. Esta € uma questao
de cidadania.

VIDEO POPULAR

BOLETIM DA ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE VIDEO POPULAR

ASSINE AGORA O BOLETIM DA ABPV

0O boletim da ABPV, de periodicidade bimestral, &
um importante instrumento de andlise sobre o
video, a comunicagdo e a cultura popular.
Receba em sua casa informagdes que ndo fazem
parte do dia-a-dia da imprensa.

Valor da Assinatura Anual: Cr$450,00

Para oufros paises US$ 15

Envie o0 cupom abaixo, acompanhado de cheque
nominal para a Assoclagdo Braslieira de Video
Popular (ABPV).

Rua Treze de Malo, 489. CEP: 01327-000 -

Sdo Paulo - SP

Tel.: (011)284-7862. Fax: 011)287-2259.

ﬁ\lome da entidade:

~N

Contato:

Enderego:

Bairro: ‘ CEP:

Cidade: Estado: DDD:

Tel:

Data: Assinatura:
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A cada ano
diminui o numero
de exemplares de
Jjornais impressos

enquanto a noticia
na televisao
alcanga cem

milhoes de pessoas
diariamente

A paulatina agudizagao
da crise brasileira no cendrio do
regime de liberdades trazido pela
Constitui¢ao de 88 torna possivel
prestar mais ateng¢@o para o papel
da midia e a repercussdao desse
papel no quadro geral das
institui¢des e de suas relagdes com
as possibilidades de democracia
no pais.

Dois ganhos possiveis,
nos ultimos anos, terdo sido a
consciéncia de que o sistema de
comunica¢do imposto a partir de
1964 determina maneiras de viver
e agir na vida social e politica e a
nova consciéncia de que o
processo de comunicagdo social
pertence a prépria sociedade, ao
todo da populagio, ndo podendo
ser apropriado nem pelo Estado,
nem pelo capital.

* Professor de Etica e Legislagio do
Jornalismo - Universidade de S&o Paulo;
Coordenador ¢ membro da Executiva do
Férum Nacional pela Democratizagdo da
Comunicagdo.
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Relagdes de comunicacado:
o celeiro da crise

José Carlos Rocha *
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Hoje em dia largos
setores da populacdo além da
sociedade organizada refletem
politicamente sobre as relagdes de
comunica¢do. Em primeiro lugar,
discutem-se as conseqiiéncias do
sistema imposto durante o periodo
militar, e em segundo, as propos-
tas lancadas para a implantacao
de uma nova politica.

Essa discussdo passa
inicialmente pelo aspecto ins-
titucional, uma vez que as relagoes
de comunicagdo - de repercussao
imediata nas relagGes sociais e
politicas - sdo intermediadas pelos
veiculos de comunicag@o social,

Estando os meios
de comunicacdo
engarrafados e
entupidos, como a
populacdo podera
ser chamada a
resolver seus
problemas?
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Os meios de
comunicagao
social ndo estao
cumprindo a

funcdo
constitucional e
legal de serem uteis

a populagcao

como a imprensa, o rddio, a
televisdo e o video. Essas sdo
institui¢Oes criadas para responder
a problemas comuns da populacao,
refletidos nas demandas de noticias
e opinides e nas necessidades
culturais de arte, educagao,
espetdculos e diversdes. Porém, a
exemplo do que ocorre com as
demais instituicdes (a escola, o
trabalho, os servigos publicos), que
nota, de um a dez, dariam as
pessoas a atuagio da midia?

A midia na terra de
ninguém

O caridter institucional da
midia pode ser avaliado a partir
da regra do jogo estabelecida pelo
Congresso Nacional, produtor da
legislacao e da Constituicao. Nesse
plano, a andlise mais superficial
revela que a midia se encontra a
margem da regra do jogo.

As leis anteriores a 1988
atribufam a midia um cardter
substancialmente mercantilista,
enquanto a nova Constitui¢do, de
orientacao personalista (reconhece
os direitos fundamentais da
pessoa), ainda nao foi regu-
lamentada por legislagdo comple-
mentar. No vicuo da elaboracao
legislativa, que resolveria o
conflito entre as duas orientagoes,
a midia em geral tem 4libi para
nao respeitar nenhuma orientagao,

passando a atuar a seu critério em
terra de ninguém, conforme é
sabido por todos.

Assim a midia pode
exagerar e exacerbar o seu poder,
que cresce proporcionalmente a
agudizacdo da crise, enquanto as
demais institui¢ces perdem a sua
dimenséo e a sua for¢a. Por exem-
plo, a cada ano diminui o nimero
de exemplares de jornais impres-
sos enquanto a noticia na televisao
- que alcanga cem milhdes de
pessoas diariamente - ¢ ainda de
origem duvidosa, quando nao
abertamente oficiosa ou oficial.

Como os demais veiculos,
a televisdo, meio central do
sistema imposto, tem uma atuagao
visivelmente voltada para interes-
ses diametralmente opostos aos do
processo da comunicago social e
abertamente contrdrios a nova
orientacao constitucional. Desse
modo a populagdo continua pri-
vada do que € possivel chamar de
o seu bem mais precioso, que € a
liberdade de comunicagao no pla-
no publico. A comunicagio sobre
a realidade de seus problemas, a
compreeensdo deles, o entendi-
mento social para a resolugao do
interesse comum.

Sem essa liberdade de
comunicagiao, como serd possivel
ao pais sair da sucessao de crises?
Estando os meios de comunicagio
‘‘engarrafados’’ e entupidos, co-
mo a populacdo poderd ser
chamada a resolver seus proble-
mas?

O poder politico, propria-
mente dito, foi em grande parte
transferido para a midia quando a
violéncia das armas pode ser
substituida pela violéncia sim-
bélica dos contetidos da midia.
Embora em seus aspectos formais
os poderes constituidos da Repu-
blica continuem sendo o legis-
lativo e o judicidrio, para um ni-
mero de pessoas cada vez maior,
existe alguém no pais mais
poderoso do que o presidente da
Repiiblica. Alguém, a quem os mi-
nistros nao podem aborrecer. Pa-
ralelamente, a cidadania se torna
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cada vez mais anémica e a
soberania popular, mais avariada.

Um problema de tamanha
grandeza somente poderia ser re-
solvido através do debate publico.
Quer dizer: com liberdade de co-
municagio através da midia. Mas
a midia passa ao largo deste e de
outros grandes problemas que nao
lhe dao apetite. De modo que, sem
resolver o problema da liberdade
de comunicagio através da midia,
nenhum grande problema do pais
serd resolvido. E assim se estende
o plano inclinado das crises
sucessivas.

Em resumo e a parte
outras consideragdes socioldgicas
ou psicolégicas - a exemplo da
dependéncia neurdtica da popu-
lacao face a midia televisiva - os
meios de comunicagao social nao
estdo cumprindo a fungdo cons-
titucional e legal de serem titeis a
populagio, a cidadania e a demo-
cracia. A tev€ nao serve, por exem-
plo, nem para dizer, por favor,
que horas sao.

Além da ilegitimidade do
sistema que perdura, caberia inter-
rogar se tal sistema imposto ndo ¢
permanente fator de agravamento
da crise e, ainda e sobretudo, se o
Brasil agiientard, por quanto tempo

A Lei da
Informacao
Democrdtica

estabelecera dois
direitos que o
Brasil nunca
conheceu: o
direito a
informacdo e o
direito de
comunicar

13



mais, esta imposi¢ao que fomenta a
fragilidade das instituicdes em geral..

Propostas da sociedade

Apesar dos poucos meios
que lhe restam a sociedade nao
tem se omitido. Tem, inclusive,
criado uma razoavel comunicagao
organizada, produzindo midias
alternativas, realizando continua-
mente desobediéncia civil
(fendmeno espontineo das cen-
tenas de radios comunitdrias, an-
tes chamadas de piratas) e levando
propostas de projetos de lei ao
Congresso.

Hoje, hd até um Férum
Nacional pela Democratizacao da
Comunicagao, que retne 32
grandes entidades nacionais (por
exemplo, Fitert, Fenaj, Aneate,
CUT nacional, ABVP, UCBC,
CGT, PT, PC do B, PSB, PPS,
PDT, Fitel, Andes, UNE, Ubes) e
que tem uma base nacional através
de 44 comités, ou comissdes pro-
comité, espalhados pelos estados
e reunindo mil entidades locais.

Por proposta levada pelo
Férum, o Congresso j aprovou a
lei que manda instalar o Conselho
de Comunicagdo Social, 6rgao
auxiliar do Congresso criado pela
Constituicao de 88. E entre os 17
projetos de lei que tramitam no
Congresso para implantar uma
nova politica de comunicagao,
dois deles tiveram origem no
Férum: o da cabodifusdo e o que
regulamenta a liberdade de mani-
festacdo de pensamento e da in-
formacdo, o qual tem sido chama-
do de projeto da Lei da Infor-
magao Democritica - LID. O pro-
jeto da LID tem recebido adesao
e apoio de vastos setores sociais
e, por deliberagdo da ultima
plendria do Férum, ‘‘é o.projeto
que consubstancia as lutas do F6-
rum nas 4reas da informagéo e da
comunicag¢io’’.

O projeto da LID nao se
conflita com os outros 16 projetos
de lei. Apenas vai mais longe do
que qualquer um deles, chegando
mesmo a conter o que de bom
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contém os outros, € tornou-se projeto
referéncia porque regulamenta o
capitulo Da Comunicagao Social da
Constituigao de 88.

Avanc¢os na batalha
constitucional

A Lei da Informacgao
Democratica, quando aprovada,
trard os meios eficazes para a
implantagdo de uma politica
inteiramente nova para a comu-
nicacao, estabelecendo dois
direitos que o Brasil nunca conhe-
ceu: o direito a informagdo e o
direito de comunicar, ambos
através da midia atual e futura, de
modo a que a populagdo possa
assumir o processo da comunicagao
social, o seu bem mais precioso.

O direito de comunicar vira através:

- do irrestrito poder de
dizer a verdade em todos os casos
e seja contra quem for (o que
atualmente nao é permitido);

- da liberdade de trans-
missao municipal (liberacdo das
ondas para radios e tevés comu-
nitdrias de alcance limitado);

- do direito de antena para
correntes de opinido de ambito
estadual ou nacional (em todos os
tipos de emissoras);

- da regionalizagao da
producdo cultural, artisitica e
jornalistica no rdio e na televisao,
na base minima de 40% de toda a
programacio; e da implantagio

A sociedade e os
movimentos sociais
e populares estdo
somando forcas na
campanha
nacional de apoio
a LID

prioritdria em cada municipio de,
no minimo, uma rddio e uma
televisao piblica, geridas pela
sociedade através de fundacao e
nao subordinadas nem ao Estado
nem a iniciativa privada.

O direito a informagao
serd estabelecido através do aces-
so, a todos, as informagoes
existentes nas reparti¢des publicas
de qualquer natureza, da plu-
ralidade simultanea de versoes das
partes envolvidas em todos os
fatos polémicos cobertos pelo jor-
nalismo e através dos novos
veiculos postos a disposi¢ao da
populagdo (rddio e tevés comu-
nitdrias, rddios e tevés publicas).

Agora o Congresso se
anima em votar o projeto da LID
ou algo equivalente até o fim de
1993. A sociedade e os mo-
vimentos sociais e populares es-
tao atentos e se articulando, so-
mando forcas na campanha nacio-
nal de apoio a LID. A situagdo
evolui significativa e rapidamente,
a ponto de permitir vislumbrar um
tempo em que as relagdes de
comunicagao serao democratiza-
das - porque este é o prego para
estancar a agudizacao da crise e
poder construir uma sociedade
democratica.
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O crescimento e a moder-
nizagdo da comunicacgdo de massa
no Brasil e na América Latina acom-
panham a légica do modelo de
desenvolvimento imposto ao longo
das tltimas décadas, fundamentado
no fortalecimento dos monopdlios
privados e no aumento das desi-
gualdades sociais.

Mesmo num capitalismo
tardio como o brasileiro, numa
conjuntura politica onde os espagos
democréticos vdo se abrindo con-
frontados com uma crise econémica
profunda, a consolidagdo da diver-
sidade dessa sociedade democratica
se dd no embate de projetos, na
formulacdo de propostas e na sua
capacidade de articulagdo.

O campo da comunicagio,
cada vez mais impregnado na vida
cotidiana, niio escapa desse processo.
Na véspera de uma revisio constitu-
cional discutivel, o projeto de Lei da
Informagdo Democrética (LID)
ocupa o terreno da disputa de
interesses. De um lado os monop6-
lios privados defendem uma posigao

Os monopolios
privados defendem
a manutencdo das
regras do jogo, e os

setores
organizados da
sociedade civil

reivindicam a
horizontalidade do
direito de emissdo

- COMUNICAGAO DE MASSAS VERSUS COMUNICACAO ALTERNATIVA

Periferia parabdlica

Alberto Mejia *

conservadora, de manutengio das
regras do jogo; e de outro, setores
organizados da sociedade civil
reivindicam a horizontalidade do
direito de emissdo. E na amplitude
desse poder de controle e trans-
paréncia da informacdo que se situa
o epicentro do confronto.

A inexisténcia de antece-
dentes no debate publico sobre o
direito e a ética na comunicagao co-
loca um espectro perigosamente am-
plo de questdes a serem regula-
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mentadas. S6 para citar um exemplo
ainda pouco divulgado, a cabodifu-
sdo0 € muito mais complexa do que
as TVs a cabo; envolve interesses
econdmicos e estratégias geopoliti-
cas na implantagéo de redes de fibra
ética com muiltiplas fungdes (inte-
grando a TV, o telefone e o compu-
tador), substituindo a j4 obsoleta rede

* Coordenador da Area de Comunicagio
da FASE ; coordenador geral da ABVP e
membro do Férum Nacional pela
Democratizagio da Comunicagéo.
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Estima-se que nas
grandes capitais do
continente, as
pessoas assistam
de 3 a 5 horas de
televisao
diariamente

telefonica. Na Franca e no Japao
esta implantacao se deu através do
poder piblico; nos Estados Unidos
o debate atual' € se esta implantagao
se dard através do poder publico ou
de investimentos privados, o que im-
plica o acesso piblico ou privado a
estes servigos, confrontando os con-
ceitos de direito e mercadoria. Esta
sobreposicdo de conceitos dilui o
exercicio da cidadania, condicionan-
do o principio da igualdade de direi-
tos ao poder aquisitivo do usurio.
E estal6gica privatista que norteia a
estratégia neoliberal em curso no
continente, a responsdvel pelo re-
crudescimento dos processos de
apartacido social. Se levarmos em
conta que somente a cabodifusao
comporta toda esta complexidade,
discutir a democratizacdo da comu-
nicagdo no seu conjunto € um desafio
gigantesco.

A hegemonia de audiéncia
das redes privadas numa sociedade
como a brasileira, onde o estado de
miserabilidade de grande parcela da
populagdo aumenta assustadora-
mente a cada ano, evidencia o poder
de persuasao de uma TV perante
um puiblico que tem nela sua tnica
op¢ao de lazer cotidiano; nao por
acaso estima-se que nas grandes
capitais do continente, as pessoas
assistam de trés a cinco horas de
televisao diariamente; este quadro
se agrava ao se analisar a progra-
macao: na América Latina, 77% da
programagao das televisdes nacio-
nais provém dos Estados Unidos.>

! New York Times - 28/01/93
2 Regina Festa in PG/Ibase 71, julho/
agosto 91
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As emissoras privadas
investem muito pouco em produgdes
externas, desestimulando a produgao
independente no pais. O resultado
disso € que os brasileiros conhecem
muito mais da histéria e cultura dos
Estados Unidos do que a sua prépria.

No caso do Brasil, o0 mo-
nopolio das redes privadas tem sido
fruto de acordos politicos escusos,
estabelecendo uma forte alianga
entre o poder politico e a infor-
magao; a negociagdo do mandato
de cinco anos no governo Sarney,
concedendo intimeros canais de ra-
dio e televisdo, é¢ um exemplo pa-
tético desse fisiologismo.

A margem da midia, seja
por impedimento politico no acesso
a programacao, seja pela neces-
sidade de configurar uma identidade
propria, setores da sociedade civil
acabaram constituindo ao longo da
década de 80 sistemas alternativos
de comunicagao. Independentemen-
te do contexto sécio-cultural no qual
estd inserida, qualquer forma de ex-
pressao que completa o ciclo com-
preendido entre a criagdo e a veicu-
lagdo representa um sistema comu-
nicacional. Na sociedade contem-
porénea intimeras formas de expres-
sao constituem universos autbonomos
com ténues cruzamentos entre Si.
Os videos autorais, por exemplo,
buscam sua legitimagao em espagos
de valoragao artistica; outro tipo de
video, denominado popular por estar
inserido no contexto dos movimen-
tos sociais, se cristaliza em grande
parte em espagos abertos, com forte
concentragao coletiva, estimulando
0 debate de idéias e a busca de
alternativas para as problematicas

Os brasileiros
conhecem muito
mais da historia e
cultura dos
Estados Unidos do

que a sua propria

.dominante dos

Ao contrario da
TV, o video popu-
lar privilegiou os
espagos publicos,

onde uma
coletividade
aglutinada em
torno da exibicdo
interage de forma
verdadeiramente
participativa

sociais que enfrentam. Ao contrario
daTV, que irradia pulverizadamente
universos domésticos (o privado por
exceléncia), o video popular
privilegiou os espagos publicos,
onde uma coletividade aglutinada
em torno da exibicdo interage de
forma verdadeiramente participativa.

A partir da abertura
democritica, a comunicagao alter-
nativa procurou ocupar espagos
pontuais na midia, numa estratégia
de amplia¢do do espago politico,
antes circunscrito aos segmentos
organizados, para estabelecer uma
relagdo com a opinido ptblica em
geral. Se antes, na ldgica de ocu-
pacao pontual de espacos na midia,
0 objetivo central consistia no
aumento da visibilidade, o desafio
atual vai além da ocupagio desses
espacos pontuais reivindicando ca-
nais préprios, mesmo a nivel loca-
lizado, com outro objetivo mais
complexo: consolidar valores fun-
damentados na justica social, no
exercicio da cidadania e na qua-
lificagdo das identidades culturais.
Estes valores nao seriam nada
além de referéncias emblematicas
se ndo levarmos em conta a
contraposi¢ao entre o discurso pre-
monopolios
privados, que privilegiam uma vi-
sdao individualista e um novo
discurso que valorize a solidarie-
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Os novos espagos
da midia
alternativa téem
como perspectiva
construir um saber
proprio,
Jfundamentado em
outra logica (e
valores)
completamente
diferente

dade e a participagéo social.

H4 uma diferenca quase
antagonica entre o acesso pontual
ao espaco da midia, seja como autor
independente, seja como ator social
num processo histérico e, do outro
lado, a sociedade civil ter um espaco
préprio de expressdo e debate de
idéias. A apropriagdo de canais
auténomos da sociedade civil
evidencia um grande desafio para o
futuro: apropriar-se do conheci-
mento relativo a linguagem de cada
um dos meios de comunicagio; a
qualificacdo deste ‘‘saber’’ ird
constituir ou nao uma identidade
prépria, diferenciando-a das ja
existentes, sejam elas estatais ou
privadas. O monopd6lio atual da
comunicagao de massa ja detém um
saber construido ao longo de déca-
das, criando uma referéncia (de tra-
tamento da linguagem e acabamento
dos produtos) no seu formato de
programacao. Os novos espagos da
midia alternativa tm como pers-
pectiva construir um saber préprio,
fundamentado em outra l6gica (e
valores) completamente diferente.

A possibilidade do direito
a emissdo por canal aberto de baixa
poténcia coloca para a sociedade
civil o duplo desafio de combinar o
publico (TVs de rua) e o privado
(canal aberto). O pressuposto
democritico das novas TVs

populares, baseado no livre acesso
de realizadores independentes,
ONGs e movimentos sociais as
caracteriza pela sua diversidade. Esta

PN

diversidade, aliada a enorme

precariedade financeira para .

sustentar os custos de uma TV, ird
exigir uma articulacio de vdrios
tipos de realizadores, além daqueles
que j4 atuam de forma organizada
no contexto do video popular. Esta
articulagdo vai além do acesso hori-
zontal a programacdo; devera
confrontar essa diversidade com
uma estrutura de programacao
organica, que possa disputar a
audiéncia das grandes redes por estar
mais integrada na vida da
comunidade local. Por outro lado, o
direito de emissdao localizada €
insuficiente para contrapor-se aos
grandes monopdlios privados; desta
forma a comunicagdo alternativa
estaria destinada a periferia da
comunicagio de massa, atuando de
forma atomizada. A reivindicagdo
de espagos préprios em rede
nacional, através do uso social do
satélite, define um patamar mais
adequado para disputar audiéncia
com as grandes redes.

O fatode uma TV local ser
potencialmente uma formadora de
opinido, antenada nas demandas do
seu publico-alvo, coloca desafios
ético-politicos que irdo incidir no
tratamento da linguagem e da infor-
magao, contrapondo-se a légica
privada dos receptores domésticos,
presente na emissao por antena.

Uma TV democrética € ao
mesmo tempo um canal aberto de
livre acesso e uma formadora de
opinido. No caso do canal aberto,
uma referéncia curiosa € a
experiéncia do ‘‘Offener Kanal™
(‘“Canal Aberto’’), uma TV
alternativa de Berlim onde nao existe
programacdo prépria; qualquer
usudrio tem direito a uma hora por
dia na programagao, desde que o
horério solicitado ndo tenha sido
preenchido até o momento da
inscrigdo. Essa TV forece cursos
gratuitos e empresta equipamentos
para a produgdo de programas; os
custos da TV sdo sustentados pela
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prefeitura. A questdo da auto-
sustentacdo econOmica € decisiva
para as futuras emissoras de TV e
radio da sociedade civil. Atualmente
s6 existem dois tipos de emissores
por canal aberto: os canais privados
de cardter comercial e os canais
estatais, de carater educativo ou cul-
tural, denominados ‘‘publicos’’.

O terceiro tipo de emissao,
proposto na LID foi denominado
‘‘comunitdrio’’, correspondente a
sociedade civil. O mais correto seria
denominar as emissoras governa-
mentais de ‘‘estatais’’ e as da socie-
dade civil de ‘‘publicas’’, carac-
terizando assim sua verdadeira am-
plitude. A denominagdo ‘‘comuni-
tdria’’ expressa na verdade a limi-
tacdo do seurecorte inicial, de baixa
poténcia e/ou ambito local. No
entanto, seu cardter de utilidade pu-
blica as credencia a reivindicar
verbas publicas para sua auto-
sustentacdo. Se isto nao ocorrer, na
verdade as futuras TVs e radios
comunitarios serdo uma prolongacao
periférica das redes privadas ou
serdo absorvidos por elas.

Por outro lado, o fato de
uma TV popular ser formadora de
opinido resgata na sociedade bra-
sileira a sua referéncia mais nitida:
a necessidade de expressao que a
sociedade civil vem manifestando
desde a campanha das diretas.

O direito de emissdo em
baixa poténcia € apenas o ponto de
partida para a constru¢do de um sa-
ber préprio dos meios de comuni-
cacdo de massa. Se jd existe, no
caso do video, o0 dominio da cAmera

UmaTV
democradtica é ao
mesmo tempo um

canal aberto de
livre acesso e uma
formadora de
opinido
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aberta com teldo na praga, numa
agdo direta ou produgdes acabadas
que expressam de forma trans-
parente a vida local, falta ao video
popular incorporar o aspecto mais
intimista da ‘‘comunicagio priva-
da”’ (e ndo necessariamente comer-
cial) no universo doméstico. O do-
cumental-piblico se contrapde ao
ficcional-privado.

Este adensamento psico-
16gico é semelhante ao ocorrido na
década de 30 com o aparecimento
do cinema sonoro. O impacto do
som direto exigiu uma sofisticacio
em termos de dramaturgia. O
microuniverso do cotidiano provo-
cou uma grande depuragdo na
elaboragao do roteiro, de modo a
adquirir a veracidade necesséria para
sustentar a trama.

Ao nivel da linguagem, a
construcao deste saber apropriado
a cada um dos meios de comu-
nicacdo colocou para os setores
organizados da sociedade a neces-
sidade de ampliar o repertério do
seu discurso, muitas vezes dog-
matico, aproximando-se do universo
cotidiano das pessoas. José Nun
expressa claramente este desafio:
“‘Na tragédia grega o centro do ce-
ndrio era ocupado quase sempre pe-
los herdis, os tnicos que estavam
em contato direto com os deuses. A
vida cotidiana tinha reservado, em
troca, um espago subalterno e sem
rosto: o coro. Era formado pelas
mulheres, as criangas, 0s escravos,
os mendigos, os invdlidos; enfim,
todos aqueles que ficavam na cidade
quando os demais partiam em busca

O mais correto
seria denominar as
emissoras
governamentais de
“‘estatais’’ e as da
sociedade civil de
“puiblicas”
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Saber o que fazer
com um canal
proprio implica
compreender sua
linguagem

da aventura, do poder e da gléria’* ?

Analisar as caracteristicas
da linguagem em cada um dos meios
(impressos ou audiovisuais) seria
uma tarefa excessivamente ampla
para ser desenvolvida neste texto.
No entanto, € importante selecionar
um destes meios, no caso o video
(entendendo-0 na sua dimensao mais
geral que abrange tanto a exibicao
direta como a emissao por canal
aberto), para compreender a dife-
renga entre o estdgio atual, centrado
na capacidade organizativa para
exercer um poder de pressao na
conquista dos direitos democraticos
na comunicagio, e o estagio seguinte
onde o principal desafio € o
exercicio desse direito. Saber o que
fazer com um canai proprio implica
compreender sua linguagem.

A articulagdo das diversas
vertentes do video em torno das
futuras TVs locais, desde as experi-
éncias ndo-narrativas da video-arte
até os documentdrios mais ortodo-
xos abordando tematicas sociais, re-
presenta um avango substancial nido
s6 na expressao mais nitida da plura-
lidade social, mas principalmente no
processo de constru¢ao de uma lin-
guagem prépria do video.

Historicamente o video
expressa a sua condi¢ao hibrida de
um veiculo ‘‘mesti¢o’’, herdeiro do
cruzamento de outros meios: € ao
mesmo tempo uma prolongacao do
cinema, do teatro, do radio, da li-
teratura. Arlindo Machado, numa
andlise bastante minuciosa sobre este

3 José Nun; La rebelion del Coro: estudios
sobre la racionalidad politica y el sentido
comiin; Ediciones Nueva Visién/Buenos
Aires; 1989.

tema,* aponta trés tendéncias gerais
que se impdem no universo do vi-
deo: ‘‘Em primeiro lugar (...) a ima-
gem de video - pelo menos a atual
imagem de video, aquela que €
obtida nos niveis atuais de
tecnologia - tem uma defini¢o pre-
caria, em fun¢do do nimero de li-
nhas de varredura que ela comporta.
Trata-se de uma imagem inade-
quada para anotar informacoes
abundantes, uma imagem que nao
aceita detalhamentos minuciosos e
onde a profundidade de campo é
continuamente desmantelada pelas
linhas de varredura.”” Segundo Ma-
chado, “‘a arte do video se presta
muito pouco a uma utilizacdo na-
turalista”’; no entanto, quando des-
taca como segunda tendéncia ‘‘a
estrutura circular e reiterativa de sua
forma sintagmatica’’, esta afirmacdo
adquire um outro significado se
analisada a luz do processo histérico
no qual o video (e principalmente a
TV) se incorporou na vida cotidiana:
a reiteracdo e seqiiencialidade do
video evidencia todo um potencial
de interacdo com o real; um
telejornal ou uma telenovela, por
exemplo, interagem com o real,
independentemente de o universo
simbdlico do video concorrer com
o ambiente circundante. A questio
€ como (e a quais interesses atende)
esse reordenamento da realidade é
intencionalmente manipulado (a
Guerra do Golfo provoca sempre
uma reacao de perplexidade).

Ao contrdrio do discurso
hegemonico da midia, que privilegia
o efeito em vez da causa ou a
descricdo a andlise, a comunicagao
democrética inverte esses meca-
nismos; a propria horizontalidade
no acesso dos realizadores a
programacao se estende a participa-
¢d0 do usudrio, transferindo a rela-
¢do jd praticada no video popular
entre produgdo e uso ou, em outro
nivel, entre processo e produto.®

4 Arlindo Machado; ‘‘O Video e sua
Linguagem’’; Revista USP n° 16 (dez/92 -
fev/93); Universidade de Sdo Paulo.

* Alberto Lopez Mejfa; ‘“Um novo conceito
de comunicagdo: o destinatério é o sujeito’’;
revista proposta/FASE n°43; nov/ 89
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A questao é como
(e a quais
interesses

atende) esse
reordenamento
da realidade é
intencionalmente
manipulado

A terceira tendéncia apon-
tada por Machado diz respeito a
‘‘metamorfose da imagem (...) elaé
uma virtualidade, que desponta
apenas quando invocada por alguma
maquina de ‘‘leitura’’, atualizadora
de suas potencialidades visiveis (...)
Diferentemente das imagens
fotograficas e cinematogréficas, ri-
gidas e resistentes em sua fatalidade
figurativa, a imagem eletrOnica
resulta muito mais eldstica, diluivel
¢ manipuldvel como uma massa de
moldar’’. Apesar da imagem video-
grafica ser de baixa definicao e, em
principio, ‘‘trata-se de uma imagem
inadequada para anotar informagdes
abundantes’’, por outro lado, a quan-
tidade ilimitada de recursos de p6s-
producdo e computacao grafica
acabou incorporando na cultura de

massa e principalmente no video a
leitura simultinea de muiltiplas
grafias. Se, de um lado, o marinheiro
de primeira viagem facilmente se
afoga deslumbrado no oceano da
paraferndlia eletronica, de outro,
quem domina o métier tem a mao
um imenso e, de certa forma,
inusitado vocabuldrio videografico
para construir novos discursos e
constituir uma linguagem singular
do video.

Como diz Machado, ‘‘o
que faz um verdadeiro criador ¢
justamente subverter a funcdo da
mdaquina, maneji-la no sentido
contrdrio de sua produtividade
programada (...) um dos papéis mais
importantes do video alternativo seja
justamente a recusa sistematica de
submeter-se a l6gica do instrumento
(...) reinventando, em contrapartida,
a sua fungao e suas finalidades’’.
Mais do que tendéncias, os trés
niveis apontados por Machado sao
na verdade elementos constitutivos
da linguagem do video.

A evolucao das tele-
comunicagOes evidencia a coexis-
téncia de duas tendéncias opostas:
a primeira é a planetarizacdo,
configurando uma rede arterial que
irriga desde os grandes centros ur-
banos até os recantos mais capilares
do tecido social; a segunda aponta
uma énfase no universo local. Se na
primeira a visdo ‘‘macro’’ do

A proposta
apresentada pelo
video popular a
LID integra o telao
ao satélite, saindo
desta forma da sua
condigdo de
marginalidade
comunicacional ou
periferia
parabilica

planeta se materializa na esfera
essencialmente privada do receptor
doméstico, a tendéncia ‘ ‘micro’” da
emissdo local valoriza o aspecto
organico da coletividade. Nao por
acaso, a proposta apresentada pelo
video popular através da ABVP ° a
LID integra o telao ao satélite,
expressando a necessidade vital do
exercicio da democracia num nivel
amplo, saindo, desta forma, da sua
condi¢dao de marginalidade comu-
nicacional ou periferia parabdlica
imposta pelos regimes autoritrios.

¢ Associagdo Brasileira de Video Popular.

Reajuste Garantido

0 seu nivel de informagdo anda muito defasado, com grandes perdas,
precisando de um reajuste urgente, de uma boa equiparagdo?

Entao esta na hora de vocé participar dos lucros do
RADIO LIGADO: informagdo com participagdo.

De segunda a sexta-feira, das onze ao meio-dia,
na Radio Bandeirantes (1360 Khz).

Um programa das Organizagdes NGo-Governamentais
IBASE, FASE, ISER, CEDI, NOVA, CEDAC, IDAC.
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O video e a TV no Chile

Entrevista de Fernando Acuifia* a Alberto Mejia

ALBERTO: Qual a relacao
entre o video e a televisdo no
Chile, durante o periodo de
transicio para a democracia?

FERNANDO: Em 1990, quando
assume um presidente democrati-
co no Chile, depois de 17 anos de
ditadura, a TV estatal passa a ser
dirigida por novas pessoas, preci-
samente aquelas que trabalharam
na ‘‘Campaiia del NO’’ (plebis-
cito das diretas) e na campanha
posterior (eleicdo presidencial).
Mas antes que estas pessoas assu-
missem, o governo militar na ten-
tativa de manter o poder econd-

* Diretor executivo da Nueva Imagen,
ONG chilena de produgdo de video
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mico e garantir a hegemonia apds
sua saida, privatiza canais e
entrega-os a grandes empresarios.

A partir dai, o cendrio se
modificou completamente. A TV
estatal mostrou um planejamento
muito ineficiente com perdas de
milhoes de ddlares. O propésito
do governo militar era quebrar a
televisao estatal e depois privatiza-
la. As pessoas que assumem
buscam recuperar a credibilidade
desses canais a partir de um novo
discurso oficial. Apesar da nova
conjuntura politica, essa estratégia
acaba ndo sendo favordvel. E o
que lhes ocorre? Abrir espagos a
produtores privados como uma
forma de garantir a participagao.
Isto, por um lado tem razdes

politicas, mas por outro, também
tem interesses econdmicos: 0s
produtores privados que antes nao
podiam chegar a televisao, fazem
grandes investimentos econdmicos
em equipamentos, visando baixar
os custos de producdo. Como se
vé, em principio hd uma razao
politica real, mas também hd a
necessidade de corrigir a inefici-
éncia de muitos funciondrios da
televisao estatal, gente amarrada
ao regime anterior, uma quanti-
dade enorme de familiares de mi-
litares trabalhando nos canais, que,
inclusive por lei, ndo podiam ser
exonerados.

Com aproximadamente
vinte produtoras chegando aos
canais privatizados € necessario
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O governo militar,
na tentativa de
manter o poder

econdomico e
garantir a
hegemonia apos
sua saida,
privaftiza canais

reforgar o quadro técnico para ga-
rantir o volume de produgdo. As-
sim, além do pessoal das produ-
toras, contrata-se pessoas de ou-
tros canais, inclusive da TV esta-
tal, tiram muita gente da
direita descontente com 0
novo governo e abrem es-
paco para produtoras inde-
pendentes. A l6gica destes
canais é aumentar a au-
diéncia e fazer negécios.

A televisdo estatal
sem divida nao € tao ruim
se comparada a TV estran-
geira. Pode-se fazer uma
programacao relativamente
equilibrada entre o comer-
cial e o popular. Em resu-
mo, sdo vinte produtoras in-
dependentes ou privadas
chegando a televisao. No governo
militar, somente duas tinham essa
possibilidade, hoje sdao dezoito a
mais.

E preciso diferenciar a
‘““Campaiia del NO”’ da cam-
panha eleitoral. H4 produtoras
que se especializam em campa-
nhas, que podem ser especifi-
camente produtoras publici-
tdrias, embora este nio seja exa-
tamente o caso de vocés. Antes
do governo militar vocés faziam
video popular. Qual é, atual-
mente, o perfil das produtoras
nas TVs?

Sessenta por cento da

"Campaiia del NO" foi feita por
produtores ligados a publicidade.
Contudo essas empresas publici-
tdrias ndo sao as que estao fazendo
televisdo agora e sim algumas
empresas novas. Como se abriu
espaco, diversas pessoas deci-
diram fazer TV deixando de fazer
publicidade. Sdo empresas resul-
tantes da aglutinagdo de vdrias
produtoras. Algumas ONGs, co-
mo El Canelo de Nos, Proceso,
Arte 100 e Nueva Imagen come-
caram fazendo video popular
durante a ditadura e atualmente
fazem também programas para a
televisdo com pouco retorno
econémico mas de grande impacto
social. N6s, por exemplo, s6 con-
seguimos fazer televisdo porque
compramos equipamentos abaixo
do valor de mercado.

Nao pressionamos
a adolescente
gravida,
chamando-a de
prostituta, nem
chamamos o
adolescente
drogadito de
bandido
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Nos so
conseguimos fazer
televisdao porque
compramos
equipamentos
abaixo do valor de
mercado

Durante o periodo da
ditadura, a temdtica do video
independente chileno se
caracterizou por uma forte
necessidade da recuperacio da
memoria. Como se da isso na
nova conjuntura, numa
relaciio entre o video e a
TV?

E interessante
porque os telejornais co-
megaram a tirar-nos os
temas; faziam pequenas
reportagens, nao necessa-
riamente de boa qualidade
mas conseguiam se ante-
cipar. Entdo comegamos a
trabalhar temas que a TV ndo
tratava, como por exemplo
com enquetes, 0 que tem a
ver também com demo-
cracia. Durante as exibigdes nas
comunidades as liderangas preen-
chem questiondrios, onde a ultima
pergunta é: ‘‘Cite trés temas de
video que a sua organizagao preci-
sa.”". O resultado foi uma percen-
tagem muito alta de temas voltados
para a juventude, entre 0s quais se
destacavam a gravidez e o uso de
drogas na adolescéncia. Nés, da
Nueva Imagen os produzimos e a
sua exibicao foi censurada: o
documentdrio sobre gravidez foi
classificado para maiores de 14 anos
e o das drogas passou mais de oito
meses sendo acusado de apologista
das drogas quando, na verdade, o
que fizemos foi abordar os temas
de outro ponto de vista, nao
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A televisao nao tem
tido problemas em
mostrar as
contradicoes do
pais, readiquirindo
assim
respeitabilidade e
integridade

estigmatiza-lo como a TV o faz; ndo
pressionamos a adolescente gravida,
chamando-a de prostituta, nem
chamamos o adolescente drogadito
de bandido e sim conversamos com
eles num processo longo de
produgio (mais de seis meses para
cada tema), entendendo os jovens
no seu processo de vida.

Uma produtora nova, a
TV Corte’’, por exemplo, tem
um programa de debates no qual
se discutem assuntos tais como a
importancia da participagao
politica, renovando e abordando
temas sobre os quais antes nao se
falava. Por outro lado, tem-se mos-
trado em documentdrios, em repor-
tagens, realidades do governo ante-
rior que nao eram conhecidas: a
situacao dos direitos humanos, a
pobreza e detalhes da satide publica
entre outros. Nesse sentido, reco-
nheco que a televisao nao tem tido
problemas em mostrar as contra-
di¢des do pais, readiquirindo assim
respeitabilidade e integridade.

No caso da Nueva Ima-
gen, a relacdo entre o trabalho com
video popular e a produgio para
televisdo se concentra na equipe:
¢ a mesma nos dois casos; a equipe
tem uma vocagdo politica e pro-
fissional, acreditando numa forma
de trabalho. No comego fiquei um
pouco temeroso porque Os canais
privados faziam propostas de
emprego com maiores saldrios,
desta forma uma pessoa acabou
saindo, mas voltou oito meses
depois. Se nao podemos competir
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a nivel salarial, oferecemos um
sistema de trabalho coletivo que a
televisdo ndo tem. No entanto, o
video é muito diferente da TV: a
televisao tem um formato, com
estruturas fixas, tempo prede-
terminado, interrup¢oes comer-
ciais e, principalmente, ndo tem
um ptiblico dirigido, devendo ser
entendida por criangas e velhos.
Aceitamos as regras do jogo e
dentro dessa formatagao tentamos
veicular nossas mensagens, nosso
ponto de vista. O importante é
ganhar espago e conquistar um
pablico massivo. Isso exige di-
mensionar o nosso trabalho de for-
ma mais qualitativa. No caso do
video popular estamos ampliando
nosso trabalho com unidades m6-
veis de exibigdo, com videos que
ndo tém formato de tempo e sdo
destinados a um puiblico definido,
segmentado, com linguagem mais
direta. Em video podemos fazer
uma producao sobre velhos cam-
poneses; em televisdo isto nao
seria possivel por ser um puiblico
muito restrito. Por outro lado, um
video de sucesso seria visto, no
méximo, por cem mil pessoas; um
programa de TV € visto por, no
minimo, um milhao e meio de pes-
soas numa unica transmissao. No
entanto, o video tem maior retro-
alimentagao por ser assistido cole-

Existe a
possibilidade de
canais UHF e de
TVs a cabo, mas

de canais
comunitdrios nao.
Essa proposta nao
foi levada em
conta pelos
politicos

tivamente e com participagéo dire-
ta do piiblico, ao contrério da TV
onde a recepgio é mais dispersa.

Quais os desafios que
vocés se colocam, no contexto
da televisdo, em relacio ao
imagindrio, a linguagem?
uma tradicéo, no video popu-
lar, o trabalho com segmentos
organizados da populacéo. Na
TV isto nao ocorre pois a forma
de abordadem e seleciio dos
temas é diferente.

Nao temos, na verdade,
muitos espacos na TV. Existe o

fa

'VOZ DA CONTAG
E TRANSMITIDA
POR 160 RADIOS

vﬁ;"‘_
CONTB S

~ 4
79

f .
At == 1N
ne? | / M
Y

’

.."‘v»f'\
i o \4\\\:\

~ falar com Rosane Garcia ou escreva para
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Cercade160 emissoras de radio, a
maioria na regido Sul, ja estdo transmi-
tindo o programa produzido pela contac
(Confederagdo Nacional de Trabalhado-
res na Agricultura) para os trabalhadores
rurais, visando ao fortalecimento da
categoria na defesa da reforma agrdria,
pela definicdo de pequeno produtor, pelq
formulagdo de uma politica agricola
diferenciada e no combate a violéncia no|
campo.

Faca contato com a CONTAG:
Tel.: (061)321.2288,

Nucleo Bandeirantes - Setor das Mansoes
Park Way (MSPW) Quadra 1 conj. 2 lote 2
BRASILIA - DF

71735-010
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programa ‘‘Cine-video’’, com 12
capitulos semanais, no qual
trabalham quinze pessoas veicu-
lando producao independente em
cinema e video onde, de certa for-
ma, se resgata o passado. O pro-
grama ¢ relativamente simples. O
‘outro (mais caro) € o programa
cultural mais importante no Chile,
chamado ‘‘El mirador’’. Noés te-
mos um bloco nesse programa
chamado ‘‘As cronicas pessoais
de Augusto Géngora’’, composto
de seis reportagens, o qual €
produzido com bastante ante-
cedéncia por diversos realizadores
do Nueva Imagen e Arte 100. os
temas tratam nao s6 do passado.
Fizemos um programa muito
interessante sobre a infancia e
outro sobre como os jovens véem
o futuro, além de temas sobre
diversas contradi¢oes sociais. No
entanto, do ponto de vista da
temdtica e da abordagem, nao
passamos por grandes transfor-
magdes na transferéncia do video
para a TV. Outro exemplo é o
programa realizado por ‘‘El Ca-
nelo de Nos’’sobre criangas (in-
dias etc.), feito com grande sensi-
bilidade, o que ndao é comum na
TV. Por outro lado, quando fazia-
mos somente o video popular nao
tratdivamos apenas temas de pro-
testo. Fizemos e exibimos também
videoclips. No caso do programa
‘‘Cine-video’’ja foram veiculadas
muitas produgdes nossas de video
popular. Em geral os produtores
independentes, e nao s6 as ONGs,
tém tido a preocupacdo de serem
criativos buscando que os chilenos
se reconhecam nos diversos Chiles
que existem.

Como a legislacdo de
telecomunicacdes chilena abor-
da a concessao de canais comu-
nitarios?

Existe a possibilidade de
canais UHF e de TVs a cabo, mas
de canais comunitdrios nao. A lei
tem um vazio ai. Essa proposta
nao foi levada em conta pelos

Aceitamos as
regras do jogo e
dentro dessa
formatacdo
tentamos veicular
nossas mensagens,
nosso ponto de
vista
politicos. Acredito que vamos ter
problemas porque, de um lado ji
existem muitas TVs a cabo piratas
criadas espontaneamente e, de
outro, existem grupos organizados
com radios populares, portanto terd
de ser criada uma legislagao a
partir dos fatos. Em relacao as
radios populares, por exemplo, a
direita criou toda uma burocracia
no projeto de lei, além de ter
organizado grupos neofacistas
com radios populares em vdrios
lugares que ainda nao transmitem,
esperando a legislacdo para contra-

atacar com discursos muito
simples, que ‘‘vendem bem’’.

Como vocé analisa o
aporte a democracia chilena

com o trabalho que vocés estdo
realizando?

O que mais gosto nesse
aporte € o que estamos fazendo em
relacao aos ‘‘telejornais comunita-
rios’’, onde capacitamos jovens para
realizar video. Estaidéia, que ja exis-

" te hd trés anos, est4 sendo exportada

por todo o pais. No extremo sul do
Chile estd sendo formada uma escola
popular de video. O resultado deste
trabalho é muito interessante. E cu-
rioso que quando me refira ao aporte
a democracia, fale do video e nao
da televisdo. Isto ocorre porque o
trabalho popular pode ser melhor
avaliado, constatando-se de forma
concreta os seus resultados. Na tele-
visao também constatamos as rea-
¢Oes aos NOssos programas, através
da imprensa, reconhecendo esse
aporte, mas ¢ diferente. Na minha
opinido ndo podemos descartar
nenhum espago.

Apés a ‘‘Campana del
NO’’nos ofereceram um canal.
Mas nao aceitamos porque nao
seriamos capazes de fazé-lo bem.
Por isso optamos por algo em
menor escala, como € o caso dos
programas. No entanto me atrai a
idéia que voceés, no Brasil, estdao
desenvolvendo sobre o uso social
do satélite.

p s

Um retrato amazoénico a
partir de Ananindeua,
municipio préximo de
Belém. Esta publicagao
sistematiza a experién-
cia de produgao de video
popular. A experiéncia
do VT ANANI é extrema-
mente rica no resgate
de todas as etapas do
processo: desde a
pesquisa do levantamen-
to da realidade até as
reflexoes apbs a
finalizagao do video.

INFORMAGOES:

FASE Amazonia

Rua Bernal do Couto, 1329
- Umarizal

Belém - PA

66055-080

PRODUCAO: FASE AMAZONIA - Programa Popular Urbano & CEPEPO
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O video como prdtica:
para além do video-processo
e do video-produto

O trabalho de 10 anos de
organizacdo comunitdria da Aso-
ciacion de Mujeres Campesinas de
La Calera (Cundinamarca, Colém-
bia) se fortaleceu com a produgao
participativa de dois programas de
video com elas:' seis meses depois,
fragmentou-se e esteve prestes a
acabar apds a produgao de um
programa de televisao sobre elas.?

Por outro lado, trés anos
de trabalho com um grupo de
criangas no Instituto de Cultura y
Bellas Artes de Ocana (Norte de
Santander, Col6mbia) se enrique-
ceu e potencializou com préticas
participativas de producao de vi-
deo sobre sua realidade e histéria.?
A intervengdo de um telejornal em
rede nacional afetou, momentanea-
mente, os principios coletivos de tra-
balho, tdo custosamente construidos
na preparacao de uma nota para a
secao de variedade do informativo.*

O que acontece neste tipo
de casos, em que o video constréi
processos coletivos que a televisao
destréi? A relagao entre TV e vi-

* Ricardo Gomez € pesquisador e consul-
tor em comunicagao. Calle 55 n°. 5-04, 502.
Fax (571) 2879089, Bogota, Colémbia.

1 - “*Crescemos Juntas’’, 20 min., 1988,
Fundacién Capacitar; ‘‘Educadores de
Hombres Nuevos’’, 25 min., 1989,
Universidad Javariana.

2 - **Cémo le parece’’, 25 min., 1989, José
Fernandez Gémez.

3 - Oficinas de Video ‘‘El Pez que Fuma”’
entre 1990 e 1993, com produgdes como
‘‘Misterio en el Teatro, ‘‘El Anillo
Misterioso’’, ‘“‘El nifio Trabajador’’,
“‘Quién Soy Yo’’, ‘‘Recordar Es Vivir’’,
*‘Qué Tiempos Aquellos’’.

4 - Noticiero nacional, Fevereiro de 1993.
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Ricardo Gomez *

deo se configurou, na América
Latina, como uma das duas
l6gicas: o mito, segundo o qual o
video adquire sua maioridade ao
se transformar em TV, e o tabu,
em que o video se desvirtua e
degrada ao se aproximar da
alienacao massiva da TV.

Neste artigo, procurare-
mos desentranhar os terrenos em
que se podem dar experiéncias de
producdo de video, com diversos
graus de participagao comunitdria,
cuja finalidade ndo seja neces-
sariamente a televisao. Propomos
uma classificacdo que, em lugar
de opor o video-processo ao
video-produto, como se tem feito
na América Latina, estabelece
diferentes possibilidades interme-
didrias, que chamamos praticas
sociais de produgdo, correspon-
dentes, em cada caso, a objetivos
claramente formulados e que
resultam em produtos e processos
de diferentes caracteristicas.

Do tabu ao mito
da televisdo

Em seu afda por se
manterem populares, muitos
grupos ¢ ONGs optaram por man-
ter-se marginais em sua produgio
de video. Com recursos limitados
e freqiientemente com escassas
idéias, continuam produzindo
comunica¢do pobre para os
pobres, com a pretensao de docu-
mentar a realidade, a partir da
perspectiva dos grupos populares
com quem trabalham. Numa

l6gica hipodérmica, analisam a
TV e os meios massivos como
portadores do virus da alienagao,
que se injeta na consciéncia do
povo, vitima do imperialismo cul-
tural. Nesta l6gica, a produgao de
video deve manter-se mais
afastada possivel da TV, ja que
apesar de sua pobreza de meios e
de expressdo o video popular
aparece como portador do
antidoto, injetdvel também para a
conscientizacdo e libertacdo das
vitimas da opressao semidtica. O
tabu separa ideologicamente a TV
do video e os faz indesejdveis e
inalcangdveis, opostos e exclu-
dentes, enquanto praticas sociais
de comunicagao.

Noutra l6gica menos
vitimadora e mais instrumental,
os produtores véem na TV a
sublimagao da capacidade de ex-
pressao do video. Compara-se TV
a qualidade pelo que um video s6
pode ser hom quando passa por
TV; esta o cobre com uma aura

Com recursos
limitados e
[reqiientemente
com escassas
idéias, continuam
produzindo
comunicagcao
pobre para os
pobres
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de legitimidade que se constitui
em sua carta de apresentacdo. O
mito, a sede de televisao, faz do
video o irmao cagula, o patinho
feio dos meios; a emissao € o ritual
de iniciacao através do qual o
video adquire maioridade e pode
falar em voz alta diante da tribo.

Entre o tabu e o mito situ-
ou-se, na América Latina, o con-
flito entre video-processo e video-
produto: s6 que no debate, em
nome do enfrentamento e da
exclusao, se perdeu de
vista o contexto de cada
experiéncia e se diluiu a
definicdo clara dos
objetivos que se buscam
em cada caso. A confusao
¢ alimentada por vdrios
fatores: a televisdo na
América Latina cresce e
se multiplica, abre-se e de-
mocratiza-se, torna-se mais
local e a0 mesmo tempo
mais internacional; o video,
por sua vez, se torna mais
barato e acessivel, mais
sofisticado e simples de
operar, mais popular.

O terreno comum
do video e da televisao, o
suporte tecnolégico de
imagens registradas em
fitas magnéticas, desen-
volve-se a passos largos.
Nos paises do Norte, tal
desenvolvimento amplia a
distancia entre um e outro (espe-
cialmente com a TV de Alta De-
finicao); enquanto que na Amé-
rica Latina, a distincia diminui
(particularmente devido ao U-
Matic com gravagao em Hi8 e Su-

O terreno comum
do video e da
televisdo, o suporte
tecnologico,
desenvolve-se a
passos largos

per-VHS). As caracteristicas téc-
nicas do video e da TV na Amé-
rica Latina se aproximam: no en-
tanto, suas linguagens, seus usos
e suas prdticas de producdo
continuam sendo diferentes. O que
hé para além do mito e do tabu ?

O video como
pratica social

O surgimento de novas
tecnologias foi em geral assimila-

do de maneira bastante pragmética,
favorecendo uma espécie de feti-
chizagdo da tecnologia, em detri-
mento da reflexao e sistematiza¢ao
das préticas sociais em jogo. O
desenvolvimento do video portatil
e a queda dos custos dos equipa-
mentos industriais e domésticos
facilitaram a produgao de televisao
e permitiram o rapido crescimento
de novas préticas e usos do video.
Em geral, tal crescimento tomou
as duas dire¢des mencionadas
acima —rumo ao tabu ou ao mito
da televisao massiva —, com
excecdo talvez do video-arte, que
se formou no seu préprio casulo.
A polarizacao entre os dois extre-
mos, numa confrontagdo exclu-
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No terreno do
video é possivel
chegara TV,
embora isto ndo
seja a unica coisa
importante a se
conseguir ou
evitar

dente e freqiientemente
desgastante para ambos, se
baseou na escassez e na
miopia da andlise, tingida
de interesses ideoldgicos
ou econdmicos, ou na
ocultacdo da incapacidade
de reconhecer as préprias
falhas.

Uma avaliagdo
mais detida do que se poe
em marcha no video e na
TV descortina um pano-
rama menos excludente e
mais complexo, para se
entenderem as diferencas
entre este e aquela. No ter-
reno do video € possivel
chegar a TV, embora isto
nao seja a Unica coisa
importante a se conseguir
ou evitar. Procurando compreen-
der melhor o que em geral se
chamou, indiscriminadamente, de
video-processo, video comuniti-
rio, video participativo, video al-
ternativo ou video popular,

O video artesanal
procura registrar
as atividades e
processos dos
grupos envolvidos
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estabelecemos
diferentes *‘pré-
ticas de produ-
¢ao0”’ de acordo
com objetivos
definidos, graus
de participagao
desejados, equi-
pamentos dispo-
niveis e necessi-
dades de uso. O
resultado é uma
tipologia que po-
de servir para di-
ferenciar aspec-
tos importantes
de uma ou outra
pratica, facili-
tando seu plane-
jamento e avalia-
cdo a partir de
critérios mais
claros. Como to-
do marco con-
ceitual, este €
apenas uma refe-
réncia: a reali-
dade jamais serd
idéntica a uma
ou outra cate-
goria; ela tomard
elementos de
uma e de outra...
Neste sentido, as
linhas horizon-

Video-Espelho

Video Artesanal

Video Bésico

Quadro 1:
Praticas de
produ¢do

Video Massivo

de
ucGo
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| PG

| Forma de veiculagdo

Produto final

registro de

atividades e
exibi¢ao imediata
do material bruto

local, imediato
apenas para
participantes

propicia
integragao do
grupo
fortalece auto-
estima
alta participagao
custo muito baixo

baixa qualidade
técnica
uso imediato e
local
nao h4 produtos

registro de
atividades e
exibicao de
imagens
selecionadas com
edigao artesanal

pessoas em
contato com
processo

seguimento de
atividades do
grupo
alta participagao
rapidez e
flexibilidade

baixa qualidade
técnica
uso local

documentagao de
atividades ou
processos com
edi¢ao bésica

industrial
semiprofissional

local, regional
grupos em
condigao ou

atividade afim

integragao com
outras regioes ou
grupos
intercimbio de
experiéncias
baixo custo

requer
equipamentos de
edi¢ao basicos
limitada
participagao
nao permite uso
em TV aberta

elaboragao de mensagens
em video para divulga¢ao
aberta e massiva

especializada e muito
custosa

regional, nacional e
internacional
aberto, massivo

piblicos massivos ou
estrangeiros
alta qualidade técnica

custo muito elevado
requer tecnologia de ponta
participa¢ao muito baixa

tais do Quadro 1
sdo pontilhadas,
indicando que as
zonas de transi¢do de uma pratica
a outra sao mais difusas que de-
finitivas.

Em um extremo do qua-
dro, situamos o video-espelho:
neste caso, o interesse é centrado
exclusivamente na utilizagao ime-
diata das imagens gravadas ou no
uso da camera e do monitor sem o
registro de imagens sobre fita
magnética. Nao se produzem ma-
teriais nem para uso posterior nem
para outras pessoas, € o interesse
pela qualidade técnica da gravagio
¢ minimo; bastam os equipa-
mentos domésticos em operagio
automdtica para se conseguir o
efeito desejado. O valor desta pra-
tica reside no fortalecimento da
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auto-imagem; busca-se a auto-
observagao, individual ou coleti-
va, para a modifica¢do de compor-
tamentos ou atitudes.

No outro extremo, colo-
camos o Video de Massas: nesta
prética, o objetivo € a produgio de
uma mensagem gravada de alta
qualidade técnica e narrativa,
dirigida a puiblicos massivos, hete-
rogéneos e nao necessariamente
interessados no tema. Por suas ca-
racteristicas de divulgacdo ampla
e em canal aberto, estas mensagens
sdo elaboradas por profissionais,
usando equipamentos sofisticados
e de alto custo, no menor tempo
possivel. Necessitam incluir toda
informagdo e contexto pertinentes

para um espectador nao familiari-
zado com o tema, que deve ser
apresentado de maneira agil,
envolvente e clara. Os custos de
produgdo sdo muito elevados, e é
indispensdvel assegurar os meca-
nismos de distribuicdo que fagam
chegar a mensagem ao amplo e
diverso piiblico que se busca, atra-
vés de reiteradas exibigcdes co-
letivas, distribuigao direta e canais
de TV de amplo alcance.

No espaco intermedidrio
entre os dois extremos, situamos
dois tipos diversos de pratica: o
Video Artesanal e o Video Bésico.
O Video Artesanal procura regis-
trar as atividades e processos dos
grupos envolvidos e pode ser feito
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O problema reside
em tentar fazer
videos de tipo
artesanal, dirigidos
a publicos
massivos

pelos préprios grupos, com a aju-
da de profissionais externos. Sua
principal atividade € o registro, e
se ap6ia em edi¢Ges artesanais pa-
ra a sele¢cdo de materiais de in-
teresse para exibigdes coletivas.
Realizado em geral com equipa-
mentos domésticos ou industriais,
seu baixo custo permite uma gran-
de quantidade de produgdo, mas
sua baixa qualidade técnica reduz
o publico as pessoas ou grupos
diretamente envolvidos ou que jd
conhecam e tenham prévia
simpatia pela causa mostrada, e
com os quais se pode ampliar a
informagdo ou a discussao no
momento da exibigdo. O valor
fundamental desta prética reside
no registro histdrico das atividades
de determinado grupo e na dina-
miza¢ao de seu trabalho com o
auxilio deste registro audiovisual.

O Video Basico busca a
elaboracio de programas simples
sobre as atividades e processos de
um grupo, com o objetivo de com-
partilhd-los com outros grupos de
interesses afins, conhecidos ou
desconhecidos. Nesta pratica, a
participagdo de uma pequena
equipe de profissionais experi-
mentados € importante para asse-
gurar a qualidade de conteidos
necessdria a linguagem audiovi-
sual. A edigdo, que se pode dar a
partir de imagens gravadas para
este fim ou de registros anteriores
(Video Artesanal), € algo mais que
a selegdo de fragmentos em uma
nova fita: combina recursos de
diferentes origens e mistura novos
sons com oOs existentes para

alcangar um melhor resultado.
Para conseguir esta edigio basica,
requerem-se equipamentos mais
sofisticados que os meramente
domésticos, o que eleva seus
custos; mas, a0 mesmo tempo,
permite chegar a um piblico mais
numeroso na regiao ou parfs,
sempre e quando se compartilhem
as condigdes, o tipo ou o tema da
atividade em questao.

A participagao na
elaboragdo de
mensagens

Sempre ouvimos dizer
que, uma vez que basta apertar
um botdo, os grupos habitual-
mente excluidos dos meios de
comunicacao podem fazer valer
sua visao de mundo e dar a conhe-
cer seus problemas através da
producdo prdpria de programas.
O resultado € uma grande quan-
tidade de programas de méa qua-
lidade técnica e narrativa esque-
cidos nas estantes, em meio a frus-
tragcdo de ndo se poder alcancar
além dos amigos e vizinhos: o pro-
blema reside em tentar fazer vi-
deos de tipo artesanal, dirigidos a
publicos massivos. Em outros ca-
s0s, o0 problema € inverso e igual-
mente frustrante: pretender fazer
videos de tipo massivo, mas com
orcamentos suficientes apenas pa-
ra videos do tipo bésico. Mais ain-
da, hd quem procure utilizar as
gravacoes do video-espelho para
videos artesanais, resultando,
geralmente, em longuissimas

Ha os que se
lamentam de que
as televisoes
estrangeiras n@o
queiram comprar
seus videos
basicos
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Com freqiiéncia,
reservaram-se
vultosas quantias
para videos de
altissima
qualidade técnica,
para utiliza-los em
reduzidos grupos
locais

séries de entrevistas; ha também
os que se lamentam de nao se clas-
sificar em festivais com seus vi-
deos artesanais ou de que as tele-
visdes estrangeiras nao queiram
comprar seus videos basicos.
Inversamente, com fre-
qiiéncia reservaram-se vultosas
quantias de dinheiro para a
producgdo de videos de altissima
qualidade técnica, para utiliza-los
exclusivamente em reduzidos
grupos locais. [gualmente, muitos
grupos pretenderam ensinar
organizagdes populares a manejar
equipamentos profissionais,
oferecendo um treinamento cuja
utilidade desaparece ao final da
oficina, quando fica fora de seu
alcance e de suas possibilidades
de produgao. O certo consiste em
desenvolver préticas de produgiao
de acordo com as necessidades e
as exigéncias, para nao pecar por
€scassez Ou excesso.
Comumente, apenas a
participagdo do grupo tem sido
levada em conta como varidvel
diferenciadora das duas praticas.
A participagao dos sujeitos-
protagonistas na elaboracdo de
uma mensagem audiovisual é um
aspecto muito importante, parti-
cularmente em processos de
desenvolvimento, educacdo ou
transformag@o em que se parte de
uma realidade local e da valori-
zagdo do saber, da visao de mundo
e das solugdes apropriadas para os
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E urgente pensar
no video a partir
de um outro
esquema logico

problemas locais. Mas o fortaleci-
mento da capacidade de expressao
prépria dos grupos protagonistas
unicamente através da transferén-
cia de tecnologia - que sejam eles
quem operem 0s equipamentos pa-
ra fazer valer sua visao de mundo
- nao passa de uma simplificagao
do problema da comunicagao.

A excessiva énfase na
participagio do grupo protagonista
no manejo de equipamentos de
producao como Unica garantia de
obter videos realmente partici-
pativos e que reflitam a visao de
mundo de seus sujeitos-protago-
nistas pode ter sua origem na clds-
sica visao da elaboracao de mensa-
gens de televisao:

pré-producio - produgio - pos-produgao

Este esquema tecnolégi-
o, tao truculento como o do emis-
sor - mensagem - receptor, joga
todo o peso da elaboracao de men-
sagens na sua execugao técnica,
deixando de lado as definigdes
prévias, os contextos de utilizagao
posterior e a avaliacdo das pra-
ticas. Em televisdo, a definigao
prévia se limita a existéncia do
espago num canal, a utilizagao pa-
ra a emissao nesse espago e a

Mais que um mito
ou um tabu, a
televisdo é uma
prdtica social de
comunicac@o
diferente do video

28

avaliagdo na medida do rating e,
portanto, dos custos publicitrios.
O video, em contrapartida, pode
ir muito mais longe, e por isso €
urgente pensar nele a partir de um
outro esquema légico:

definigio - design - execugdo - utilizagio - avaliagio

A partir desta logica, ¢é
possivel diferenciar graus de parti-
cipagao dos diversos sujeitos en-
volvidos (diretores, financiadores,
protagonistas profissionais ¢ téc-

de-se ajustar o grau de participa-
¢do comunitdria em cada fase da
elaboragdo da mensagem. No
Quadro 2, propomos trés tipos de
participagdo dos protagonistas,
com relagdo as etapas de elabo-
ragao das mensagens: autonomia,
negociacgao e delegagao. O espago
de autonomia se refere a capaci-
dade de decisao prépria do grupo
protagonista; enquanto que o da
negociagao tem a ver com a equipe
profissional e externa de realiza-
¢do; por ultimo, no da delegacdo

Quadro 2: A participacao na elaboragdo de mensagens

Etapa Pratica lispcllm
Definigao
Desenho
Execugdo

Utilizagao

Avaliagdo

@l :uionomia
@ negociagao

delegacao

Artesanal

Basico Massivo

0s sujeitos-protagonistas nada tém
a ver com as decisoes que se to-
mem para a elaboragao da mensa-

Quadro 3. Zonas de tendéncia nas prdaticas de produ¢do

Espelho Artesanal

Basico Massivo

participagdo do grupo na elaboragio
da mensagem

sofisticagdo e experiéncia do
equipamento técnico

duragdo da prética
vida util do produto

flexibilidade e rapidez

complexidade e custo de produgido

praticas Iocais
publicos massivos

énfase no processo de comunicagao
énfase no produto final

nicos, funciondrios, vizinhos etc.),
em cada uma das etapas. De acor-
do com os objetivos que se de-
finam (e de quem os defina), po-

gem. Evidencia-se, no gréfico, que
o fator decisivo € a participagio
comunitiria no processo de exe-
cugio (técnica) dos videos. E este
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aspecto o que define de maneira
mais decisiva o resultado, en-
quanto processo de dinamizagdo
e fortalecimento da auto-imagem
ou enquanto produto de utilizacao
ampla diante de pblicos massivos.

A participacdo, contudo,
ndo € mais que uma das varidveis
em jogo. O Quadro 3 indica as
dreas de énfase ou zonas de
tendéncia de diferentes aspectos
relacionados com as préticas de
producdo de video. Nele, esta-
belecem-se diferentes varidveis,
que, mais que se oporem de um
extremo ao outro, t€m mais ou
menos énfase 2 medida que se
desloca o interesse de uma pra-
tica de produgao para outra.

O mais urgente a reco-
nhecer é o papel do video no
fortalecimento de uma comuni-
cagdo mais democratica, que su-
pere o esquema pelo qual poucos
tém direito de chegar a muitos,
com suas mensagens e visoes de
mundo. A comunica¢do demo-
cratica, entendida como o
estabelecimento de relagdes
reciprocas entre interlocutores

que compartilham semelhantes con-
digoes de expressdo de suas
posic¢des e interesses e de acesso a
informacdo que lhes é socialmente
significativa, é uma das demandas
de nossas sociedades. O video co-
mo ferramenta da comunicagao
democritica, com diferentes graus
de participagdo em cada uma de
suas etapas de elaboragdo, pode
contribuir com a construgio de uma
sociedade com mais sujeitos e
protagonistas sociais, com capaci-
dade de expressao auténoma, capa-
cidade de recepgdo critica e possi-
bilidade de serem os construtores
da sua propria realidade e sua pré-
pria histéria.

Conclusao

Mais que um mito ou um
tabu, a televisdo é uma pratica so-
cial de comunica¢do diferente do
video. E, no interior do video, po-
demos estabelecer diversas praticas
que diferem entre si, em particular
quanto ao tipo de resultados es-
perados no processo de elaboracao
das mensagens e nos produtos

resultantes. Por outro lado, exis-
tem grandes diferencas a nivel de
equipamento técnico e humano,
orcamento, dura¢do do processo
e vida titil do produto, que incidem
de maneira importante nos graus
de participagdo que podem exer-
cer os sujeitos-protagonistas da
mensagem em elaboragao.

Baseados na tipologia
proposta, a oposi¢ao entre video-
processo e video-produto ganha
em tonalidades intermedidrias, tor-
nando-se mais complexa e menos
excludente. Esta procura ser uma
metodologia mais operativa que a
polarizagdo branco-negro que se
utilizou na escassa literatura
latino-americana. Ao identificar-
mos diversas praticas de produgao,
com graus de participagao varid-
veis nas diferentes fases da elabo-
racio de mensagens, podem-se le-
var adiante experiéncias concretas
de produgdo de video com mais
acertos quanto a metas e objetivos
que se tenham definido original-
mente, sem desperdicio de recur-
sos nem frustracao por resultados
insatisfatérios.

O BRASIL QUE NAO PASSANATV...

O NOTICIAS DO BRASILé a radio-

revista semanal de sete
organizagdes ndo-governamentais

do Rio de Janeiro

(IBASE, FASE, CEDAC, ISER, IDAC, CEDI,

i Hq/

..ESTANO RADIO

NOVA).

£ a Onica rede popular de radio que
alcanca mais de 700 mil ouvintes em
45 emissoras de todo o Pais, além
de instituigdes-assinantes que
veiculam programas de radio.

NESTA REDE POPULAR, _
5O ESTA FALTANDO VOCE.

Assinaturas para o NOTICIAS DO
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Socializacdo da tecnologia audiovisual
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Na década de
70, o video nao era
um meio muito aceito
pelas organizacoes
populares da América
Latina. Os motivos
eram muitos, entre
eles: o custo e as
limitagbes quanto a
qualidade da imagem
(baixa resolucao,
distor¢ao de cor etc.),
o0 peso, as dimensoes
da imagem o dificil
manejo etc.

E a partir da
década de 80 que vdrios grupos de
comunicagao popular decidiram
optar pelo video, pois os
equipamentos eram  mais
acessiveis, mais portiteis e de
qualidade satisfatéria para os
telespectadores. Isso gracas ao
desenvolvimento tecnoldgico do
equipamento de video dirigido aos
consumidores dos  paises
desenvolvidos. Esses avangos fo-
ram tais que muitos grupos de
educagao popular chegaram a obter

l\'

* Integrante da Equipe do Video Tiers
Monde (Canadd) e um dos pioneiros na
produgido de video popular na América
Latina.
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Pierre Levasseur *
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seu proprio equipamento, mesmo
sem poder utilizd-lo. Com uma fita
de video de US$ 10 ou USS$ 15
era possivel gravar duas horas de
imagens. Apesar de suas limi-
tagoes, o video acabou em poucos
anos substituindo os equipamentos
audiovisuais fotogréficos. Suas
imagens‘ eram menos estaticas,
com um som mais dindmico, mais
de acordo com ritmo visual etc.
Com ele, alguns grupos de
comunicag¢ao popular avangaram
tanto que chegaram a televisdo
estrangeira. Isso porque muitos
educadores populares se interes-

saram pela comunicagao em video,
aprendendo o manejo e alguns ele-
mentos da linguagem audiovisual.
Também alguns comunicadores
socials ¢ cineastas foram espe-
cializando-se em video. Temos co-
mo exemplo a TV dos Traba-
lhadores, Cecip, TV Viva etc.
Contudo, a concorréncia
¢ feroz no ambito da televisio,
particularmente no Brasil. Além
de tudo, a TV Globo impos seu
padrao de qualidade de tal forma
que € dificil para os comunicadores
populares chegar a televisao com
um video de baixa qualidade
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Muitos educadores
populares se
interessaram pela
comunicagcdo em
video, aprendendo
0 manejo e alguns
elementos da
linguagem audio-
visual

técnica. Assim, os telespectadores
foram acostumando-se a esse
padrao de qualidade e facilmente
distinguem o profissional do ama-
dor. Os grupos de comunicacao
alternativa tém de ter acesso a um
equipamento industrial de bom ni-
vel para difundir seu material na
televisdo. As tevés comunitdrias
norte-americanas que chegaram as
redes cabodistribuidoras viveram
0 mesmo problema, ainda mais
agudo porque a concorréncia é
muito acirrada. Os produtores
independentes que chegam a estes
canais t€ém de produzir programas
de qualidade semelhante a das
grandes cadeias (CBC, CBS, NBC,
ABC, CNN etc.). Nos paises do
Norte, hd o fendmeno de girar con-
tinuamente o seletor de canais. Se

Os telespectadores
foram
acostumando-se a
esse padrao de
qualidade e
Jacilmente
distinguem o
profissional do
amador

o programa nao for atraente nos
primeiros minutos ou se for de
pouca qualidade, imediatamente o
telespectador muda e assim suces-
sivamente, averiguando os outros

* 30 ou 45 canais. Chamamos a esse

fendmeno de zapping.

Qavan o
tecnologico do video

Apesar dessas limitagoes
para se chegar a televisdo com
material de baixa qualidade téc-
nica, houve grandes avangos na
drea do video, particularmente a
partir do inicio da década de 90.
Nao € raro, hoje em dia, ver-se
uma camera de pequeno formato
gravar imagens para um noticiario
brasileiro. Recordemos a Guerra
do Golfo, quando alguns produto-
res independentes utilizaram
cameras de pequeno formato (tipo
Sony CCD-V5000) para enviar
suas imagens para grandes cadeias
como A2-Franca, CNN-EUA,
CBC-Canadi etc. Tais cAmeras se-
mi-industriais (prosumer) custam
pouco mais de US$ 2.000 no mer-
cado norte-americano. Ou seja, se
nés, comunicadores populares,
produzirmos com uma cimera de
boa qualidade e soubermos mane-
jar bem a linguagem audiovisual é
possivel chegar a televisdo através
de redes alternativas. No entanto,
ainda existem algumas limitagdes
a nivel da pés-produgio, porque
os equipamentos de pequeno for-
mato nao sao capazes de alcangar
bons resultados. Para maior quali-
dade, ¢ preciso editar com equi-
pamentos industriais (U-Matic SP
ou Betacam SP) ou profissionais
(Betacam SP, MII, D3, D2 ou D1).
Geralmente, tais equipamentos sao
custosos para a maioria dos grupos
de video. Mas nao € preciso desa-
nimar, pois a tecnologia dos pe-
quenos formatos estd avangando
muito rapidamente. O problema
se dd no nivel da multigeragdo
(copiagem), pois o sinal de video
se distorce muito quando co-
piamos em formato pequeno. A
melhor solugao € copiar o sinal de
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video em um formato industrial
ou profissional. Para tanto, neces-
sita-se de uma fonte de pequeno
formato industrial (por exemplo,
Hi-8 Sony EV0-9850, S-VHS
Sony SVO-9600, ou Panasonic
AG-7700, ou JVC BR-S622),
geralmente caros. Além do mais,
acrescente-se que a mesa de edi-
¢ao, o gerador de efeitos, o gerador
de caracteres e o equalizador de
som utilizados numa edi¢ao mais
elaborada também sao custosos.

Na era do computador

Gragas ao desenvolvi-
mento tecnolégico dos compu-
tadores, conseguiu-se juntar todos
estes equipamentos em placas
eletrOnicas (hardware) e alguns
programas (sofiware) de operacao.
Como, por exemplo, a placa de
Video Toaster da Newtec, incor-
porada junto com placas de con-
trole de edig¢ao e de corretor de
imagem (TBC). Agora estes con-
troles estdo sendo substituidos por
outras placas, que conseguem
compactar o dudio e o video em
informagoes digital-numéricas
com qualidade U-Matic 3/4". A
grande vantagem do computador
¢ sua abertura a mudanca de
tecnologia, ou seja, € possivel
aumentar sua qualidade, sua
eficdcia, mudando apenas os
microprocessadores por um mais
potente, aumentando sua capa-
cidade de memoria (outros chips
de RAM, mais discos rigidos etc.),
adquirindo a nova versdo do
programa sem trocar de compu-
tador. Tudo isso reduz enorme-
mente os custos de amortizagao,
se 0s compararmos com os da
compra de novos equipamentos de
video ou 4udio, porque os antigos
estao obsoletos. Quando se compra
um videocassete VHS, nao se pode
transformd-lo em um Super-VHS:
¢ preciso comprar um novo...

Inicialmente, tal sistema
(sistema AVID para MAC, criado
em 1989) de compactagdo/
descompactacdo € os programas
de edigcdo nao-linear eram muito
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caros. Mas, devido a concorréncia,
desenvolveram-se ultimamente
sistemas ndo-lineares a um custo
mais acessivel e com qualidade de
imagem similar. Agora jd € pos-
sivel conseguir essas placas ao pre-
¢o de US$ 3.000 para o MPEG,
US$ 2.500 para o JPEG ou US$
1.000 para o Quick Time. Também
os programas de edi¢do ndo-line-
ar baixaram de preco; € o caso,
por exemplo, do novo programa
Digital Edit Master da Digital
Micronic, que opera num compu-
tador Amiga 2000 ou 3000 e tem
um preg¢o de tabela de US$ 2.500,
incluindo a placa JPEG. Adobe
Premiere V 2.0, que opera com
computador McIntosh tipo Mac II
ou Quadra e com a placa Quick
Time, tem um prego de tabela de
US$ 2.000. O futuro INDO da
Window, que trabalha em PC
compativel tipo 386/25 MHz ou
486/33 ou 66 MHz, terd um preco
igual ao do sistema Adobe Pre-
miere.

Ao sistema de edigio nao-
linear € preciso acrescentar um
videocassete editor de qualquer
formato que sirva para transferir
ou receber material de 4udio e
video. Um simples videocassete
Super-VHS AG-1960 da Panaso-
nic pode ser suficiente. Para agi-
lizar ainda mais a edi¢do, pode-se
acrescentar a este sistema mais me-
moéria RAM e alguns discos ri-
gidos de alta capacidade de
armazenamento (1 GBytes). Com
as placas de compactacdo podem
ser armazenados uns 15 minutos
de informagdo audiovisual com
qualidade Super-VHS, Hi-8 ou U-

A grande
vantagem do
computador é sua
abertura a
mudanca de
tecnologia
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Matic. Os mesmos programas de
edi¢do podem trabalhar diferentes
qualidades de imagem para criar
mais espagos, isto €, pode-se fazer
uma pré-edicio com uma qua-
lidade de 15 quadros/seg. a 8 bit
tendo um espago de mais de duas
horas de material audiovisual em
um disco de 1 GBytes. Ao ter-
minar sua pré-edi¢@o, cria-se ao
mesmo tempo a lista de decisao
para a edi¢do final (EDL - Edit
Decision List), sob o time-code
(TC/SMPTE). Esta lista de decisao
para a edi¢ao final pode ser
transferida num disquete normal
de 3,5" em formatos CMX, Sony,
Caleway, Ampex, caso se queira
editar em sistema computado-
rizado de edi¢@o profissional. Os
programas de edicdo nao-linear,
além de gerar muitos efeitos
(chroma key, fuséo, efeitos digitais
2D e 3D, camera lenta/rdpida,
insercao etc.), sao também com-
pativeis com outros programas:
gerador de caracteres, paintbox,
animagao 2D e 3D, sistema dudio
midi etc.

Hoje em dia, os sistemas
de armazenamento (discos rigidos,
chip de memoéria RAM) tendem a
baratear, tendo em vista a alta
demanda. Também os micropro-
cessadores aumentam rapidamente
sua velocidade e sua capacidade,
0 que permite compactar mais e
fazer cdlculos mateméticos a uma
velocidade mais alta (por exemplo,
os ultimos microprocessadores da
Intel modelo 486, que tém uma
velocidade de 66 MHz; o mesmo
se dard com o modelo 586). Os
precos dos 486/66 MHz estao
agora em US$ 2.500. A Intel est4
trabalhando agora num novo mi-
croprocessador de 64 Bit chamado
Pentium, que serd langado em me-
ados deste ano. Fala-se de incor-
pord-lo no receptdculo dos
modelos 386 ou 486. Isto quer di-
zer que os computadores PC 486/
66 MHz irdo baratear drasticamen-
te. A proxima geracao de compu-
tadores pessoais substituira dentro
em pouco os minicomputadores,
devido a seu menor prego, fala-se

em 3.000 e 5.000 ddlares. Isso
também quer dizer que com estes
futuros computadores poderemos
atingir, em termos de qualidade
de imagem, o nivel profissional.
Os programas de edi¢ao nao-line-
ar serdao mais eficientes, isto é, com
mais efeitos, maior velocidade,
maior resolugao etc.

A informdtica
na telecomunicag¢do

A grande vantagem da
tecnologia da informdtica se
encontra na telecomunicagao.
Estamos pensando na telematica,
que alguns de nossos grupos de
comunicacido estdo utilizando
atualmente. Com essa tecnologia
podemos fazer intercimbio de
informacdo escrita através de
nodos (centros de interconexao de
enderecos e armazenamento de
informacgoes, teleconferéncia, cor-
reio efc.), que se intercomunicam
com outros nodos através de uma
rede. Trata-se da rede de comu-
nica¢do alternativa APC. No Bra-
sil, o nodo pertencente a rede APC
se chama Ararauna e se localiza
em Sdo Paulo. A esses sistemas
também se podem acrescentar
sistemas de compactagdo de
informagdo numérica, permitindo
assim incorporar sons e imagem,
dependendo da capacidade de
armazenagem. A empresa Bell-
Northen do Canadé4 desenvolveu
recentemente uma inferface de
compactagao/descompactacio

Hoje em dia, os
sistemas de
armazenamento
(discos rigidos,
chip de memoria
RAM) tendem a
baratear
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dudio/video que interconectard os
televisores e videocassetes VHS
domésticos com as linhas tele-
fonicas correntes interconectadas
com as linhas de fibra dptica, e
isto aum prego de US$ 250. Desta
forma, podem-se trocar infor-
macdes nas duas dire¢des (sistema
completamente interativo), isto €,
dentro de dois anos se poderd
enviar um video em VHS através
de uma linha telefénica dupla (a
tonalidade), sem se perder qua-
lidade de imagem. Estuda-se
também a possibilidade de conec-
tar o mesmo sistema através da
telemadtica. Desta forma, um grupo
de video pode chegar a ser um
teledifusor alternativo potencial se
as organizagdes populares
estiverem conectadas ao nodo com
uma interface conectada a seu
videocassete. Os custos de comu-
nicagao serdo préximos aos do
correio e serdo pagos automa-
ticamente via computador (para
eliminar grande parte dos gastos
administrativos).

Tudo isto parece ficgcdo
cientifica, mas ja estd quase as
portas da maioria dos grupos de
comunicagao alternativa. Atual-
mente, 0 uso do video nao pertence
unicamente as empresas de comu-
nicacdo; pertence também aos
comunicadores populares. Através
destes novos sistemas de comu-
nicagdo nao-linear, serd possivel
produzir materiais de video de
muito boa qualidade a pregos aces-
siveis, adaptando-os segundo as
necessidades dos grupos ou
organiza¢oes com que trabalham.
Também serd possivel trocar
informagdes audiovisuais em
forma de video-carta (video-mail)
ou teleconferéncias multimidias
em qualquer lugar do pais com
outros grupos de video. Na
realidade, tudo dependerd da
criatividade de cada um no uso e
manejo do meio.

Movimento Latino-
americano de Video e
coalizado mundial

Alberto Mejia *

O Movimento Latino-
Americano de Video (MLAV) retine
hoje associagdes nacionais de di-
versos paises do continente, realiza-
dores independentes e representantes
de vdrios movimentos sociais que
utilizam este instrumento. Esta arti-
culagdo tem seus antecedentes no
‘‘Movimiento del Nuevo Cine La-

* Coordenador de Comunicagdo da FASE;
coordenador da ABVP e membro do Férum
Nacional pela Democratizagdo da
Comunicagdo

proposta n® 58 setembro 1993

tinoamericano’’ (MNCLA), cuja
atuacdo remete as décadas de 60 e
70. De certa forma, um é a con-
tinuidade histdrica do outro ji que
ambos se fundamentaram num eixo
politico-cultural: ser formas de ex-
pressao e aglutinacao que se contra-
pdem aos regimes autoritirios e a
industria cultural dominante no con-
tinente.

Se, de um lado, o MNCLA
centrava seu foco de atengdo na
defini¢do de uma proposta estética
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VIDEAZIMUT - A REDE DA IMAGEM NO MUNDO

Vidéazimut é uma coalizdo internacional, fundada em 1990,
que retine grupos e produtores independentes de videos e tevés
alternativos. Fazem parte da rede grupos de diversos pafses do Primeiro
Mundo como o Canada e a Itélia, e de paises do Terceiro Mundo como o
Brasil, a fndia, Mogambique e Peru. Esta coalizdo tem como principio
defender o desenvolvimento e a democracia ampliando a participagdo
das comunidades e movimentos sociais em todo o mundo.

Em fevereiro de 1994 seré realizado um semindrio em Nova
Déli, na {ndia, que vai discutir como os movimentos sociais estdo se
apropriando das novas tecnologias e contribuindo para a democratizagdo
das informagdes.

Segundo o presidente do Vidéazimut, Luis Fernando Santoro,
anovatecnologia tanto pode ser entendida como perpetuadora da estrutura
de dominagio como impulsionadora ‘da fragmentagdo da informagdo
entre os setores atuantes da sociedade. Santoro observa que ‘‘nos tltimos
dez anos tem se afunilado o nimero de produgdes e isso se deve a uma
convergéncia de financiamento para alguns grupos. Também o proprio
movimento ndo conseguiu gerar novas idéias e novos quadros. A
democratizagéo da comunicagéo vai possibilitar uma oxigenagdo desse
quadro. Temos que brigar por novos canais com proprietdrios de vises
de mundo diferentes. Brigar pelo direito que qualquer grupo tem de
chegar a midia. Af sim teremos uma produgdo diversificada. Temos
muita gente que tem o que dizer, o que ndo temos € uma estrutura. Hoje
as novas tecnologias estdo multiplicando os canais e a capacidade de
captar informagdes. O que ndo tivemos foi uma mudanga na estrutura

capaz de permitir que essas novas informagdes cheguem a sociedade.

Dai a importancia das modificacdes na legislagdo e da pressdo da
sociedade.”’

A estratégia da coalizdo Vidéazimut € permitir o intercimbio
entre os produtores independentes de todo o mundo, incentivando a
dicussdo internacional sobre a democratizagdo. Para 1994, o Vidéazimut
estd procurando novos parceiros entre os paises que estao tradicionalmente
fora do circuito que sdo os paises 4rabes, os paises africanos e asidticos.

Trabalhadores, greves, organizagdo patronal da
produgdo, satde e seguranga no trabalho, contrato coleti-
vo; sindicatos, CUT, terra, mulher, moradiaq, Igreja progres-
sista, partidos democraticos e populares, economia e poli-
tica nacional e internacional.

Se vocé precisa de Opinido, Andlise e Informa-
¢ao quinzenal sobre estes assuntos, entdo vocé precisa do
Boletim QUINZENA.

IMPRESCINDIVEL
LIGUE CPV E FACA SUA ASSINATURA
CPV - Centro de Documentagio e Pesquisa Vergueiro

Caixa Postal 65.107 - CEP 01390-970 - S3o Paulo - SP
Fone: (011) 285-6288 ou 283-2640

> ZTNZ~=C0O
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Por motivos
politicos, a
producgdo
independente ja
nasce
marginalizada a
midia

(o Cinema Novo no Brasil ¢ uma
referéncia importante) na busca de
uma identidade cultural, o MLAV
acaba se desenvolvendo numa linha
de ampliagao do espago audiovisu-
al, permeada nao s6 pelos processos
de abertura democrética nos paises,
como também pelas préprias ca-
racteristicas tecnol6gicas e contex-
tuais do video, seja na relagio pro-
ducio e uso, sejana oposi¢ao video/
televisao.

A conjuntura politica nas
décadas de 60 e 70, associada ao
contexto da indistria cinematogra-
fica, colocava para os militantes do
MNCLA a necessidade de criar
uma nova forma de produgio (e
consumo) do cinema, adequada a
realidade do Terceiro Mundo; neste
sentido, 0o MNCLA estabelecia uma
oposi¢do radical a industria cultural
dominante, configurando-se como
um movimento ‘‘centripeto’’, ou
seja, de agbes que convergem para
uma proposta cultural, politica e
estética propria. ‘Os filmes do Ci-
nema Novo, em geral, impuseram,
abruptamente, um corte vertical en-
tre os objetos (coisas, pessoas) e
seu contexto tradicional de re-
presentacdo (o Nordeste de Deus e
o0 Diabo na terra do sol nao é mais
o western sofisticado de O
Cangaceiro), nao respeitando os va-
lores normativos de cultura e criagio
canonizados por filmes brasileiros
concebidos pelo diapasdo holly-

- woodiano’’.!

1 - Sergio Augusto; Cinema Novo
Brasileiro: o luxo ou o lixo?; in Cine del
tercer mundo n°2; nov/70; Cinemateca del
tercer mundo; Montevideo/Uruguai.
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No caso do video, embora
também exista na América Latina
uma industria cultural dominante e
extremamente excludente através da
televisdo, a produgio independente
Jjanasce marginalizada (por motivos
essencialmente politicos) a midia e,
ao contrario do MNCLA, o MLAV
acaba se constituindo num mo-
vimento ‘‘centrifugo’’, fundamen-
tado na pluralidade de concepgoes e
na ampliagdo do espago audiovisual,
buscando incorporar-se na midia
com uma identidade prépria, fruto
do seu processo histérico: o MLAV
surge como instancia articulatoria a
nivel continental, resultado do
actimulo organizativo em esferas
nacionais de diversos paises.

Em relagao a amplia¢do do
espaco audiovisual, presente no
MLAYV, alguns exemplos ilustram
seu significado: varias produtoras,
como °‘‘Teleandlisis”” e ‘‘Grupo
Proceso’” do Chile por exemplo,
iniciaram suas atividades pra-
ticamente na clandestinidade,
produzindo videos sobre a realidade
chilena exibidos sigilosamente
durante a ditadura Pinochet por
sindicatos, associa¢des comuni-
tarias, universidades, etc. E apds as
eleicdes diretas obtiveram espagos
permanentes com programas pro-
prios, como € o caso de ‘‘Visién
Latina’’, um dos programas de
maior audiéncia, cuja estrutura con-
sistiu, durante certo tempo, em exibir
um video latino-americano sobre
uma temdtica especifica, com-
plementado com uma produgdo
prépria sobre 0 mesmo tema.

Outro exemplo da ampli-
acao do espacgo audiovisual se deu
na Bolivia, onde um grupo de
videastas conseguiu empréstimos
bancdrios para reformar salas de ci-
nema abandonadas, adaptando-as a
exibicdo de video e constituindo
assim um novo mercado. Esta
experiéncia, que funciona até hoje,
levou os realizadores de video a
reformular o formato da sua
produgdo, adequando-a a um tipo
de exibicao semelhante a do cinema
e as expectativas do publico nesse
tipo de espaco. Grande parte da

producdo existente, voltada para o
denominado ‘‘video antropold-
gico’’,? passou a produzir materiais
ficcionais de longa duragdo, o que
de certa forma significa produzir
“‘cinema’’ através do video.

A nivel brasileiro, a
experiéncia de TV de rua da TV-
Viva, em Pemambuco, é sem du-
vida, a referéncia de um modelo de
ampliagdo do espago audiovisual
com um grande efeito multiplicador
no continente. Trabalhos com uni-
dades moveis surgiram na Bolivia,
Chile e Colombia, s6 para citar al-
guns, tendo como referéncia o mo-
delo de produgio e exibicio da
TV-Viva.

A idéia da formacgao do
MLAYV surgiu durante o Festival
Internacional de Cinema de Havana/
Cuba em 1987, ano em que os vide-
astas latino-americanos conseguiram
incluir a categoria ‘‘video’” no fes-
tival, e decidiram promover o pri-
meiro Encontro Latino-Americano.
Em 1988 foram realizados, em todo
o continente, diversos tipos de even-
tos na drea de video com tematicas
especificas, como por exemplo, *“Vi-
deo, tecnologia e comunicagio po-
pular’” na Costa Rica e “‘O video
na educagio popular’’ no Uruguai.
Nesse mesmo ano ocorre o I Encon-
tro Latino-Americano de Video em
Santiago/Chile, cujas caracteristicas
gerais irao se manter até hoje: é um
evento autoconvocado (de livre par-
ticipacao) de intercimbio de expe-
riéncias e produgdes, além de um
férum de debate de idéias sobre
temas comuns, como é o caso da
ampliacido do espago audiovisual
(formas de auto-sustenta¢ao e busca
de espacos na midia, por exemplo).

J4a no II Encontro, em
Cochabamba/Bolivia (1989), o
MLAY enfrenta seu primeiro dilema
politico: a institucionaliza¢io ou nao
do movimento; na assembléia final

2 - Documentdrios que procuram resgatar
a cultura indigena, com énfase na
participacdo dos préprios sujeitos e
destinados a eles, contrapondo-se a
concepgdo ‘‘ortodoxa’’ de ‘‘videos
destinados a antropélogos’’, onde as
culturas autdctones sdo tratadas como
meros objetos de estudo.
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Em 1989, o
Movimento
Latino-Americano
de Video enfrenta
o dilema de se
institucionalizar
ou nao

do Encontro, a plenaria decide por
unanimidade nao institucionaliza-lo,
preservando desta forma sua hori-
zontalidade e a espontaneidade do
carater autoconvocatério. O debate
em questao alertava para o perigo
da verticalidade seletiva de uma
direcdo continental, com poder de
direcionar 0 movimento ao privi-
legiar, excluir ou colocar em opo-
sicao possiveis vertentes do video
(como € o caso daqueles que in-
vestem na midia contra outros que
dao énfase ao trabalho de base), ou
ainda influenciar o fluxo de recursos
da cooperagio internacional. F neste
I Encontro que se decide incorporar
a Mostra [tinerante de video. Para
1sso, sao feitas pré-selecoes das

Uma articulagdo
mundial de
comunicagdo
alternativa em
oposicdo a
manipulacdo da
informagdo das
grandes redes
privadas que
controlam a midia
internacional
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produgdes em cada pais (realizadas
no periodo entre um encontro e
outro) e durante os encontros €
formada uma comissao responsavel
pela selegdo final, onde, de modo
relativamente homogéneo sao
distribuidos os tempos de exibigdo
para cada pais, formando assim a
mostra conjunta que ird circular em
todos os paises.

Ap6s o III Encontro, em
Montevidéw/Uruguai (1990), e prin-
cipalmente com o cancelamento do
IV Encontro no Brasil em 1991,
comega a se vislumbrar a neces-
sidade de preencher o lapso entre
um encontro e outro, criando formas
de interagdo permanente entre os
diversos paises sem que isso im-
plique uma *‘institucionalizagéo’”.

Esta questdo foi o centro
dos debates no IV Encontro
realizado em 1992 em Cuzco/Peru;
a partir do I Semindrio latino-
americano de capacitacio, realizado
uma semana antes do encontro, fo-
ram definidas linhas de acdo
permanentes que apontam cla-
ramente uma estratégia conjunta: as
trés oficinas, a serem realizadas até
0 préximo encontro em 94 em Ha-
vana/Cuba, criam em primeiro lugar
uma rede continental de comu-
nicagdo direta através do correio
eletrdnico; em segundo lugar (apds
um estudo prévio), sdo discutidas
as tendéncias da evolugdo tecno-
l6gica na area do video, parti-
cularmente em relagdo a edi¢ao nao-
linear através de computadores e,
em terceiro lugar, é sistematizado
(e publicado) um compéndio com
as principais vertentes metodo-
l6gicas de capacitacao de video em
ambito latino-americano.

Num outro nivel, as linhas
de a¢do da capacitagdo definem
papéis nas diversas esferas geo-
graficas. De modo a garantir a
autonomia de ac¢@o no interior dos
paises, respeitando os diversos
graus de aciimulo de experiéncias
e organizacdo, as atividades de
capacitagdo na esfera latino-
americana se concentram na for-
macao de capacitadores em torno
de teméticas definidas como
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prioritérias pelo conjunto dos
paises.

Em 1992 foi realizada a |
Olimpiada de TVs locais e criagao
de video, no sul da Franca; parale-
lamente ao concurso, foi debatida a
necessidade de criar uma coalizdo
mundial de video alternativo. Al-
guns exemplos contundentes como
0 “‘Paper tiger’” de Nova York, o
VNS de Johanesburgo ou o
““Offener Kanal”* de Berlim refor-
¢avam esta proposta: no caso do
“‘Paper tiger’’, articulou realizado-
res independentes nos Estados Uni-
dos e veiculavam todo tipo de con-
tra-informagdo sobre a Guerra do
Golfo, alugando um espago de emis-
sao por satélite, desmascarando a
farsa da midia dominante. A expe-
riéncia do VNS mostra o outro lado
do apartheid sul-africano e o
“‘Offener Kanal’’ (canal aberto, em
alemao) é o exemplo mais andrquico
em termos de democratizacdo na
TV: nao tem programagao prépria,
dando livre acesso a qualquer reali-
zador (ler artigo ‘‘Periferia Para-
bélica’’).

Um dos principais in-
centivadores da proposta de coalizao
mundial, durante a Olimpiada foi o
“Videazimut’’, uma ONG inter-
nacional com filiados de todos os
continentes (ver boxe) que promove
semindrios e cursos, além de inter-
mediar projetos de cooperagéo e de-
senvolver trabalhos de pesquisa na
drea da comunicagao. Nao por aca-
s0, a primeiradiscussao ampla sobre
a coalizao, desenvolvida nessa
Olimpiada, tratou dois aspectos fun-
damentais: a questao da representa-
¢do e as formas de intercomunicagio
permanente, através das redes de
telematica. O conceito de represen-
tacdo diferencia a natureza e o pa-
pel institucional de uma ONG co-
mo *‘Videazimut’’ (que desenvolve
atividades e nao se propoe a repre-
sentar ninguém) de uma verdadeira
coalizdo, ou seja, uma articulacio
mundial de comunicagdo alternativa
em oposi¢ao a manipulagdo da in-
formagao (e mercados audiovisuais)
das grandes redes privadas que con-
trolam a midia internacional.
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As radios populares em todo o mundo

Entrevista com Marcus Aurélio de Carvalho, _
coordenador do Centro Radiofénico de Informag¢do e Assessoria.

PROPOSTA: Qual a realidade
que as rdadios comunitdrias
enfrentam hoje no Brasil ?

MARCUS AURELIO: No Brasil,
a legislacdo € extremamente repres-
siva e nem admite a possibilidade
de rddios de baixa poténcia, ou
radios comunitdrias. Em 1992, a ré-
dio comunitaria Novos Rumos, uma
emissora de Queimados, perto do
Rio de Janeiro, foi fechada e seus
radialistas presos. E essa emissora

era apoiada por vdrios setores da
sociedade civil local, inclusive seto-
res das Igrejas, partidos considerados
até de direita.Mesmo com esse apoio
amplo a radio sofreu repressao.

Estamos as vésperas da vo-
tacdo do projeto da Lei da In-
formagdo Democritica e temos a
esperanga de que essa situagdo mu-
de. Mesmo com alguns equivocos e
precipitacoes essa lei, se aprovada,
serd um avango para o rddio no
Brasil.
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Como surgiram as
radios populares no Brasil e na
América Latina ?

No Brasil, a histéria das
radios populares estd muito ligada
a legislacdo repressiva. O ponto
de partida foi a rddio catélica
durante a década de 60. O
Movimento Eclesial de Base -
MEB - utilizava o método Paulo
Freire em programas radiofonicos
para a alfabetizacdo e evangeliza-
¢do nas comunidades, principal-
mente do Nordeste, com apoio dos
bispos mais progressistas.E assim
comegaram a surgir fundacdes
cristas de cardter educacional. Mas
isso aconteceu ndo somente no
Brasil, como na maioria dos paises
da América Latina. E essas fun-
dagdes conseguiram legalizar suas
emissoras através de uma abertura
que existia na legislagao.

Qual é o espacgo na lei
atual que permitiu essas
legalizacoes?

A lei brasileira autoriza e
determina que cada cidade tenha
direito a uma emissora de caréter
educacional. Nas cidades onde nio
existem universidades essa
emissora pode ficar a cargo de
uma fundagio sem fins lucrativos.
E assim nasceram as vdrias
emissoras de radios cat6licas que
conhecemos: da Fundagdo Edu-
cacional Nossa Senhora da Gléria
surgiu a Rddio Clube Paranaense;
da Fundagao Educacional Nossa
Senhora da Aparecida de Sao
Desidério na Bahia surgiu a Radio
Nova Evangelizacdo; os reten-
toristas criaram a Rddio Aparecida
em Sao Paulo. E foram surgindo
véarias entidades com finalidades
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educativas e cristas que resultaram
em emissoras catdlicas.

Em outros paises da
América Latina o processo foi
semelhante. Daf a predominancia
das rédios cat6licas no 4mbito das
radios populares.

E as chamadas emis-
soras de alto-falante, como
surgiram?

As radios populares de
alto-falante surgiram no Nordeste
e em Sao Paulo. No final dos anos
70 e inicio dos 80, na 4rea de Sao
Miguel Paulista, em Sdo Paulo, o
movimento Rddio do Povo nao s6
coloca no ar as radios alto-
falantes, como promove assessoria
e capacitagdo para comunicadores
populares. Todo esse movimento
foi feito pela comunidade. Mas
casos como estes sao isolados.
Acredito que o alto-falante é uma
etapa, por ser meio autoritdrio e
nao ter botdozinho que possa ser
desligado. O que realmente preva-
leceu na histéria do pais em maté-
ria de rddio popular foi a rddio
cat6lica.

No que as radios popu-
lares e comunitarias se dife-
renciam das outras radios?

Elas apéiam, dao espaco
em seu microfone para criticas e
dentincias do movimento popular
e dos ouvintes. Sa0 emissoras
democriéticas. Em algumas, o povo
faz fila para divulgar suas
dentincias, se divertir e cantar.
Essas rddios sdo a grande refe-
réncia da cidade pois sdo parti-
cipativas e populares. Popular no
bom sentido da palavra, ndo sao
radios que abrem espaco apenas
para a militdncia, mas para a
diversao, festivais, bingo etc.

O movimento das rddios
cat6licas deu origem, na década
de 70, a Associag¢ao Latino-ame-
ricana de Educagao Radiofonica -
Aler. Esta entidade foi e ainda é
importante na drea de capacitagao
e assessoria em radio popular. A
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grande maioria das emissoras
catélicas estd concentrada no meio
rural. Esse ¢ um quadro nao s6
brasileiro, como também latino-
americano.

Com a abertura politica
no Brasil e a redemocratizagio,
foi possivel discutir a questdo da
radio comunitéria, nao s as cato-
licas como também o surgimento
das rddios democréticas nos cen-
tros urbanos comandadas pelo mo-
vimento popular.

Comecou entdo a surgir
0 Movimento Nacional de Rédios
Livres ainda pequeno e de forma
desarticulada, mas j4 um avango.

Como se estruturou esse
movimento?

Em sua maioria com
grupos de jovens, adolescentes.

Nos centros urbanos as
primeiras rddios livres serviam
para denunciar e, nesse sentido,
ndo tinham uma perspectiva de
consolidar audiéncia, de criar um
hébito de programacao didria. A
maioria entrava e saia do ar, anun-

ciadas através de panfletos. Era

um método pouco radiofénico de
se fazer rddio, e servia mais como
dentincia para processos poli-
ticamente importantes.

Para se colocar uma radio
livre no ar € preciso ter claro o
desafio que estd se enfrentando e
os possiveis aliados no bairro. Na
minha visao, a0 montar-se uma
rddio livre hoje, é preciso chamar
todo o bairro para participar dela,
todas as Igrejas, todos os partidos
politicos ali representados etc.
Enfim, dar direito de voz a todas
as camadas, fazer de uma rddio
publica a voz de todos. Isto sim €
uma rddio ampla.

O veiculo rddio ndo se
presta muito ao papel de panfleto,
a ndo ser que seja para uma seita
consolidada, como, por exemplo,
as religiosas. Nao me parece muito
interessante nos dias de hoje,
nesses tempos neoliberais, para os
objetivos democréticos populares

fazer radios para segmentos e sim,
fazer radios amplas para que todos
possam participar, discutir e
questionar.

Quais rddios vocé consi-
dera realmente comunitérias?

Além das radios catdlicas
ja existentes e que mantiveram a
linha progressista, existem 10 ra-
dios que atuam nesse sentido no
Nordeste e algumas outras no Su-
deste do pais.

A Réadio Aparecida, a
maior emissora catélica da
América Latina, localizada em
Aparecida do Norte, em Sao Pau-
lo, tem uma linha de centro. Nao
¢ uma radio de direita e nem uma
radio ofensiva em posigdes poli-
ticas, mas é uma radio aberta onde
também existem espagos para
denunciar, colocar questoes etc.

Das emissoras catdlicas
algumas mantiveram sua linha
original e outras nao. Comegaram
a surgir fatos novos como as
radios livres, as rddios de alto-
falantes. Um detalhe importante é
que o final dos anos 80 e inicio
dos 90 estdo marcados por uma
mudanca: a rddio livre, que antes
era uma ousadia e brincadeira (no
bom sentido da palavra) dos jo-
vens, comega a mudar o seu cara-
ter. Essas mudangas ocorrem
paralelamente a discussdo da Lei
da Informagido Democratica. Sdo
os movimentos dos trabalhadores
rurais, sindicatos, associagOes de
bairro que querem colocar a radio
livre no ar. Existem j4 algumas
como no interior de Goids, e no
Rio de Janeiro em Friburgo. Sao
emissoras colocadas no ar pela
comunidade e ndo mais emissoras
dos jovens. O que ainda considero
um defeito € que, muitas vezes,
essas rddios se limitam a fazer
dentincias, a falar dos pobres e
ndo dio alegria, calor hurano.

Qual é a contribuicéio
que essas ridios ddo para os
movimentos?
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Muita. Nesse ponto con-
sidero as rddios catdlicas muito a
frente, especialmente as do Nordes-
te. Essas rdadios participam e
convivem com o cotidiano das pes-
soas, trocando calor humano,
divertindo. Acho que um dos defei-
tos das ONGs e do pessoal de
esquerda € que 0 nosso trabalho ndo
tem uma ligacio direta com o
povo, com aquele que nao é
nem ainda militante do
sindicato, mas pode vir a ser.

E para esse contato
o radio se presta muito bem,
porque é um veiculo amigo,
que se coloca ao lado das
pessoas. Temos que fazer
com que o nosso radio nao
seja um panfleto, que tenha
um comunicador amigo do
povo sem construir falsos
cultos a personalidade, co-
locar a equipe da radio a
disposi¢ao do piblico, ofere-
cendo auxilio para dentncias
ou conselhos, sejam psico-
16gicos ou econdmicos, den-
tro de uma linguagem sim-
ples e qualificada.

O rédio pode e vai
fazer com que as ONGs se
aproximem e percam essa
imagem de meras assessoras
dos atores politicos ji exis-
tentes, e passem também a
ser atores publicos na me-
dida em que estardo em
contato direto com a po-
pulacdo.

E bom dizer que isto j4 é
feito na América Latina e em
algumas emissoras no Nordeste do
Brasil. Para fazer isto € preciso
um estado de espirito e sair do
pedestal, lembrar e adaptar o mo-
do meio suburbano de ser. Quando
nos tornamos militantes, comparo
ao homem de uma seita religiosa
muito fechada que também possui
o discurso tio fechado que a
familia comeca a ndo gostar e se
afastar, o vizinho também.

Com a esquerda acontece
a mesma coisa. Quanto mais a
gente adquire conhecimentos para
ajudar a democratizar o pais, a

fazer com que as pessoas tenham
mais direitos a sua defesa, mais a
gente se afasta do discurso
cotidiano das pessoas. E o radio,
se for feito com linguagem de
outro planeta, dificilmente vai dar
certo. O radio é o veiculo do
pobre, de quem lé muito pouco
jornal, € o veiculo onde as coisas

devem ser muito bem explicadas,

definir  siglas,  palavras
complicadas. E nés temos mania
de dizer: ‘‘anivel de, eu enquanto
homem’’ , coisas desse género.

E qual é a programacio
das ridios comunitérias? O que
elas veiculam ?

Algumas dessas rddios
sdo de associagOes de bairro, de
trabalhadores rurais e suas pro-
gramacdes variam. A rddio Livre
do Vale do Parana, no norte de
Goids, por exemplo, faz basica-
mente denidncias, é uma radio
criada a partir dos movimentos de
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bairro locais, e tem uma histéria
curiosa: ela viaja de cidade em
cidade para fugir da policia.
Quando a prefeitura de uma
cidade ameaca reprimir, a rddio
vai para outra cidade. Para o
ouvinte nao hd tanta diferenca,
porque a radio muda de lugar mas
a transmissao continua na mesma
freqiiéncia. Na
programacao hd poucas

musicas e muitas
dentincias.
Outra é a Tan Tan,

de Macaé, no Rio de
Janeiro. Nao confundir
com a Tan Tan, de Santos,
que nao ¢ uma radio e sim
um programa de rddio
alugado por uma clinica
que  trabalha com
recuperacao de doentes
mentais. A Tan Tan, de
Macaé, é uma radio livre
que estd disputando
audiéncia. E uma radio
jovem e divertida porque
satiriza tudo, como os po-
liticos, os comerciais de te-
levisdo que criam nomes
diferentes aos slogans e
aos produtos, ironizando
os fatos.

Segundo o coorde-
nador latino-americano da
Associagdo Mundial de R4-
dios Comunitarias, José
Ignacio Vigil, o bom hu-
mor é a grande pedida nes-
ses novos tempos neoliberais, em
que as pessoas ja estdo com tantos
problemas.

A pessoa ja chega em casa
com a cabega cheia de perturbacdes
do dia-a-dia, do trabalho, do
patrdo, ai quando vai ligar o rddio
em casa para relaxar, ouve os
assuntos referentes ao sofrimento
do povo. Entdo, o riddio deve ser
alegre. Nao que va deixar de
apresentar as coisas sofridas, mas
elas devem ser feitas com muita
emogdo, ndo temos mais que ter
medo da emogao.

Qual, na sua opinido, é
a melhor proposta de pro-
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gramacio para uma radio
comunitdria?

O Centro de Educagao
Popular, do Equador, tem um
programa que € vice-lider de
audiéncia, uma rddio-revista
chamada Laclave, colocada no ar
através de uma rddio comercial.
Neste programa eles trabalham
muito com a emogao, o humor, 0
debate. A radio-revista Laclave
trabalha todos esses componentes
dentro d¢ um tema do programa
prendendo desta forma a atengao
do ouvinte.

A maioria das radios
filiadas a Aler sao radios catdlicas
e do meio rural. Sdo0 emissoras
muito divertidas que colocam
muita misica, programas de
evangelizacdo e muito espaco
politico para a sociedade civil se
expressar, através de debates com
varios segmentos da sociedade lo-
cal, dicas sobre agricultura, melhor
aproveitamento do solo. Toda a
programacao tem uma forte liga-
¢do com o cotidiano das comuni-
dades. Sao radios onde geralmente
as pessoas vao e nao precisam ser
convidadas porque elas sabem que
hd um espago para se fazer uma
dentncia.

Essa questdo politica de
espacgo aberto € até muito maior
em outros continentes. Na
Austrélia, por exemplo, existem
emissoras comunitdrias com
espagos para todos os segmentos.
Na Europa muitas radios comu-
nitdrias tém programas por seg-
mentos, como um s6 para as mu-
lheres, um sé para os negros etc.
Na Alemanha, s6 hd uma emissora
* comunitdria, a radio Dreyeckland,
que ¢ uma radio mais panfletdria,
de uma linha politica muito de
esquerda. Nao ¢ uma radio de
muita audiéncia, é ouvida pela mi-
litdncia e pelos movimentos orga-
nizados.

Hé4 uma coisa curiosa e
diferente entre essas radios da Eu-
ropa, Austrdlia e da América do
Norte: a rddio comunitaria é muito
avangada no que se refere ao con-
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teddo, sdo rddios democraticas,
onde todos os segmentos falam,
mas s0 muito mais atrasadas em
relagdo as nossas latino-ameri-
canas no que se refere a forma.
Durante um debate na Amarc,
sobre os formatos de programas,
verificamos que os europeus, 0s
australianos e os americanos s6
sabiam discutir contetido.

A discussdo sobre a
forma estd ainda muito devagar
para a maioria dos paises do Norte.
E nés temos que reconhecer o
mérito da Aler desses 22 anos de
capacitacdo e assessoria, porque
esta discussao estd muito mais do
que encaminhada na América La-
tina. As nossas radios populares
tém uma linguagem bem mais ade-
quada aos novos temas.

Como surgiu e o que é a
Amarc?

A Amarc nasceu, em
1983, da necessidade de uma as-
sociagdo que reunisse todas as ex-
periéncias de radio comunitéria
em diversos paises. A partir daf
essa associagao comegou a desen-
volver uma série de projetos na
drea de expansdo das radios po-
pulares do mundo inteiro. Hoje a
Amarc tem quase 600 emissoras
associadas no mundo inteiro.

A Amarc é um movimen-
to amplo de emissoras populares
ou democraticas, catdlicas ou
comunitdrias, ou seja, ¢ um mo-
vimento onde cabem todas as vo-
zes. Nao é um movimento de ex-
clusao e, sim, de unir as expe-
riéncias que visam defender os
direitos humanos. Todas as vozes
lutando por um mesmo objetivo:
democratizar a informagao.

Que tipo de apoio a
Amarc presta as radios comu-
nitarias?

Se uma radio livre é fe-
chada por governantes de qual-
quer pafs a rede de solidariedade
da Amarc € acionada em todo o
mundo e a autoridade que reprimiu

arddio passa a receber, por fax ou
correio, mensagens de protesto de
emissoras comunitdrias de todos
os continentes. Se uma emissora
comunitdria deseja melhorar sua
programagao, a equipe de capa-
citadores da Amarc na América
Latina estd sempre pronta para
atender a um chamado para cursos
de capacitagao.

Mensalmente, as emisso-
ras recebem materiais de apoio,
como fitas de efeitos sonoros,
manuais de instalagido de equipa-
mentos, intercimbio de progra-
mas, textos e cartilhas etc.

No Brasil, o Férum de
Comunica¢ao das ONGs (FASE,
Ibase, Iser, Cedi, Cedac, Nova e

" Idac) colabora com a articulagdo da

Amarc através do Centro
Radiof6nico de Informagao e As-
sessoria - Cria. O Cria atua com a
Amarc principalmente nas dreas de
capacitacdo e rede de solidariedade.

AMARC

357 boul, St. Laurent
704

Montreal, Quebec

H2X 2T7, Canada

AMARC AMERICA
LATINA

Av. Brasil, 2038
Lima 21 Peru
Tel. e Fax:
631436

5114-

Amarc Brasil/Cria

Rua Vicente de Sou-
za,12

Botafogo, Rio-RJ

CEP 22251-070

Tel.: 021-2866161

Fax: 021-2860541
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~ ANALISE DE EXPERIENCIAS EM COMUNICAGAO ALTERNATIVA

Comunicacdo popular rural:

O meio, @ mensagem e 0 camponés

Em 1988, havia uma in-
certeza generalizada entre as orga-
nizaghes nao-governamentais bra-
sileiras e grupos de assessoria po-
pular, quanto a eficicia dos seus
métodos e materiais educativos. A
literatura disponivel abordava qua-
se exclusivamente o cardter alie-
nante e dominador dos meios de
comunica¢io de massa e, no caso
dos meios alternativos, seus aspec-
tos politico-ideoldgicos, sem consi-
derar como sdo recebidas e percebi-
das as mensagens e com que efeitos
concretos. Nesse quadro, impds-se
a urgéncia de uma pesquisa. ApSs
dez anos trabalhando com comuni-
cacao popular rural, iniciei, em
1988, uma ampla pesquisa em toda
aregiao Nordeste, buscando identi-
ficar e delimitar os contornos de
uma légica camponesa de comuni-
cagdo.!

Trés etapas da investiga-
¢ao foram concluidas até o momen-
to (1993), avaliando o uso, a recep-
¢do e as consequéncias da utiliza-
¢do do radio, dos audiovisuais e do
videocassete como instrumentos
educativos.” Uma quarta e tltima

* Consultora do Espago Aberto Estudos,
Consultoria e Servigos; Mestranda da Es-
cola de Comunicagdo da UFRIJ.

! Pesquisa realizada pelo Espago Aberto -
Estudos, Consultoria e Servigos (Recife-
PE), com suporte financeiro da Fundagdo
Ford e o apoio institucional, na 1* etapa, da
FASE, através do seu Programa de
Tecnologia Alternativa - (hoje AS-PTA).
Contei com a participagdo, em todas as
etapas, da pesquisadora Ana Maria Andrade
Azevedo.

? Informagdes completas estdo disponiveis
em trés relatérios de pesquisa que podem
ser solicitados ao Espago Aberto - Fax e
tel.: 081 - 231 6587 ou pela Caixa Postal,
6069 - CEP 52 022 - 970 - Recife.

Inesita Soares de Araujo *

etapa estd em curso, visando
aprofundar o conhecimento sobre 0
processo da producdo de sentido no
meio rural. A pesquisa teve cardter
participante e envolveu diretamente
1.150 camponeses e 18 organi-
zagOes. Foram avaliados 220 ma-
teriais impressos, 31 videos, seis au-
diovisuais e 17 emissoes de quatro
programas de rddio.

Os resultados da pesquisa,
que podem ser olhados por diver-
sos angulos, estdo abordados aqui
pelo prisma da democratizag¢ao da
comunicac¢do. No debate atual hd
uma tendéncia a conferir relevan-
cia apenas ao controle dos meios
de comunica¢dao de massa, como
se ele fosse o tnico determinante
da possibilidade de democracia no
setor. A meu ver esse enfoque,
que ndo considera a produgao das
mensagens (forma e contetido) e a
forma de uso dos meios e materi-
ais, gera distorgdes e conduz a re-
peticdo de erros fartamente come-
tidos pelas esquerdas e cujas con-
seqiiéncias todos conhecemos.

Analisemos a produgo das
mensagens. Seja quanto a forma ou
ao contetdo, percebe-se que os
produtores, em sua maioria,’ desco-
nhecem o sistema de representagoes
com que as classes populares deco-
dificam os produtos simbdlicos. Ora,
a contrapartida l6gica (ainda que in-
consciente) dessa atitude € reconhe-
cer como Uinico, ou como mais im-
portante, o sistema de representa-

* Estou me referindo aqui, e em todos os
momentos do artigo a tendéncias ma-
joritdrias. E claro que hd exceg¢des. Nos
ultimos dois anos observo algum cres-
cimento da consciéncia sobre essa realidade
e um esforgo no sentido da mudanga.
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¢oes do grupo emissor, 0 que € auto-
ritdrio e pouco democrético.

A pesquisa mostrou que
os camponeses tém enorme sede
de saber, de conhecer, de se infor-
mar. Isto leva-os a esfor¢os de su-
peragdo das dificuldades de com-
preensdo das mensagens. Em re-
lagao aos impressos, desenvolvem
as mais variadas formas de leitura,
que lhes garanta (mesmo aos que
nao sabem ler) o acesso aos con-
teidos dos materiais escritos.
Aqueles que participam de alguma
organizag¢ao (comunitdria, sindical,
religiosa, etc.) tém um sentimento
de compromisso com as fontes
produtoras (ou com quem leva os
materiais de comunicagao até eles),
que os fazem redobrar os esforgos
de entendimento. Mas, nem a von-
tade de conhecer, nem o compro-
misso conseguem fazé-los superar
os obstaculos criados pela incom-
patibilidade do seu universo légico
e representativo com o outro
universo que lhes € apresentado.

A forma da mensagem

Os camponeses requerem
que a informagdo seja ordenada
em pequenos blocos (visuais ou
auditivos), intercalados por es-
pacos vazios (Impressos), recursos
de pausa (radio) ou auséncia de
textos (videos). A saturagao vi-
sual e auditiva, provocada pela
ansia de aproveitar a0 maximo os
espacos disponiveis, € prejudicial
a comunicagao, gerando rejei¢ao
ou apatia, com perda de contetdo.

A relagdio espacial texto/
imagem € outro elemento impor-
tante, nos impressos. Eles s6 léem
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Como se o
controle dos meios
de comunicagado
de massa fosse o
unico
determinante da
possibilidade de
democracia no
setor

um dos blocos de textos ao redor
da foto ou desenho, em geral o
que estd embaixo. A topografia
acidentada é mais indicada que
uma linear, padronizada; esta
provoca a mistura de assuntos
diferentes. Titulos e legendas tam-
bém oferecem dificuldades,
requerendo cuidados especiais pa-
ra poderem cumprir sua fungéo.

Da maior importincia é o
estilo das ilustragoes. Caricaturas,
charges, desenhos metaféricos,
estilizados, parciais, todos oferecem
dificuldade de compreensdo, embora
sejam os mais utilizados. O estilo
apropriado € o figurativo, no qual
se reproduz o mais fielmente
possivel o que o olho vé.

Outras conclusdes sobre a
forma podem interessar aos produ-
tores de material educativo, princi-
palmente impressos, e também para
todos que utilizam recursos graficos
na produc@o de videos. Entre elas, o
uso de setas indicadoras de sentido
¢ inutil, pois elas nao sao percebidas,
assim como a representagao grafica
de movimento.

Os mapas sao compreen-
siveis, apresentados isoladamente,
mas nao os graficos e as tabelas.
Os quadros esquemadticos reque-
rem cuidados adicionais. O desta-
que e ampliacdo de um elemento
do desenho ou da foto ndo ofere-
cem boa leitura.

As histérias em quadri-
nhos sdo assimiladas quanto a
forma, mas ndo hd garantias de
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que a leitura seja na seqiiéncia
desejada (pelo contrdrio). O uso
de baldes para a fala requer cuida-
dos paralelos. A representacio de
animais com roupas e tragos
humanos néo tém bons resultados.
J4 os animais figurados correta-
mente, que falam e se comportam
como gente s3o bem aceitos (fa-
zem parte do universo mitico - as
fabulas, as histérias de Tranco-
s0...).

Uma constatagdo que
atinge diretamente a produgio de
videos € a da dificuldade em
aceitar a representagdo do que €
invisivel: sonho, pensamento, dor
emogdes... Isso, € claro, para as
ilustragdes graficas (eliminando
inclusive os baldes de pensa-
mento), mas compromente seria-
mente os videos que se apéiam
em pensamentos ou sonhos, retros-
pectivos ou nao.

Por iltimo, ¢ importante
falar da predominancia do texto
sobre a imagem como elemento
de informagao e credibilidade. Ao
contrario do que muitos acreditam,
o texto € o elemento de maior
relevancia, mesmo para os que nio
sabem ler. Materiais estruturados
apenas com ilustragdes (fotos ou
desenhos) despertam interesse,
mas nao configuram para os
camponeses uma mensagem a ser
considerada. Nos videos, o texto é
o direcionador da compreensao das
imagens. Quando ele € estruturado
de forma inadequada, o prejuizo é
sério. E o que veremos a seguir.

O conteldo da
mensagem

O ponto nevrélgico aqui
¢ o uso de conceitos que requerem
alta capacidade de abstragdo.
Provavelmente por sua experiéncia
de aprendizagem empirica e
pragmadtica, os camponeses apre-
sentam um raciocinio muito
concreto e isso dificulta e até im-
pede a compreensao de grande
parte dos textos dos impressos, dos
videos e dos programas de rddio
(notadamente os que visam

formagéo de consciéncia politica),
que apresentam em geral uma
estrutura conceitual complexa e
com elevado grau de abstragéo.

A estrutura narrativa, com
comeco, meio e fim, € outra exi-
géncia, para qualquer meio utiliza-
do. A linearidade do contetido é
fundamental (em contraste com a
forma). No video, por exemplo,
recursos com flashback ou retros-
pectivas ndo sao bem-sucedidos.

Sao também obstdculos a
percepgdo o uso de termos e frases
do jargao ideoldgico/politico, a
aridez do discurso, a falta de
referenciacao na realidade conhe-
cida e a impessoalidade. Esta
iltima, no radio e no video, mos-
tra-se desastrosa, pois as pessoas
simplesmente ndo registram o que
ouvem, retendo apenas o que €
dito em linguagem coloquial.

No radio, a imparciali-
dade que os apresentadores-
educadores tentam mostrar, e que
produz uma espécie de frieza, de
distanciamento, mesmo quando se
faz dentincias, € contraproducente.
Os apresentadores ditos populares,
estes sim, aparecem como
defensores do povo, como quem
fala em nome dos oprimidos e dos
sem voz. E isso € uma condigdo
bésica para se obter audiéncia. Nao
se discute aqui se € correta ou nao
a atitude dos radialistas, que em
sua maioria usam a defesa popu-
lar como estratégia mercadolégica.

Os camponeses
tém enorme sede
de saber e de se
informar. Isso
leva-os a esforcos
de superagdo das
dificuldades de
compreensdo das
mensagens
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Ao contrdrio do
que muitos
acreditam, o texto
¢ o elemento de
maior relevancia,
mesmo para os
que ndo sabem ler

O que quero ressaltar é a di-
ficuldade dos educadores em
ocupar de fato o espaco radio-
foénico e cativar a audiéncia, seja

por rigidez ideoldgica, desconhe-
cimento do meio ou das carac-
teristicas do publico a que preten-
dem se dirigir.

A credibilidade
da mensagem

Esses sdo alguns dos
problemas analisados. Impossivel
abordé-los todos aqui. Mas hd um,
da maior relevancia, que extrapola
as classificagdes de forma e
contetido e que nos aparece como
produto do sentido ético muito
apurado dos camponeses. Eles en-
tendem a comunicag¢do que chega
através dos meios como um pro-
longamento da comunicag¢ado

e
t‘q":\ = “‘.’: £
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interpessoal (dai, inclusive, a
exigéncia de linguagemcoloquial).
E, em decorréncia, t€m a expec-
tativa de que ela reproduza apenas
‘‘a verdade’’. A credibilidade das
mensagens estd muito em func¢io
dessa expectativa, e qualquer des-
lize pode comprometer sua acei-
tacdo. O radio e a TV sao mais
suscetiveis de perda de cre-
dibilidade, pois os impressos go-
zam do crédito conferido a priori
a palavra escrita.

E dentro desse contexto de
percepcao da realidade nos meios
de comunicagdo que se situa o uso
da dramatizagdo como recurso
pedagégico, na produgio de videos.
Entendida sempre como expressao
de acontecimentos reais (como um
documentdrio), a ficgdo pode ter
resultados inesperados, por vezes
contrérios ao que se pretendia.

Essas caracteristicas sao
também verificaveis, em sua maio-
ria, nas camadas populares ur-
banas, principalmente nas cidades
maiores da regido Nordeste, onde
h4 forte presenca de migrantes
rurais. Por outro lado, essas carac-
teristicas nao chegam a ser no-
vidade na teoria da comunicagao:
manuais de todo tipo recomendam
buscar uma comunicagio efetiva,
no minimo através da utilizagdo
de codigos reconheciveis.

Essa atitude, porém, ndo
tem sido comum entre os produtores
de comunicagdo popular. Mas,
comumente, encontramos esfor¢os
no sentido apenas de utilizar um
vocabuldrio supostamente acessivel.
Isso, além de ser invidvel em
materiais que objetivam um alcance
maior que uma comunidade, nao re-
solve a questdo. Diga-se ainda que
0S camponeses apreciam, necessitam
e podem aprender termos novos, des-
de que introduzidos corretamente.

Voltemos agora o olhar
sobre alguns aspectos do uso dos
meios e materiais de comunicagao.
E aqui onde se pode talvez
perceber com mais nitidez a
distincia entre o discurso e a
prética efetivamente democratica.
E € aqui onde se consolida a
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Os impressos
gozam do crédito
conferido a
priori a palavra
escrita

possibilidade de democratizar o
acesso a comunicagdo ou se fechar
as portas a participagao social.

Seja por inseguranga (em
relacdo aos interlocutores ou ao
meio que utiliza), por desconhe-
cimento ou por desejar assegurar
privilégios e posigdes, os edu-
cadores que utilizam os meios
avaliados demonstram uma
tendéncia para fazer valer a sua
interpretacdo dos assuntos em
pauta, sem permitir aos outros o
exercicio da andlise critica e da
elaboragao de conclusdes.* Isso ja
foi visto em relagao a estruturacdo
do contetido e reaparece quando o
material € utilizado em momentos
coletivos como recurso peda-
gogico. Mesmo quando hé espagos
para andlises e comentdrios (em
geral em forma de depoimentos
pessoais), estes sdo usualmente
apenas listados: a sintese e a con-
clusdo raramente os aproveitam,
retornando-se a interpretacdo do
educador. Uma outra variante ocorre
freqiientemente em relagdo aos
videos, exibidos no tiltimo momento
de uma programacio, quando ndo
ha mais tempo para debate.

Quanto ao radio, ha pro-
gramas que sao estruturados de
forma a ndo permitir a participagao
popular, ou com forte normati-
zagao quanto ao tipo de participa-
¢do consentida. Em geral isso tam-

4 Encontra-se também, com menor
freqiiéncia, um comportamento oposto, que
omite toda e qualquer contribuigdo do
educador em relagio ao contetido, mas que
ndo elimina o componente autoritirio, na
medida em que é o educador que determina
a forma e o momento de utilizagdo dos
materiais.
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bém traduz inseguranga, mas € uma
posi¢cdo pouco democritica em
relagdo ao direito de expressao.

A forma de uso de um
material é fundamental para seu
aproveitamento. Um mau material
bem utilizado pode render muitos
beneficios e vice-versa. O que
melhora essa situagdo € o fato de
0s camponeses possuirem grande
capacidade de driblar as interfe-
réncias apontadas, apropriando-se
tanto quanto conseguem da infor-
magdo e fazendo-a circular por
canais proprios de comunicagio
que os educadores niao conhecem
ou ndo utilizam.

Os materiais de comu-
nicagdo - os impressos, videos,
programas de radio e outros - sdo
imprescindiveis quando se quer
realmente falar de democratizagao.
Sao eles que possibilitam quebrar
o isolamento e ajudar as pessoas a
participarem do debate nacional
sobre qualquer tema. Sao eles
também que, utilizados de forma
criativa e democrética, podem

quebrar a unidirecionalidade dos
meios de comunica¢do, dando voz
aos grupos mais isolados, fisica
ou socialmente.

Mas para que se atuali-
zem, e nao fiquem apenas em
potencial, é necessdrio, além de
buscar formas e tratamentos de
contetido mais adequados, confiar
mais na capacidade de a populagdo
fazer reflexdes e andlises a partir
de uma informagdo bem estru-
turada. Nunca é demais lembrar
que o excesso de informagao (dizer
tudo, pensar e analisar pelos ou-
tros) pode gerar apatia individual
e social.

Ao ter acesso aos meios
de massa, os grupos que lutam pela
democratizagdo da comunicagao -
e que sdo os que hoje fazem a
comunicacao chamada de alterna-
tiva - correm o risco de estarem
apenas substituindo um grupo
€missor por outro, sem conseguir
avangar no projeto de uma nagao
democritica. Que grande desper-
dicio de democracia seria...
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A voz do trabalhador rural

Paulo Roberto Demeter *

Com esse titulo e tendo
‘como vinheta de abertura o refrao
‘“‘Nossa forga é nossa uniao’’ do
hino da Corrente Sindical dos
Lavradores Unidos, de Santarém-
PA, foi levado ao ar, em 1989,
durante quase trés meses, um pro-
grama radiofénico, dirigido aos
assalariados da lavoura cacaueira
que entdo experimentavam, pela
primeira vez em sua histéria, uma
campanha salarial.

A regido cacaueira
da Bahia

Formada por 55 munici-
pios no sul do estado da Bahia, a
regido cacaueira é um exemplo
exacerbado da submissao de todo
um ecossistema e de sua popula-
¢do as exigéncias de uma mono-
cultura agroexportadora.

Historicamente cristali-
zaram-se dois grandes grupos
envolvidos na economia cacau-
eira. De um lado, os proprietarios
de terra e os comerciantes; do ou-
tro lado, uma enorme massa de
trabalhadores rurais submetidos a
um regime de assalariamento cada
vez mais caracteristico de uma
economia capitalista.

A regido conheceu vio-
lentas disputas pela terra; incon-
tdveis atos de barbarismo come-
tidos contra os povos indigenas;
agressoes sem fim contra os pos-
seiros; parceiros foram esbulha-
dos em seus direitos e pagamen-
tos devidos pelos latifundidrios.
Dezenas de mulheres de assalaria-
dos rurais t€m negados os seus

* Engenheiro Agronomo - Técnico da

FASE - Equipe Itabuna.

mais elementares direitos e garan-
tias trabalhistas, assim como sao
privados das suas necessidades es-
senciais em funcdo do desempre-
go que se alastra assustadoramente.

O movimento sindical
dos trabalhadores rurais

A organizagdo sindical dos
trabalhadores rurais é uma das mais
antigas do pais, e os sindicalistas da
regido tém um papel de destaque na
criagdo da federagao estadual e na
da Contag - Confederagio Nacional
dos Trabalhadores na Agricultura,
na década de 1960. Desde aquela
época foi notdria a reagdo patronal
ao exercicio do direito de associa¢ao
sindical. Vdrias sedes sindicais fo-
ram empasteladas, ativistas agredi-
dos e ameagados, registrando-se o
caso de fazendeiros que se reuniram
para ‘‘fechar na marra’’ uma Junta
de Conciliagao e Julgamento da Jus-
tica do Trabalho, no municipio de
Ipiadi.
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Desse periodo ainda se
conseguem encontrar lembrancas
esparsas na memoria de alguns tra-
balhadores mais idosos, mas o pré-
prio receio que essas pessoas de-
monstram, ao evocarem o passado,
leva a identificar na violéncia patro-
nal a causa determinante do enorme
refluxo que atingiu essas
iniciativas quando do
golpe e posterior ditadura
militar experimentados
por nosso pais em 1964.

E somente nos
primeiros anos da década
de 80 que o processo de
revitalizagdio do movi-
mento sindical comega a
se espalhar também pelo
sul da Bahia. Oposi¢oes
sindicais conquistaram va-
rios Sindicatos de Traba-
lhadores Rurais (STRs),
outros sao fundados ja

O éxodo rural
coloca os
trabalhadores em
contato com fatos
do mundo urbano
e do Brasil. Por
rdadio ou pela
televisao as
noticias correm
cobrindo
praticamente toda
a regido
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com dirigentes articulados em tor-
no de propostas identificadas com a
CUT. O éxodo rural, a0 mesmo
tempo que provoca a crescente fa-
velizagdo dos trabalhadores rurais
nas cidades e vilas da regido, colo-
ca-os também mais proximos uns
dos outros e em contato com fatos e
noticias do mundo urbano e do Bra-
sil. As noticiais correm, seja pelo
radio, seja pela televisdo, e cobrem
praticamente toda a regido. Com ¢
abrandamento e posterior fim do re-
gime militar, a efervescéncia sindi-
cal reivindicatéria, embora diluida,
atinge a regido cacaueira contri-
buindo para a criagdo e/ou retomada
dos movimentos sociais populares.
J4 em 1988, os STRs de
Itabuna, Ilhéus e Buerarema ten-
tam articular uma campanha sala-
rial que nao consegue decolar em
termos de abranger um niimero
maior de municipios e nem os pro-
prios trabalhadores das suas res-
pectivas bases territoriais. Entre-
tanto, teve o mérito de colocar a
questio na ordem do dia.
Chegamos a 1989 com
uma clivagem social bem delineada
nos expressivos indices de con-
centragio da terra e da renda e com
mais de 350 mil assalariados rurais
diretamente envolvidos na lavoura.
Com os actimulos dos
anos anteriores, criou-se uma situ-
acdo madura para a campanha sa-
larial de massa. NegociagOes entre
as trés principais forcas que pre-
dominavam no sindicalismo rural
(Fetag-Contag; CUT; CSC)' e a

! Fetag - Federagdo dos Trabalhadores na
Agricultura do Estado da Bahia, entio com
uma diretoria de composi¢do entre uma
maioria de sindicalistas tradicionais,
classificados como atrasados e até mesmo
pelegos e uma parte minoritiria que seguia
a orientagdo da CSC - Corrente Sindical
Classista, identificada com o PC do B -
Partido Comunista do Brasil.

Contag - Confederagdo Nacional da
Agricultura, entdo com um sindicalista
baiano (Alofsio Carneiro) na presidéncia e
bastante interessada na realizagdo de uma
campanha salarial na regido cacaueira.

CUT - Embora ji existindo na Bahia e
contando com diversos sindicatos da regido
aela filiados, inclusive alguns STRs, a CUT
ainda n3o estava formalmente criada na
regido cacaueira.
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E nesse contexto
que aflora a idéia

de um programa
radiofonico, cuja

motivagdo
primeira era

animar e mobilizar
para a Campanha
Salarial Unificada

interven¢do de ONGs como a
FASE no processo permitiram que
a proposta de uma Campanha
Salarial Unificada fosse assumida
coletivamente em 1989 pela
Contag-Fetag, pela CUT e pelos
STRs da regido cacaueira. Aliada
a essa vontade politica e a uma
conjuntura de ascenso dos movi-
mentos populares e sindicatos na
regiao, existiam recursos materi-
ais, dirigentes dispostos e asses-
sores qualificados.

E nesse contexto que
aflora a idéia de um programa
radiof6nico, cuja motivagdo pri-
meira era de se constituir em ferra-
menta de animagao e mobilizagao
sindicais para a Campanha Salarial
Unificada que entdo se iniciava.

Produzir um programa
radiofdnico que permitisse ao
movimento sindical dos traba-
lhadores rurais e as ONGs
engajadas na CSU-89 o enfren-
tamento dessa problemadtica era o
nosso desafio. Como explicar o
que € e para que serve uma cam-
panha salarial para quem nunca
ouviu falar do assunto e, quase
sempre, jamais participou de uma
reuniao ou assembléia sindicais
destinadas ao debate dos seus
problemas profissionais, salariais
e sociais?

Que tipo de linguagem
utilizar para transmitir conheci-
mentos sobre direitos e garantias
trabalhistas a uma categoria para

quem as leis quase nunca safam
do papel? Como cativar uma audi-
éncia para um programa cujo
objetivo era explicar temas e
conceitos como pauta de rei-
vindicagdes; data-base; acordo ou
convengdo coletiva de trabalho;
dissidio coletivo e TRT. E nédo se
tratava apenas de explicar numa
linguagem que fosse compre-
ensivel para os ouvintes semi-
analfabetos, tratava-se também de
conquistar esses ouvintes para a
participagao na CSU-89.

Os desdfios para a
implementa¢do do
programa de radio

E importante registrar as
caracteristicas determinantes da
conformagao da categoria dos
assalariados rurais do cacau, pois
essa percepgao estd na raiz da con-
cepgdo que orientou a existéncia
do programa, desde a apresen-
tacdo da idéia, pela FASE, a coor-
denagdo da CSU-89, passando
pela elaboragido de um programa
piloto, até emissdes propriamente
ditas, que se estenderam de julho
a setembro daquele ano.

A categoria, embora nu-
merosa e submetida a condi¢des
de trabalho relativamente homo-
géneas, trabalhava isoladamente
ou em pequenos grupos, espalha-
da pelas diversas dreas de uma
mesma fazenda. As praticas agri-
colas na cacauicultura tendem a
dispersar e isolar os trabalhadores
de uma mesma unidade de pro-
dugdo. Quase todas as tarefas sao
realizadas manualmente, com o
concurso de ferramentas simples
acionadas pela for¢ca muscular dos
trabalhadores. Nao era inusitado
encontrar casos de assalariados de
uma mesma fazenda que sé se
viam nas sextas-feiras, a tarde,
quando do pagamento semanal.

Calculava-se que 50% da
mao-de-obra residiam nas fazen-
das e os outros 50% moravam
nas vilas e cidades e se deslo-
cavam diariamente até seus locais
de trabalho. Mais de 90% dos
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Como explicar o
que é e para que
serve uma
campanha salarial
para quem nunca
ouviu falar do
assunto?

assalariados eram homens adul-
tos. As mulheres eram poucas mas
cresciam na produgdo quando se
tratava de ‘‘empreitas’ 2. fndices
oficiais e observagdes empiricas
-apontavam para a existéncia de
mais de 90% de analfabetos entre
os assalariados do cacau.

O descumprimento da
legislacdo trabalhista, corporifi-
cado no nao pagamento sequer dos
valores correspondentes ao saldrio
minimo, nao pagamento das férias,
13° saldrio e demais obrigagdes,
era a caracteristica dominante no
relacionamento capital/trabalho.
As fazendas e empresas nao for-
neciam ferramentas de trabalho e
equipamentos de protecao. A ces-
sao de casas para moradia dos as-
salariados contratados era comum,
mas as condi¢Oes de habitabilidade
desses imdveis (4gua encanada,
energia elétrica, instalagoes
sanitdrias etc.) variavam de fazen-
da para fazenda, bem como fica-
vam na dependéncia subjetiva e
unilateral de cada proprietario. Os
dirigentes e assessores engajados
na CSU-89 definiram a neces-
sidade de eleger a padronizagdo
minima das condi¢Ges de trabalho
como uma das prioridades da pau-
ta de reivindicagdes da campanha.

A categoria se caracteri-

2 Empreiteira é um tipo de relagdo de
trabalho em que o proprietario da terra
acerta a realizagdo de determinada pratica
agricola (a colheita de uma certa area) por
um preco pré-combinado pago,
independentemente do nimero de dias ou
de trabalhadores que se dedicarem a
realizagdo da mesma.

zava, também, por elevados in-
dices de rotatividade no emprego
e por taxas de mobilidade intra-
regional que se somavam para di-
ficultar a criacdo e manuten¢ao
de lagos estdveis entre os préprios
trabalhadores e entre os traba-
lhadores e um determinado STR.

Enfim, tinhamos uma
categoria bastante atomizada,
desinformada quanto aos seus
direitos, desesperangada no que se
refere a possibilidade de con-
quistarem melhorias significativas
em suas condigdes de vida e de
trabalho via unido, além de de-
sorganizada e sem memoria cole-
tiva a respeito de campanhas sala-
riais, greves ou lutas reivindi-
catérias. Os SRTs eram peque-
nos, carentes de recursos humanos
¢ materiais. A legislagdo trabalhis-
ta era ainda um teto a se alcangar
e ndo um piso a partir do qual
seriam apresentadas reivindica-
¢oes no intuito de elevar o seu
patamar.

As relagdes capital/traba-
lho vigentes até entdo nao tinham
estabelecido um cédigo explicito
que padronizasse a mensuragao e
pagamento das diferentes tarefas
exigidas dos trabalhadores durante
0 ano agricola nas fazendas. Da
mesma maneira, nao se tinha um
preco minimo a ser obedecido pelo
patronato, para o pagamento da
colheita no regime da ‘‘emprei-
ta’’. Embora o nivel tecnolégico
do trabalho fosse homogéneo, a
contratacao desse trabalho e as
formas de pagamento dependiam
muito de acordos estabelecidos
quase que a nivel individual, entre
patrdes e assalariados das milhares
de fazendas da regiao.

Casar o veiculo com
a redlidade

Como criar, via programa
de radio, um clima de empatia com
a audiéncia, um clima de emogao
que sensibilizasse milhares de
trabalhadores dispersos em cente-
nas de fazendas espalhadas por
mais de 40 municipios, contribu-
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indo para que essas pessoas pas-
sassem a acreditar mais em si mes-
mas, na possibilidade de conquis-
tarem melhorias para suas fami-
lias, através da participagdo nos
STRs e na prépria CSU-89? Co-
mo vencer a apatia generalizada,
o sentimento de impoténcia e in-
capacidade hd séculos introjetado
nesses homens e mulheres que
viviam em condig¢des terriveis de
exploracao econdmica, opressao
politica e dominagao cultural?

Ora, o radio é um veiculo
que permite levar informagdes aos
desinformados, sejam alfabeti-
zados ou nao. O radio consegue
transmitir, na mesma hora, infor-
magdes para os integrantes de uma
categoria atomizada, dispersa e
que experimentava altas taxas de
rotatividade no emprego. Partia-
mos de um ‘‘capital inicial’’ im-
portante que era a confianga depo-
sitada pela populagdo rural no
veiculo rddio. Nao temos ele-
mentos aqui para teorizar € ex-
plicar o porqué dessa confianca
(ou seria fé) nas mensagens trans-
mitidas via rddio, mas o fato é
que um mesmo assunto, divulgado
verbalmente, ou impresso num
panfleto, adquiria muito mais for-
ca e credibilidade, caso fosse irra-
diado.

Nao precisdvamos esti-
mular a populacgéo rural. a escutar
radio. Era comum o fato de tra-
balhadores se deslocarem para o
servigo agricola levando consigo
seus aparelhos, principalmente na
época da colheita, quando parte
importante do servigo € realizada

Assalariados de
uma mesma
Jazenda so se viam
nas sextas-feiras, a
tarde, quando do
pagamento

semanal
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sentada, num mesmo local. J4 os
dirigentes sindicais tinham enor-
mes dificuldades materiais (falta
de veiculos, de pessoas disponi-
veis) e politicas (repressao patro-
nal) para irem até as fazendas e
propagandearem os objetivos e as
reivindicagdes da CSU-89.

Nos sabiamos, através de
pesquisas empiricas realizadas
junto aos dirigentes e ativistas
sindicais envolvidos na CSU-89,
quais os hordrios e as emissoras
mais ouvidos pela populagdo ru-
ral. Tinhamos um quadro bastante
aproximado do alcance das emis-
soras pois, nas reunides da CSU-
89, compareciam dirigentes de
STRs localizados em mais de
trinta municipios. Sabiamos
também que, apesar da grande
miséria material reinante entre os
assalariados do cacau, era bastante
disseminada a propriedade de
receptores entre eles.

Da juncéo de todos essas
informagoes aflorou-se a decisdo
sobre qual o horério, a emissora e
a periodicidade do programa.
Vinha agora a parte mais dificil.
Serd que a emissora escolhida
aceitaria veicular um programa de-
dicado a campanha salarial de tra-
balhadores rurais do cacau. E na
terra dos ‘‘coronéis’’?

Vale ressaltar que
estavamos na Bahia, ainda durante
o reinado do tristemente célebre
Anténio Carlos Magalhaes como
ministro das Comunicagdes do go-
verno Sarney. Ora, Antonio
Carlos Magalhaes, ji4 naqueles
tempos, tinha ligagdes umbilicais
com os latifundidrios e empresa-
rios regionais.” E as cinco emis-

soras de rddio existentes em Ita-
~ buna eram, respectivamente, uma
de propriedade de um ex-prefeito

* Antonio Carlos Magalhdes era sécio de
+ diversas empresas agricolas e da estagdo
repetidora da Rede Globo da regido, além
de ter distribuido, durante sua proficua ges-
tdo ministerial, centenas de concessdes de
radio e TV para seus apaniguados em todos
os grotdes da Bahia. Além do mais, j4 se via
sua futura candidatura ao governo do estado,
o que de fato ocorreu no ano seguinte, 1990.
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As fazendas e
empresas nao
Jforneciam
ferramentas de
trabalho e
equipamentos de
protecdo

municipal, outra do entdo atual
prefeito, a terceira do irmao do
prefeito e entao deputado estadual.
As outras duas emissoras, ambas
FM, eram recentes e frutos de
concessoes feitas por Antonio Car-
los Magalhdes. Todos eles, sem
excegao, grandes proprietarios de
fazendas de cacau. '
A emissora escolhida, em
fun¢dao de sua poténcia e audi-
éncia, era a de propriedade do ex-
prefeito. Tratava-se de uma radio
AM, cujos resultados financeiros
ndo eram mais importantes para o
proprietario do que o exercicio de
manipulag¢do politico-eleitoral.
Entretanto, como a emissora era
apenas mais uma das intdimeras
fontes de renda do ex-prefeito e
empresdrio, sua gestao era dele-
gada a terceiros. E foi justamente
com o gerente da rddio que, logo
na primeira negocia¢ao, se
conseguiu acertar um contrato de
cessao de espago por trinta dias,
com duas veiculagdes didrias de
cinco minutos cada uma, as 5:50h
da manha e as 17:50h. Estes ho-
rarios eram de reconhecida audi-
éncia entre a populagdo rural e os
setores que, mesmo residindo nas
vilas e cidades, tiravam seu sus-
tento de atividades agricolas.
Hoje se avalia que o
movimento sindical dos trabalha-
dores rurais e as ONGs envolvidas
na CSU-89 ‘‘pegaram de surpre-
sa’’ tanto o proprietdrio da radio
como os latifundidrios da regido.
Acostumados a exercerem sua ex-
ploracdo sem enfrentar resistén-

cias coletivas e melhor organiza-
das, parece que nao tinham idéia
das possiveis repercussoes da
campanha em si e do programa de
rddio em particular. Como esse
primeiro contrato tinha clausulas
permitindo sua prorrogagao, con-
seguimos permanecer no ar por
mais tempo do que o desejado pe-
la emissora.

O formato do programa

Os limites financeiros pa-
ra a aquisicdo de espaco na emis-
sora foram determinantes para a
delimita¢ao do tempo de duragao
de cada emissora. Assim, inicia-
mos com cinco minutos e, na fase
final, conseguimos dobrar esse
tempo para 10 minutos. Houve
ainda debates sobre qual a melhor
opeao, se deveriamos concentrar
0 espago adquirido em uma emis-
sora semanal de 30 minutos no
sdbado, repetida novamente no do-
mingo, ou espalhar esses 60 mi-
nutos em duas irradiacdes didrias
de cinco minutos cada, de segunda
a sdbado.

Como o programa estava
ligado ao desenrolar da CSU-89,
com seus eventos acontecendo
quase que diariamente, decidiu-
se pela garantia de espagos todos
os dias, para ter a necessaria agili-

Tinhamos uma
categoria
desinformada
quanto aos seus
direitos e
desesperancada no
que se refere a
conquista de
melhorias em suas

condicoes de vida e
de trabalho

proposta n2 58 setembro 1993



Como criar, via
programa de
rddio, um clima de
emocao que
sensibilizasse
milhares de
trabalhadores
dispersos em
centenas de
fazendas
espalhadas por
mais de 40

municipios?

dade de comunicar os fatos novos
e relevantes a toda categoria.

Nao tinhamos condigoes
de montar um estidio préprio e
nem de alugar de terceiros. Nao
tinhamos locutores a disposigao.
A FASE se responsabilizou pela
redacdo e selecao musical de um
primeiro programa que foi aceito
pela coordenagao da CSU-89,
cabendo a essa ONG a producao
de toda a série de emissoes. Usa-
mos o estidio da propria emissora,
o que, se por um lado reforgou a
empatia entre os produtores
(FASE/Itabuna) e o pessoal da ra-

dio, por outro lado impunha mui-
tas limitages de tempo para a
edicdo dos programas.

Desde o inicio usamos um
formato cldssico em programas
radiofonicos educativos para
populagdes rurais, qual seja, duas
vozes, uma masculina e outra
feminina, dando um tom de no-
ticidrio mas sem perder a colo-
quialidade da linguagem. Uma vi-
nheta de abertura anunciava o pro-
grama, sua finalidade e seus res-
ponsaveis, explicando que o mes-
mo era um veiculo de comu-
nicacdo da CSU-89. Uma voz
apresentava a manchete de cada
noticia, secundada pela outra voz
que dava a noticia em si. Trechos
de musicas intercalavam os blocos
de noticias.

A producgdo do programa
redigia diariamente um script lido
pelos locutores contratados e sele-
cionava os trechos musicais. Os blo-
cos de noticias eram basicamente
trés. O primeiro era de explicagdes
diddticas sobre a razao mesmo da
existéncia da CSU-89 e por que de
seus diversos encaminhamentos e
etapas. Aqui se anunciavam oS
principais fatos do momento na
CSU-89, como por exemplo, o
lancamento de editais de convocagao
para assembléias, a data das reunioes
que cada STR deveria fazer para a
apresentac@o de sugestoes a serem
concluidas na pauta de reivin-
dicacoes, a marcha das negociagoes
com o patronato etc.

O rdadio é um
veiculo que
permite levar
informagoes aos
desinformados,
sejam
alfabetizados ou
nao

O segundo bloco era vol-
tado para as dentncias de irre-
gularidades cometidas por fazen-
deiros contra trabalhadores rurais,
como fazendas que contratavam
pessoas e pagavam menos do que
o saldrio minimo e aquelas que se
recusavam a registrar os traba-
lhadores em carteira. Esse bloco
procurava fazer uma ligacao dida-
tica entre as condigoes de trabalho
entdo vigentes nas fazendas e a
situacao da vida experimentada
pelos trabalhadores rurais nos
bairros, com as reivindicacoes e
as lutas colocadas pela CSU-89.

Finalizando o programa,
havia o terceiro bloco. Nele se lan-
cavam apelos destinados a sen-
sibilizar os assalariados e suas fa-
milias a se engajarem na campa-
nha, a comparecerem aos seus
STRs trazendo dentincias sobre o
nao cumprimento da legislacao

s SR

REFLEXQOS
DA CRISE

REFLEXOS DA CRISE

A FASE esta lancando o video
REFLEXOS DA CRISE, primeiro de uma
série sobre OLT (Organizagdo por local
de Trabalho), focalizando o quadro
atual da crise e restruturagdo, que
tem reflexos na organizagdo operdria,
no modelo de producdo e no conceito
de cidadania do frabalhador.

REFLEXOS DA CRISE

EMPRESTIMO E VENDA
NO SEGUINTE ENDERECO:

I

|

FASE - Programa de Investigagdo |

e Comunicacdo |
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trabalhista e para que pudessem
receber panfletos e boletins
informativos sobre o andamento
da CSU-89. Os ouvintes eram con-
vidados também a assumirem a
divulgacdo entre colegas de tra-
balho das reivindicagdes, enfim, a
se transformarem em agentes
propagadores da campanha. Havia
ainda espaco para a divulgacao do
préprio programa, conclamando
todos a organizarem grupos para
a audicdo e debate coletivo, para
que espalhassem pelas fazendas e
vilas a noticia e os hordrios em
que se irradiava o programa.

Com a conquista dos 10
minutos por programa, com duas
emissdes didrias, de segunda a
sdbado, foi possivel ampliar e
melhorar esses trés blocos, com a
inclusdo de entrevistas com
sindicalistas, anincios de ativida-
des protagonizadas pelos STRs,
trechos musicais com letras que
se coadunavam com o contetido
das noticias veiculadas, produzir
blocos especiais em datas impor-
tantes para a categoria ou a prépria
campanha;* enfim, conseguiu-se
dar a “‘A Voz do Trabalhador Ru-
ral’’ caracteristicas mais de
programa radiofénico do que de
mero anuncio propagandistico de
uma campanha salarial entdo em
curso.

A repercuss@o do
programa entre os
trabalhadores rurais

Embora seja necessdrio
frisar que o programa foi muito
feliz por ter seu hordrio encaixado
em momentos de pique de audién-
cia da emissora e justamente junto
a populagao rural, € inegdvel que
conquistou, por si s6, uma enorme
repercussao em toda a regiao ca-
caueira.

Pela primeira vez em sua
historia, os assalariados rurais
viam os seus problemas e o seu

4E o caso do 25 de julho, Dia do Trabalhador
Rural.
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O indicativo mais
seguro da
repercussdo do
programa é dado
pela incansdvel
determinagdo com
que o proprietdrio
da emissora se
imbuiu para tird-lo
do ar

sofrimento secular serem denun-
ciados abertamente num veiculo
de comunicagao que eles tanto res-
peitavam. Pela primeira vez na his-
téria das relagdes de exploragao
estabelecidas na economia cacau-
eira, nomes de grandes
fazendeiros eram expostos a
opiniao ptblica como maus
pagadores e violadores da lei. Por
mais impotente que cada
trabalhador isolado se sentisse, ele
tinha uma satisfacao pessoal ao
ouvir no radio que o nao paga-
mento do saldrio minimo era um
crime, que se isto estivesse acon-
tecendo com ele era preciso con-
tactar outros trabalhadores na mes-
ma situagao para que todos fossem
Jjuntos para o STR a fim de deba-
ter possiveis solugdes.
Problemas e situagdes
corriqueiras na vida desses traba-
lhadores, antes imaginados como
restritos somente a eles individual-
mente, como qual o tamanho ade-
quado da caixa destinada a men-
suracao do cacau colhido, ou o
patamar minimo para a con-
tratacdo de servigos de empreitada
na rocagem das plantagoes,
passaram a ser objeto de debate
publico, via rddio. Se antes as
queixas contra o nao forneci-
mento, pelas fazendas, de fer-
ramentas necessdrias ao trabalho
nas lavouras, eram individuais e

restritas aos botequins, agora eles
ouviam dentncias pormenorizadas
no radio.

O fato do nome da fazen-
da e, quando possivel, do proprie-
tdrio da mesma serem veiculados
em resposta a violagoes de direitos
e garantias trabalhistas foi sempre
citado, em intimeros depoimentos
e cartas recebidos pela produgao,
como um fato importantissimo
para desenvolver e/ou criar a es-
peranca nos trabalhadores rurais,
quanto as possibilidades de se al-
cancar maiores saldrios e melho-
res condigdes de vida. Isto porque
na experiéncia de vida desses tra-
balhadores, a norma era que as vio-
lagbes patronais ficassem impunes.

Comecaram a se cons-
truir, de maneira mais ampla, os
referenciais do que ¢é uma
categoria profissional, de quem
sdo seus integrantes e quais oS
assuntos que os unificam. Houve
inimeros testemunhos de diri-
gentes sindicais sobre a expressiva
contribui¢do do programa para o
estimulo ao comparecimento e
participacdo nas atividades sindi-
cais.

O indicativo mais seguro
da repercussao do programa é da-
do pela incansdvel determinagio
com que o proprietario da
emissora se imbuiu para tira-lo do
ar. Num primeiro momento fez
produzir, na abertura e no fe-
chamento, uma nota lida em tom
solene por outro locutor, em que
a emissora se dirimia de toda e
qualquer responsabilidade quanto
ao programa, delegando-a exclusi-
vamente ao movimento sindical
dos trabalhadores rurais. Depois
recusou terminantemente qualquer

Nao precisavamos
estimular a
populacao rural a
escutar rdadio
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Pela primeira vez,
os assalariados
rurais viam os seus
problemas e o seu
sofrimento serem
denunciados
abertamente num
veiculo de
comunicagdo que
eles tanto
respeitavam

negociacdo para uma terceira
renovagio do contrato, sem sequer
mencionar o aspecto financeiro.

Registre-se que essa
recusa do proprietario ja acontecia
quando a prépria CSU-89 entrava
em ocaso, com a interrup¢do do
processo de negociagao coletiva e
a instauracdo do pedido de
Dissidio Coletivo junto ao TRT
da Bahia.

Embora o programa te-
nha contribuido inegavelmente pa-
ra o incremento no reconheci-
mento dos STRs como ferramen-
tas de organizacgao para a luta dos
assalariados rurais, seu curto espa-
¢o de duracdo e a vinculagdo de
seu contetido ao objetivo priorita-
rio de animar a primeira campanha
salarial dos trabalhadores rurais
na regido ndo nos dio condigdes
para avalid-lo do ponto de vista
da organizacgdo sindical propria-
mente dita.

Mas, caso fosse possivel,
repetirfamos a experiéncia com
uma paixdo ainda maior, pois fo-
ram trés meses em que realizamos
uma reforma agréria no ar dos la-
tifindios cacaueiros da Bahia.

A Radio das ONGs

O projeto do Forum de
Comunicagdo de sete organiza-
¢oes nao-governamentais - FASE,
Ibase, Cedac, Iser, Idac, Cedi e
Nova - prevé quatro frentes, das
quais duas jd se realizam desde
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maio de 1991: o programa sema-
nal Noticias do Brasil, enviado pa-
ra 45 emissoras em todo o Brasil
com uma audiéncia estimada em
700 mil ouvintes; e o programa
didrio Rddio Ligado que vai ao
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ar de segunda a sexta-feira, das
11 horas ao meio dia na Rddio
Guanabara da Rede Bandeirantes
de Rddio, no Rio de Janeiro.

O objetivo deste Forum
de Comunicagdo é fazer com que
as ONGs comecem a disputar
espagos na opinido publica abrin-
do canais de participagado e inter-
vengado popular. O meio de comu-
nicagdo escolhido para dar inicio
a este projeto foi o rddio porque
as ONGs entenderam que este é o
veiculo mais popular, num pais
como o nosso, com baixo indice
de leitura.

Para debater estas ques-
toes a revista Proposta reuniu o
coorderiador de comunicacdo do
Ibase, Fernando Sd, o coordena-
dor de comunicagdo da FASE,
Alberto Lopez Mejia, e o coor-
denador do Centro Radiofénico
de Informagdo e Assessoria,
Marcus Aurélio de Carvalho.

Fernando: Cada vez fica
mais evidente que os meios de
comunicacdo de massa, e par-
ticularmente os meios eletrénicos,
se transformam em veiculos
privilegiados da luta politica, em
instrumentos de dominagdo de
consciéncias. O processo de con-
fecgdo e implantagdo da doutrina
da seguranca nacional redundou
na politica de redes nacionais,
principalmente quanto a televisao,
mas que hoje também comeca a
atingir o radio, apesar de toda a
regionalizacdo deste veiculo.

Durante muito tempo as
ONGs discutiram essa questio de
um ponto de vista teérico, mas a
eleicdo presidencial contribuiu
para a decisdo de entrar defi-

ASs ONGs
procuraram unir
esforcos para sair
de uma logica de

publico cativo
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Serd possivel uma
comunicac@o
democrdtica, com
participagao,
diversidade,
liberdade e, ao
mesmo tempo, de
agrado popular?

nitivamente neste espaco de luta
politica. Os setores mais progres-
sistas da sociedade perceberam
que a televisao, embora nao de-
termine fatos politicos, é capaz de
determinar prioridades, e se
mobilizaram para discutir a ques-
tao da comunicagao no Brasil. Po-
rém, mobilizar ndo apenas a
sociedade civil organizada, mas
sobretudo a populagdo em geral
para o tema da comunicagdo é
ainda muito dificil. E uma luta
que deve ser travada em todos os
niveis.

As ONGs procuraram
unir esforgos para sair de uma
légica de publico cativo, ou seja,
ocupar o espaco publico se diri-
gindo a opinido publica com uma
comunicagido diferente da feita
pelos veiculos tradicionais. Creio
que estamos amadurecendo tam-
bém neste sentido, profissio-
nalizando nossos quadros, nossas
produgdes, para inclusive nao cair-
mos na armadilha de que fazer
boa comunicagdo € fazer o que a
Globo faz, s6 que com o sinal
trocado. Até porque ndo temos os
recursos dela. Mas o que ainda
acontece sdo trabalhos muito
panfletdrios. Temos que ser um
contraponto ao veiculo tradicional,
com uma comunica¢io mais par-
ticipativa, mais democriatica, com
uma temdtica voltada para a soci-
edade civil. O caminho € esse, e
temos que acumular experiéncia e
massa critica num processo que,
para nos, ainda ¢ muito recente.

Marcus: A atual visao,
por parte das ONGs, de que nao
basta ocupar o veiculo, mas ter a
relagdo mais adequada a ele é
muito positiva. Paraisso, as ONGs
contrataram uma equipe profis-
sional para o programa de radio.
Quando trabalhei em imprensa
sindical senti que havia grande
dificuldade em valorizar o papel
do profissional de comunicacdo
dentro das organizagdes popu-
lares. As ONGs estao tentando re-
verter este quadro.

Alberto: Na década de 80,
tanto os movimentos sociais como
as ONGs estavam voltados para
uma légica organizacionista.
Certos movimentos sociais
surgiam no cendrio politico, e as
ONGs acompanhavam este pro-
cesso. Isto se refletia na linguagem
usada nos meios, uma linguagem
de tipo panfletdrio. E, em muitos
casos, as radios e TVs sindicais
ainda expressam essa légica
organizacionista.

Na década de 90, tornou-
se obrigat6rio partir em outra
direcdo: propostas para o desen-
volvimento, propostas demo-
craticas, sobre politicas puiblicas
etc. E isto tanto internamente, nos
quadros dos movimentos sociais,
COmMO nas assessorias aos movi-
mentos sociais. O que sdo pro-
postas? Como se formulam pro-
postas? Como informar o piiblico,
fazé-lo conhecer melhor os seus
direitos? Claro que as ONGs ndo
vao inventar isso de uma hora para
outra, porque além de elaborar é
necessdrio traduzir isto para um
meio determinado.

O radio passa o
sentimento de que
todos sao emissores
e podem interferir
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Se por um lado
temos os avangos
tecnologicos, por

outro temos o
problema da
democratizacao

Fernando: Na década de
80 ainda havia pouco espago para
a critica. Quando se arranjava um
espago, safa-se gritando tudo o que
podia. Hoje o quadro € outro, e
surgem novas questoes. Por exem-
plo: a relagdo entre popular e de-
mocrético. O Silvio Santos faz um
programa extremamente popular,
com uma ampla audiéncia, mas
certamente nao ¢ democratico.

O que seria para as ONGs
fazer um programa popular e
democritico? Este é o grande
desafio. E € preciso inventar, por-
que ndo hd uma experiéncia dessas
nos meios de comunicagdo bra-
sileiros. Serd possivel uma
comunicagdo democritica, com
participacdo, diversidade, liberda-
de e, a0 mesmo tempo, de agrado
popular?

Temos de trabalhar nao
apenas no radio, mas em todos os
meios. O radio é mais facil, ha
uma interveng@o maior do ouvinte.
No jornal e na televisao o desafio
¢ maior. Sa0 meios onde a pessoa
nao pode interferir. Que tipo de
mecanismo se pode criar? Talvez
ampliando a secdo de cartas,
representando-se os diversos
segmentos da sociedade etc., sem-
pre no sentido de democratizar,
debater e avaliar.

Marcus: A Aler - Asso-
ciacao Latino-americana de
Educagdo Radiofonica - chama de
comunicagdo democrética, popu-
lar e massiva a uma comunicagao
de massas, sim, mas de massas e
popular. E o rddio é o veiculo
mais adequado para isto, pois

mesmo nas radios comerciais o
ouvinte € o tempo todo convidado
a interferir, a opinar sobre o
programa. Essa lGgica € inerente
ao préprio veiculo. E claro que as
radios burguesas nao levam isto
as ultimas conseqiiéncias. Nao
interessa a elas, mas, de qualquer
maneira, o radio, em si, ja traz a
l6gica da interferéncia.

Quanto a televisdo, se
pudéssemos decidir o que vai
entrar na novela das oito, se
houvesse instincias democraticas
para decidir o que vai entrar no
ar, ja estarfamos cumprindo uma
etapa proposta pelo Comité para a
Democratizagdo dos Meios: a
etapa em que o telespectador sai
da posi¢do passiva e comega a
interferir e discutir.

No radio existe alguma
interferéncia, embora ainda de
forma precdria. O ouvinte liga para
o Haroldo de Andrade para dizer
se concorda ou nao com o tema
da pesquisa. O mesmo se dd no
programa que apresento na Tupi.
Em quase todos os programas da
faixa AM o ouvinte escolhe a
musica. E claro que s6 se toca
muisica autorizada pela gravadora.
Mas, em tese, existem instancias
de interferéncia.

Experiéncias participa-
tivas em radio ja existiam. O que
ndo existia era a clareza de que o
rddio nao ¢ um instrumento de
organizagdo. A grande mudanga
que estd havendo na América
Latina, nas chamadas rddios
populares, tanto as catdlicas como
as comunitarias, € a desinstrumen-
talizacdo do rddio. Antigamente
se entendia que radio era o ins-
trumento do sindicato, para
interferir no que € de interesse da
entidade, para se colocar a favor

Pode-se fazer
televisao local com
toda a dignidade, e

deve-se

proposta n2 58 setembro 1993

Temos de
democratizar
tambem o uso do
satélite

das lutas. Hoje hd uma nova
consciéncia, tanto na Aler como
na Amarc - Associacdo Mundial
de Réadios Comunitdrias -, pelo
cardter participativo e pelo modo
como as pessoas consomem O
vefculo. O radio ndo pode passar
a impressao de ser um panfleto,
de que é um instrumento exclusivo
de seu proprietdrio. Nem os co-
merciais caem neste erro. O radio
passa o sentimento de que todos
sao emissores e podem interferir.
Até porque existe o botdo de sin-
tonia. A idéia de que o radio € um
instrumento ndo ¢ aceita. A nio
ser que se queira fazer uma
programagao s para a sua seita,
como fazem os crentes.

Alberto: Uma outra
questdo € para onde apontam as
perspectivas com relagdo aos
meios. Se por um lado temos os
avancos tecnolégicos, por outro
temos o hj)roblema da democra-
tizacdo. E urgente democratizar.
E afi entra uma tendéncia que é
aparentemente paradoxal: por um
lado uma globalizagio dos meios,
redes planetdrias, e por outro, ao
mesmo tempo, a proliferagdo das
fontes de emissao local. Isto apon-
ta para a combinagio da tecnologia
com a democratizagio.

Fernando: No curso de
capacitacdo em rddio, ministrado
pelo Marcus Aurélio, vimos como
a tecnologia pode ser usada com
muita facilidade e de maneira
muito barata. Montou-se uma ré-
dio livre em meia hora e com um
custo aproximado de 600 d6lares.
Nao tenho nenhuma diivida de que
daqui a pouco tempo também
vamos poder fazer isto com ima-
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O ouvinte é
conquistado pela
emissora, ndo pelo
programa

gens, talvez de maneira precdria
ainda, com alcance local etc. E
evidentemente teremos que
discutir todas as normas. As nor-
mas de concessoes de canais, de
servigo publico, tudo isto vai ficar
meio obsoleto. Mas hd questoes,
inclusive do ponto de vista
tecnolégico, muito graves. Por
exemplo, os procedimentos tec-
noldgicos para a questio da cabo-
difusdo, uma tendéncia inter-
nacional que ja vai invadir o
Brasil. No Congresso Nacional ja
hd toda uma movimentacdo em
torno da Lei de Cabodifusdao. Ha
um lobby para se passar a mon-
tagem desta rede via cabo coaxial,
sendo que ndés dominamos a
tecnologia da fibra 6tica. Montar
via cabo coaxial significa com-
prarmos toda a sucata dos Estados
Unidos. Esse pais, por sua vez,
estd acabando de sair do coaxial
para entrar na fibra 6tica.

Quanto a globalizagao
dos meios, acho que se trata de
um modelo de produgdes pasteu-
rizadas para gostos internacionais.
Para mim, existe um outro mode-
lo: fazer comunicagao local, como
acontece com o radio. O radio
sobreviveu no Brasil, inclusive ao
assédio da televisdao. Em vez de
cair na armadilha de tentar criar
suas redes nacionais, ele se espe-
cializou na comunicagdo local.
Podemos fazer boa televisao lo-
cal, mesmo sem o padrao global.

Porém, o Brasil importou
um sistema de rede nacional sem
ter economia para tanto. O SBT
dificilmente iria para o ar sem os
enlatados americanos, mexicanos
etc. O custo de produgdo seria tio
alto que nem o faturamento dela
cobriria. Este é o dilema: quando

54

se entra na politica de rede e
economia de escala, ou se conta
com os enlatados do grande pro-
dutor ou nem se coloca no ar, se
quiser ter o nivel de qualidade da
Globo ou da CNN ou CBS. Mas
pode-se fazer televisao local com
toda a dignidade, e deve-se.

Marcus: O radio € um vei-
culo que traz a proximidade em si.
Se no jornalismo a proximidade é
um critério, no radio é muito mais,
ou seja, o radio é o veiculo do
cotidiano, do vizinho, do amigo, da
pessoa ao lado. A Radio Globo estd
com um projeto de colocar radio-
jornalismo no satélite e emitir para
vdrias emissoras no interior do pais.
Do ponto de vista do jornalismo,
pode dar certo. Mas se fizer o
mesmo com o restante da pro-
gramacio, o que vai acontecer? Uma
demanda muito forte, a necessidade
de as emissoras locais produzirem
programas de boa qualidade, pois
elas sabem que vao competir com
alguém que vai estar fragilizado no
que se refere a proximidade do
ouvinte, até no sotaque, que no radio
pesa muito mais. No radio, a pessoa
se relaciona com o apresentador
como o sujeito ao lado que fala igual
aele. Se o sujeito ao lado comegar a
falar diferente...

Alberto: Quanto a questio
do uso social do satélite, essa
preocupacao nasceu na ABVP,
durante o Encontro Nacional, em
que se discutiu a questdo especi-
fica do video e a transformagao
do video em TV. O que se pensou
em termos de video se aplica em
parte ao radio. Setenta por cento
da programagao sao feitos local-
mente, e em ‘‘horério nobre’’ en-
tra o informativo nacional, que
junta as diversas fontes e inclu-
sive enfatiza as diversidades.

Mas existe uma questio
técnica: a das ondas radiof6nicas.
Em TV, seriam VHF ou UHF; no
caso do radio, ondas curtas, médias
etc. Trata-se, na verdade, de um con-
flito fundidrio das ondas do ar: o
que existe em termos de espago pos-

sivel em ondas de larga escala, em
uma emissdo nacional? Isto tem que
ser levado em conta numa disputa
politica. At¢ que ponto a reforma
por que estamos lutando € vidvel?

Marcus: Vamos por
eliminagdo: primeiro, a onda curta
é a unica de alcance nacional,
durante todo o dia mesmo com a
luz solar. Mas ela é usada hoje
mais como apoio, para quem quer
ouvir emissora de outros estados
ou paises. S6 conhe¢o uma em-
presa no Brasil que utiliza onda
curta como prioridade: a Radio
Aparecida. Algumas t€ém um ou
outro programa especial s para
onda curta, mas a maior parte
desses ndo passa de reprodugdo
do que j4 estd indo ao ar na AM.
E isto porque a onda curta apre-
senta um problema técnico: como
¢ uma onda de reflexao, ou seja,
COmo nao vai nem reta nem acom-
panhando a superficie, ela sobe,
bate na ionosfera e volta. Fica o
tempo todo na dependéncia de
como esta a ionosfera. Portanto, a
onda curta tem aquele som
ondulado mesmo, aquele que vai
e volta e que foi tecnicamente
reprovado desde os anos 50.

A FM € local; é uma onda
reta e tem contra si o planeta. A
partir de 60 megahertz mais ou
menos, a onda nao acompanha
mais a superficie e comega a fazer
uma linha reta. A linha reta tem
vérios problemas, particularmente
os morros. A FM tem que ficar no
alto da montanha, porque de outra
forma nao alcanga os aparelhos
receptores. E uma s6 radio em FM
nao alcanga o Brasil inteiro.

Alberto: Vocé acha pos-
sivel fazer essa combinag@o entre
local e nacional?

Marcus: O problema é
que nés temos de democratizar
também o uso do satélite. Pode-se
fazer uma onda média nacional, a
noite, como existe em vdrias partes
do mundo. Alids, no Brasil algu-
mas fazem isto. Alguns poucos
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canais tém permissao para jogar a
poténcia que quiserem no trans-
missor. Quais tém este privilégio?
Rddio Nacional de Brasilia, Rddio
Globo do Rio. Se se tiver um ca-
nal nacional, um canal concedido
pelo 6rgao responsivel, no caso
o Dentel, um canal que se possa
operar com a poténcia que se quei-
ra, entdo se atinge o pais inteiro.

Alberto: E hé espaco para
isso?

Marcus: Nao ha, esse € o
problema. Vai ter na medida em
que a sociedade civil conseguir
mudar a politica de concessao e
pleitear, para si, um canal de ca-
rdter nacional em onda média.
Mas hoje, pela lei, existem os ca-
nais nacionais, os estaduais, e al-
guns, poucos, municipais, em que
se tem autorizagdo para trabalhar
com no maximo 10 kilowatts. O
que nao existe no Brasil € o canal
comunitdrio de 50 watts, 100
watts. E quanto a um canal comu-
nitdrio, ndo era preciso nem gran-
des burocracias: bastava um 6rgao
técnico de assessoramento, que
orientaria em quais seqiiéncias se
deve entrar para nao atrapalhar
ninguém. Poderia haver uma au-
torizacao automatica. E assim que
funciona, por exemplo, no Peru,
mesmo com a ditadura do Fu-
jimori. H4 um 6rgao que avalia
se em determinada regido cabe
uma rede comunitdria. O Fujimori
reprimiu as radios comunitdrias
que politicamente nao o agrada-
vam, mas nao reprimiu o conceito
de rddio comunitdria.

Alguns ouvintes
ligam para
agradecer, porque
os colocamos em
contato com
orgados publicos

Fernando: A légica do
radio é a mesma da TV comu-
nitdria. Muitas experiéncias nao
avangaram por falta de recursos,
como, por exemplo, a televisao
comunitéria da Rocinha. O veiculo
televisdo é tao poderoso que o
pensamento corrente ¢: uma tele-
visdo s6 para a Rocinha? Mas se
trata de uma comunidade de 250
mil pessoas. H4 possibilidade de
montar uma estrutura 4. Di-

ferente, claro, de uma grande tele-

visdao, mas com toda a dignidade
para atender aquela comunidade
em determinados horarios.

Marcus: No caso do radio,
a avalanche de redes tende a acon-
tecer agora, especialmente no radio-
jornalismo. O projeto Sistema Glo-
bo de Radio prioriza o radiojor-
nalismo. Por enquanto, nao ousam
pensar em estender esse sistema em
toda a programacdo. Trata-se de
transmitir o radiojornalismo para o
interior do pais, espalhando vdrios
captadores de satélites, o que € bara-
tissimo. Cara é a concessao de sa-
télites. O captador ¢ um aparelhinho
barato, de tecnologia simples. Ele é
apenas o receptor, de uma freqiiéncia
de ondas que ndo existe no radio. E
s6 comprar uma grande quantidade
e negociar com as radios do inte-
rior, para se obter um som lLimpo e
cristalino nos noticidrios.

Sem querer parecer oti-
mista demais, vejo um lado posi-
tivo nisto. Vai haver necessidade de
comunica¢ao comunitria, um mer-
cado adequado a comunicagio lo-
cal. As emissoras comerciais, locais,
serao invadidas pela rede nacional
(Globo, Bandeirantes etc.), como
fizeram com a televisdo. Isto vai
gerar a necessidade de emissoras
mais voltadas para o local, princi-
palmente no interior, mas que apre-
sentem produtos bem feitos.

Alberto: No caso de uma
experiéncia intermedidria, embora
a radio das ONGs nao seja local
no sentido de bairro, e sim mu-
nicipal, como vocé, enquanto co-
ordenador operacional do projeto,
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vé os desafios que se apresentam?

Marcus: O principal limi-
te do programa é a emissora no
qual € veiculado. O ouvinte é con-
quistado pela emissora, nao pelo
programa, apesar do botdo de
sintonia ser algo flexivel como
uma roleta de jogo. A emissora se .
torna um hdbito. Na Rddio
Guanabara, por mais que haja um
esforgo para que predomine o
jornalismo em detrimento das
religides, hd um elemento com-
plicador: a maior parte dos pro-
gramas sao de baixa qualidade téc-
nica. Além disso, a prépria emis-
sora nao investe em publicidade,
nao se autopromove.

Veja-se o caso da Radio
Guanabara, no Rio. Os niimeros
do Ibope mostram que a rddio vem
alcancando aproximadamente 800
ouvintes na maior parte da
programacao. S¢6 existem dois
programas na Raddio Guanabara
que chegam a 3600 ouvintes: um
que toca samba e forré de 2 as 3
da tarde e o0 nosso, Rddio Ligado.
A 1mpressao que temos € de que
estamos pilotando um fusca do
[tamar. Embora estejamos pilotan-
do bem, trata-se de um fusca, e
nao podemos ir muito longe com
ele. E ocorrre um fenémeno cu-
rioso: depois do nosso programa,
o Ibope do horério cai um pouco,
mas continua superando a média
da emissora de 800 ouvintes. Logo
depois, o hordrio pega ainda um
pouco do pessoal que estava nos
ouvindo. Por qué? Porque é um
habito. O pessoal nao liga o rddio
s6 para ouvir, a grande maioria
liga para ouvir o Rddio Ligado.
Por isso, a questao do aluguel de
hordrio é fundamental; temos que
continuar apostando nisto, mas
reconhecendo nossos limites.

Nosso grande projeto €
termos uma radio e podermos
fazer uma programacao durante
todo o hordrio nobre. Nao deve-
mos ter medo disto.

Quanto ao programa,
nosso primeiro grande desafio é
que ele tenha uma cara. Ele esta
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adquirindo uma dindmica prépria
e ja é o programa de maior audi-
éncia da emissora. Agora sé falta
fazer o que a emissora ndo faz, ou
seja, nos promovermos. Temos de
investir, apostar na propaganda do
NOSSO programa.

A segunda € sensibilizar as
entidades da sociedade civil, inclu-
sive todas as ONGs, para que se
articulem permanentemente com ele,
terem uma relagao mais intima com
ele, como ja estd acontecendo com
aFASE e o Ibase.

Quanto ao programa em
si, apesar’ da linguagem ser um
importante diferencial, ja que ele
trata de questdes sociais com uma
linguagem agradével, acho que o
principal é a relagdo direta com a
populagédo, com as entidades, coi-
sas que as outras radios ndo vao
fazer. Ja temos tido boas experi-
éncias neste sentido. Alguns ou-
vintes ligam para agradecer por-
que os colocamos em contato com
6rgaos publicos. Mas ainda temos
muito para avangar neste terreno.

O programa tem de ir para
arua. Nao ser assistencialista mas
ser de assisténcia mesmo.
Comegar a atender o ouvinte atra-
vés de nossos especialistas. Se o
ouvinte precisar de uma ajuda para
o dente, em vez de darmos uma
dentadura para ele, que € o que a
radio comercial faria, daremos o
acompanhamento, a assessoria de
uma entidade da sociedade civil.
H4 uma grande diferenca.

Alberto: Quantas expe-
riéncias como a do Rddio Ligado
ha no Brasil, ou seja, rddios vol-
tadas para a populagdo, para os
problemas sociais, para uma
democratizagao do radio?

Marcus: Comparado aos
demais paises da América Latina,
estamos muito atrasados no que
se refere ao rddio popular e alter-
nativo. (Uso o termo alternativo
s6 para situar; procuro eviti-lo,
porque é confundido algumas
vezes com coisa malfeita, nao-
profissional.) O Brasil €, dos pai-
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Ou nos
conformamos em
ser uma usina
criadora de
linguagens e
novidades que vao
ser absorvidas
pelas empresas
comerciais, ou
partimos para a
disputa

ses latino-americanos ditos demo-
craticos, o que tem a lei mais retr6-
grada para a possibilidade de ope-
rar radios comunitarias. _
O que existe de demo-
cratico-popular, no Brasil, na drea
do radio? Em termos de centro de
produgao, modéstia a parte, o
nosso € a grande referéncia. O
Centro Radiof6nico de Informagao
e Assessoria - Cria - é o Unico
centro de produgao de radio popu-
lar em Ambito nacional. Existem o
Cepoca, de Fortaleza, o Etapas,
do Recife, e a Radio do Povo, de
Sao Miguel Paulista, em Sao Pau-
lo, que inclusive € articulada como
uma rede nacional de alto-falantes.
Mas o Cria presta servigo para as
mais diversas partes do Brasil
como centro de produgao.
Quanto a emissoras co-
munitdrias, existe o Movimento
Nacional de Radios Livres, mas
ele tem dois problemas: o primeiro
¢ externo, ou seja, a legislacao
brasileira € repressora, e ¢ dificl
colocar rddio livre no ar; o segun-
do € que ele estd passando por
uma transi¢ao forgada pelos novos
tempos. A radio livre, no Brasil,
era até bem pouco tempo uma ou-
sadia de jovens. Colocavam no ar
para denunciar. Sem divida uma
atitude importante, mas insufici-
ente. Existem, € verdade, experi-

éncias de linguagem muito inte-
ressantes e algumas boas radios,
mas o nimero é muito reduzido
para as dimensoes do pais.

Uma outra possibilidade
sa0 as radios catOlicas. Essas, sim,
tém um papel importantissimo no
Nordeste. Sdo as radios das dio-
ceses progressistas. Elas existem e
sdo legalizadas porque hd uma
brecha na legislagdo. Todas as cida-
des brasileiras tém, por lei, direito a
uma emissora de cardter educativo.
Numa cidade em que ndo haja uni-
versidade, a concessdo € entregue
para uma fundagio de caréter edu-
cacional. Como muitas dioceses sao
fundagbes deste tipo, as emissoras
catolicas acabaram surgindo por esta
via. Isto também aconteceu nos pai-
ses hispano-americanos.

Vejamos agora o caso das
rddios de alto-falantes. Nao so-
frem pressao legal, dos 6rgaos do
governo, mas, na minha opiniao
representam um problema. Acho
que a etapa do alto-falante tem de
ser vencida, porque, além da ques-
tao do autoritarismo, ele nao é ade-
quado para o Brasil como ¢ para
outras realidades, como a da Es-
panha e de alguns outros paises
de lingua espanhola. Neles, as pes-
soas do meio rural, por exemplo,
ainda tém muito de comunidade,
de estar junto. No Brasil, as pes-
soas se relacionam individual-
mente com o radio. Pegam o apa-
relho, colocam no ouvido e saem
andando. E querem ligar o botao
na hora em que bem entenderem.
Claro, nao perseguiremos os alto-
falantes, tentamos mesmo ajudar
algumas experiéncias na medida
do possivel. Mas devem ser vistos
como uma etapa.

Alberto: O encontro da
ABVP centrou-se na discussdo
do projeto da Lei de Informagéo
Democrética. Da forma como foi
originalmente elaborado, o projeto
nao contava com ninguém da drea
de video. Por isso, a idéia que
tinham do video e da relagao deste
com a TV era voltada para a
questdo corporativa, dos profis-
sionais das empresas de televisao.
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Fernando: Isso também
aconteceu com os artistas e no
préprio rddio. Um enfoque muito
sindical.

Marcus: O texto da lei
nao ficou com a marca de quem
faz comunicag@o popular. Devia-
mos ter interferido mais.

Alberto: A questao que
se coloca hoje para o férum ¢é
precisamente a inversao de rumos.
J4 se superou a fase corporativa.
Agora é preciso levar o projeto
até a sociedade. Esta foi a
discussdo marcante no Encontro
da ABVP. Foi a partir dela que
surgiu a reivindicagio do uso so-
cial do satélite.

Alids, a questdo da de-
mocratizagao afeta todos os meios,
inclusive a imprensa popular. O
que aconteceu com a chamada
imprensa alternativa depois das
bombas no Riocentro e nas bancas
de jornais? Sairam do ar. Hoje
em dia, ou o profissional da
imprensa vai para um jornal
sindical, de bairro, ou vai se
subcontratar como ajudante de
jornalista numa grande empresa.

Fernando: Veja o caso

das radios livres na Itdlia, uma
experiéncia muito rica. Que acon-
teceu com elas? Simplesmente as
radios comerciais assumiram as
experiéncias das rddios livres e
incorporaram sua linguagem co-
mo linguagem oficial. Ou seja,
acaba-se alimentando com novi-
dades a industria cultural.-

Af estd o problema: ou
nos conformamos em ser uma usi-
na criadora de linguagens e
novidades que vao ser absorvidas
pelas empresas comerciais, ou
partimos para a disputa. E dispu-
tar audiéncia, ou nutrir o outro
lado. Temos € que continuamente
reinventar e disputar.
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TVs con)uni’rérias:
Brasil e Ameérica do Norte

Julio Wainer *

Quem j4 teve oportunida-
de de conhecer uma TV comuni-
tdria americana (TV de acesso pu-
blico) certamente ficou surpreen-
dido. Um pais que ¢ tido como o
arquétipo da concentragdo de
recursos e poder conseguiu engen-
drar pela base uma alternativa de
comunicag@o popular televisual.

Acredita-se que existam
por volta de 1500 estagdes de TV
de acesso publico nos Estados
Unidos. Por ter origem local, o
perfil dessas estagOes varia muito.
Vai desde uma ou duas cimeras e
uma ilha de edi¢ao operada por
um funciondrio em meio periodo,
até 3 estudios, varias ilhas, cAme-
ras, e varios funciondrios. Todas
tém, invariavelmente, espaco de
exibicao em alguns dos 80 canais
tornados possiveis pelo sistema de
cabo. Lembre-se de que, para re-
ceber o servigo minimo oferecido
pela operadora de cabo, € neces-
sdrio que os assinantes paguem
uma taxa mensal de mais ou me-
nos US$ 30.

O mais surpreendente
desse sistema € o caréter da pro-
gramacdo. Ela ¢ feita pela popu-
lagao, quer dizer, por qualquer
cidaddo que acredite ter algo a
dizer. Para fazé-lo, ele tem direito
a aprendizado - cursos de cadme-
ra, edi¢do, estidio, producio,

* Jiilio Wainer é produtor de videos e pro-
fessor da PUC/SP. Estudou Documentdrio
e TV Comunitdria nos Estados Unidos
através de bolsa de estudos da Comissdo
Fulbright. Prepara-se para a segunda
viagem de estudos, desta vez como bolsista
do governo canadense.
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Um pais que é tido
como o arquétipo
da concentragdo

de poder
conseguiu
engendrar uma
alternativa de
comunicacao
popular televisual

dudio, etc.; tem acesso a equipa-
mento (estidio, ilha de edi¢do ou
cameras Camcorder de externas)
e, é claro, espago de veiculagao
garantido. Mas atengdo: ao direito
se contrapde a responsabilidade.
Usar equipamentos € s€ compro-
meter com um programa de TV
exigem o firme cumprimento dos
deveres por parte dos candidatos.

A programacao varia do
mais banal ao mais inusitado. E
de se esperar que o grosso da pro-
gramacao refira-se a atividades co-
munitdrias locais - campeonatos
esportivos, atividades de lazer,
talentos (ainda) nao reconhecidos,
mensagens religiosas, e comuni-
cagdo de organizagdes locais. Mas
¢ também nas TVs comunitérias
que se manifestam as minorias
étnicas, os grupos de oposi¢do (0s
de defesa da mulher e de ecologia
sao os mais fortes), discutem-se
temas municipais (e nacionais!) e
idéias que ndo entrariam nos
canais convencionais de TV.

As regras internas de
funcionamento sao bastante
rigorosas. O regulamento ¢é feito
por um conselho de que parti-
cipam representantes dos setores
mais significativos da sociedade
(executivo municipal, cAmara, sis-
tema educacional, associagdo de
moradores, religiosos, sindicatos
e 6rgaos associativos, para dar um
exemplo de composi¢ao provavel).
Ninguém pode censurar um pro-
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grama, desde que atenda as res-
tricbes minimas (ndo veicular
mensagens comerciais, respeito
aos direitos autorais, proibi¢do de
obscenidades basicamente). Algu-
mas estagdes se fecham a mensa-
gens de partidos politicos; outras,
ao contrdrio, estimulam. E sinto-
matico que as estagoes - propostas
e mantidas sobretudo por setores
progressistas da sociedade - ti-
vessem que ‘‘engolir’’ a progra-
magao semanal da Klu-Klux-Klan,
dentro da mais absoluta regula-
ridade.

Mesmo as restricoes de
uso ndo podem ser constatadas,
sendo por reclamacao de alguém.
E que o volume de produgio é tio
grande, e existem tantos progra-
mas ao Vivo e tao poucos funcio-
narios que ninguém sabe o que
estd indo ao ar: é de responsabili-
dade do produtor. A responsabili-
dade social também se reflete nos
desdobramentos de uma informa-
¢do polémica; cabe a prépria
comunidade retrucar os racistas e
os reaciondrios. Erram os que pen-
sam que os Estados Unidos, por
serem ricos, nio tém enormes
diferencas internas...

Procurou-se com o aces-
so publico, promover um sistema
de comunica¢do municipalizado,
mas independente do poder
plblico; politico na sua significa-
¢do, mas apartidario (ou pluri-
partiddrio); institucionalizado
como procedimento de funciona-
mento, mas desinstitucionalizado
como 6rgao veiculador de idéias
de uma s6 organizagdo, partido,
ou corrente de pensamento.

Audiéncia é assunto
controverso nessas TVs. Certa-

A programacgao é
feita por qualquer
cidaddo que
acredite ter algo a

dizer

Ninguém pode
censurar um
programa, desde
que atenda as
restricoes minimas

mente ela é muito baixa; talvez
por isso faltem nimeros. A todo
momento as operadoras de cabo
municipais, saturadas de estagoes
e também saturadas de sustentar
as TVs comunitirias, tentam ex-
tinguir o servigo justificando pela
baixa audiéncia. Os ativistas de
midia resistem, procurando sen-
sibilizar a comunidade e as auto-
ridades da importancia da comu-
nicacdo local e comunitdria, e
introduzem o conceito de narrow-
cast (exibigao restrita), em opo-
si¢do ao broadcast (ampla exibi-
¢d0): mais importante que o nu-
mero de uma audiéncia massifi-
cada € se atingir qualitativamente
setores fora de determinado mer-
cado de consumo. Que estes seto-
res nao tenham possibilidade de
assinar o servigo de cabo... como
ficam os setores que ndao podem
pagar US$ 30, para recepgao?
Bem, deixa isso para l4.

Poder sobre os que
ndo sabem

Apesar de um ideal
comum de liberdade de expressao
e democratizagdo dos meios de
comunicagdo, nao se espera dos
comunicadores e dos setores pro-
gressistas da sociedade brasileira
uma copia do sistema norte-ame-
ricano. Além da impossibilidade
material, existem diferengas cul-
turais que dizem respeito a forma
de como a comunicagao € encarada
pelas duas sociedades, e do papel
que faz a TV neste processo.

A comunica¢io, na Amé-
rica do Norte, é vista como um
valor em si, um direito, um be