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Este manual tem como objetivo
orientar as equipes regionaise
demais unidades da FASE sobre
os cuidados necessarios na
producao e divulgacao ce
conteudos durante o periodo
eleitoral.

Considerando que a organizagdo
desenvolve projetos em didlogo com o
poder publico, & fundamental garantir que
nossas acdes estejam em conformidade
com a legislacdo vigente, preservando
nossa autonomiaq, principios e reputacdo
institucional.




Em anos eleitorais, a comunicacdo institucional
exige cuidados redobrados. A legislacdo
brasileira (Lei n° 9.504/1997) estabelece regras
para evitar o uso indevido da comunicacéo em
beneficio de candidaturas.

Como a FASE desenvolve projetos em didlogo
com o poder publico, é de extrema importancia
que toda a equipe esteja atenta as regras do
periodo eleitoral, garantindo que nossas agées
estejam em conformidade com a legislagéo e
alinhadas aos nossos principios institucionais.

As restricées mais rigidas a comunicacdo
institucional comecam trés meses antes das
eleigdes. Em 2026, esse periodo terd inicio em
4 de julho e se estenderd até o dia seguinte ao
encerramento do processo eleitoral, incluindo
a realizagdo de eventual segundo turno.



O cque NAO podie (cde acordo com a
base legal do TSE)

e Destacar nomes de gestores publicos

e Gerar associacdo entre politicas publicas e
possiveis candidatos

e Utilizar comunicacdo institucional para gerar
vantagem politica

e Associar acées institucionais a figuras
publicas em contexto eleitoral

e Distribuir brindes ou beneficios vinculados a
promocdo politica

e Usar simbolos, marcas ou slogans de
governo em campanhas eleitorais (ou em
conteldos que possam ser interpretados
como tal)




Evite associar a marca da FASE a
identidades visuais que possam ser vinculadas
a gestoes publicas ou campanhas eleitorais.
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Dé preferéncia a materiais que:
e Nd&o incluam nomes de autoridades ou candidatos
e Ndo utilizem imagens com politicos ou agentes publicos
em destaque
J
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Evite o uso de expressdes que possam caracterizar
promocdo de gestdo.
e Exemplo: “a gestédo X realizou...”; “o prefeito entrega...”;
“o governo faz...”
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Evite promover eventos institucionais com fala de
autoridades puablicas que possam ser candidatas,
especialmente sem critérios claros e equivalentes, ou
seja, que assegurem igualdade de oportunidades,
sem favorecer nomes ou posicdes especificas.
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N&o & permitido: R
e Endossar ou se opor a candidatos ou partidos, seja
verbalmente ou por escrito
e Avaliar ou opinar sobre a aptiddo de candidatos para
cargos publicos
e Divulgar apoio de candidatos a organizag¢éo ou
sugerir alinhamento com posig¢des institucionais

J




Durante o periodo eleitoral, a legislagcdo brasileira
(Lei n° 9.504/1997) proibe o uso da logomarca
oficial do Governo Federal em materiais de
divulgacgdo, sites e placas de obras, com o
objetivo de evitar a promocdo pessoal de
agentes publicos. Essa vedagdo passa a valer
nos trés meses que antecedem a elei¢do e exige
a retirada ou o encobrimento de quaisquer
elementos que possam caracterizar promogdo
institucional.

Nesse contexto, deve ser coberta toda e qualguer
identificacdo visual associada do Governo
Federal gue possa caracterizar promocdo
institucional, incluindo logomarcas oficiais,
assinaturas de ministérios e slogans de
campanhas de gestdo, independentemente do
suporte em gue estejam aplicados — como redes
sociais, totens, veiculos ou materiais fisicos.

No caso especifico de placas de obras, o logotipo
do governo deve ser removido ou devidamente
encoberto durante o periodo de restricdo.




Alternativas visuais

Como alternativa, é possivel adotar solucées
neutras, como d utlllzogqo da Bandeira Nacional
ou apenas a descrig¢do textual de que se trata de
uma obra do “Governo do Brasil”, evitando
qualquer elemento que |dent|f|que ou promova
uma gestéo especifica.
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Exemplo de aplicacéo - materiais digitais\._«__

Antes do periodo eleitoral Durante periodo eleitoral

EVENTO DE LANGAMENTO EVENTO DE LANCAMENTO
FORTALECER A FORTALECER A
AGROECOLOGIA AGROECOLOGIA
NOS TERRITORIOS NOS TERRITORIOS
DA TERRA A MESA BRASIL DA TERRA A MESA BRASIL

9/3/2026 (SEGUNDA-FEIRA) 9/3/2026 (SEGUNDA-FEIRA)

9:00 - 11:30 9:00 - 11:30

SINDICATO DOS TRABALHADORES RURAIS SINDICATO DOS TRABALHADORES RURAIS

DE SANTAREM (STTR - SANTAREM/PA) DE SANTAREM (STTR - SANTAREM/PA)

O EVENTO SERA TRANSMITIDO AO VIVO PELO O EVENTO SERA TRANSMITIDO AO VIVO PELO

CANAL DA FASE NO YOUTUBE.COM/ONGFASE CANAL DA FASE NO YOUTUBE.COM/ONGFASE
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Alternativas visuais para placas

Devem ser cobertas — preferencialmente com
tarja preta — as marcas e assinaturas do
Governo Federal em placas de obras e projetos,
bem como quaisquer expressoes, imagens ou
elementos que possam identificar autoridades,
servidores ou gestées em disputa eleitoral.

Exemplo de aplicacao - placas
Antes do perlodo eleitoral Durante periodo eleitoral

EVENTO DE LANGAMENTO EVENTO DE LANCAMENTO

FORTALECER A FORTALECER A
AG ROECOLQGIA AGROECOLOGIA
NOS TERRITORIOS NOS TERRITORIOS
DA TERRA A MESA BRASIL DA TERRA A MESA BRASIL
9/3/2026 (SEGUNDA-FEIRA) 9/3/2026 (SEGUNDA-FEIRA)
D8 SANTAREM (STIR - SANCAREN/PA) 8 SANTAREN (STTR - SANCAREN/PA)

O EVENTO SERA TRANSMITIDO AO VIVO PELO O EVENTO SERA TRANSMITIDO AO VIVO PELO
CANAL DA FASE NO YOUTUBE.COM/ONGFASE CANAL DA FASE NO YOUTUBE.COM/ONGFASE
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COMUNICACRAO
INSTITUCIONID

EDUCACAO
Cl DADA E
POI.ITIGA (SEM
VIES PARTIDARIO)
DEBATE
PUBLICOE
NCIDENCIA
COM CUIDADO)

)

e
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(5,

EVENTOS E
DEBATES

)

(. )

 Divulgagdo de projetos, agdes e resultados da
organizagdo
* Publicagdes sobre causas (educagdo, meio
ambiente, direitos, etc.)
» Prestacdo de contas e transparéncia
Exemplo: “Projeto X ampliou o acesso d dgua em

C)munidodes rurais.”

(. Explicar como funcionam as eleigdes \
 Incentivar o voto consciente
e Produzir guias para eleitores

Exemplo: “Confira dicas para avaliar propostas de

C:mdidctos.”

(o Defender pautas e direitos

e Cobrar politicas publicas

» Promover debates tematicos
Importante: Sem mencionar candidatos de forma

J
\

Cvorével/desfovorével e sem direcionar voto )

e Readlizar debates com tratamento isonémico
entre candidatos

e Promover rodas de conversa sobre temas
pablicos




Trabalhadores da organizacdo podem apoiar, se
opor ou expressar preferéncia por candidatos,
desde que isso ocorra em sua esfera pessoal, sem
associacdo com a instituicdo.

Exemplos: publicacées em redes sociais proprias e
participacdo em iniciativas pessoais, sem vinculo
com O cargo na instituicdo.

Recursos da organizacdo néio devem ser
utilizados

Em redes sociais, inclua um aviso indicando que
0s comentarios representam opinides pessoais
Fique atento as linhas ténues entre
representacdo pessoal e profissional

A atividade/declaracéo identifica um ou mais
candidatos?

A atividade/declaracéo expressa aprovacéo ou
desaprovagdo pelas posicdes ou agcdes dos
candidatos?

Serd realizada préximo a data da eleicdo?
Refere-se a votagdo ou a eleicdo?

A atividade/declaracéo aborda um tema que
divide os candidatos?

E uma atividade nova que ndo foi realizada fora
do ano eleitoral?

A atividade beneficia um candidato ou partido
ds custas de outro?
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DESCUMPRIR AS REGRAS
ELEITORAIS PODE TRAZER
CONSEQCUENCIAS SERIAS

L

O descumprimento das regrads pode gerar
conseguéncias indiretas ou diretas:

Envolvimento em investigagéo
e A FASE pode ser chamada a prestar
esclarecimentos e ter contratos e comunicacdes
analisados

Questionamento de contratos e parcerias
e Suspensdo de agdes vinculadas ao poder
publico e risco de bloqueio ou atraso de
repasses

Devolucgéo de recursos (em casos mais graves)
e Apenas se for entendido que houve uso indevido
de recursos publicos para promoc¢éo
institucional

Danos a reputagéo
e Causando perda de credibilidade e exposicdo
negativa publica




Lembre-se de informarr a equipe de
comunicaciao sohre qualqguer
material produzido durante o periodo
eleitoral, especialmente em caso de
possivel irresularidade.

Em caso de ddvidg, entre em contato:
comunicacao@fase.org.br com cépia para
isabelle.rodrigues @fase.org.br e
laura.motta@fase.org.br

Equipe:

Coordenadora - Isabelle Rodrigues

Analista - Laura Motta

Estagidrias - Maria Eduarda Lopes e Gabriela
Polydoro
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